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Introducción 


Google es la navaja suiza de Internet. Todo aquel que se 
quiera adentrar en la selva en la que se ha convertido 
Internet debe llevar una y saber manejarla con soltura para 
abrirse camino. Como buena navaja suiza, Google pone a 
nuestra disposición multitud de accesorios que cumplen 
con su función a la perfección. Eso sí, ha de saber cómo 
utilizarlos. 

Google. Una palabra, se supone que se trata de un bus- 
cador. Pregunte a cualquiera y se lo dirá. Pero Google es 
mucho más que eso. Baste como ejemplo el índice de con- 
tenidos de este libro. Hemos tenido que parar porque no 
dejaban de aparecer temas y más temas sobre los que se 
puede hablar. 

La pregunta es inevitable: ¿da un buscador como Google 
para un libro? Y la respuesta, rotunda: para uno y para 
muchos más. Aunque escribir este libro ha sido un verda- 
dero placer, en ocasiones el ritmo frenético con el que 
Google lanza nuevas herramientas nos sobrepasaba. 

Cuando aparecieron los primeros buscadores muchos 
nos sentimos aliviados porque estábamos cansados de ac- 
ceder a directorios para localizar información sobre algu- 
na materia: en ocasiones es complicado encontrar una 
clasificación correcta. En los buscadores bastaba con in- 
cluir una serie de palabras relacionadas con un tema para 
obtener una lista de páginas relacionadas. El único proble- 
ma: no existía una clasificación por importancia de los re- 
sultados, más allá de valoraciones totalmente subjetivas. 
Incluso alguien interesado podía comprar una posición de 
ventaja dentro de los resultados. 

Y llegó Google. Su buscador no sólo tenía en cuenta la 
existencia de ciertas palabras en las páginas, también cuán- 
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tas páginas apuntaban mediante enlaces a esta. Este y otros 
baremos se combinaban para asignar una importancia a 
las páginas y ordenarlas en consecuencia. El resultado: un 
buscador realmente útil. 

Lo que empezó como una sencilla empresa, sita en un 
garaje, como debe ser, tiene ahora un valor en bolsa que 
asusta a grandes empresas. Google no se ha dormido en 
los laureles y sigue innovando. Ofreció una solución inteli- 
gente al problema de las búsquedas de páginas Web y está 
intentando hacer lo mismo en otros campos: correo elec- 
trónico, sistemas de archivos, compras, imágenes, todo lo 
que sea susceptible de desorden está en el punto de mira 
de Google. 

Este libro está orientado a todos los grupos de lectores. 
A los principiantes se les mostrará la historia de Google, 
las bases de uso del buscador y los trucos más importantes 
y divertidos que se pueden aprovechar. Aquellos que ya 
sepan de Google podrán aprovechar los capítulos dedica- 
dos al posicionamiento. Y para todos los interesados se 
explica el funcionamiento de muchas de las herramientas 
de Google: la barra para Internet Explorer, el buscador de 
escritorio, Gmail, etcétera. 

Un libro dedicado a Google siempre se va a quedar cor- 
to: esta empresa está continuamente desarrollando nuevas 
aplicaciones, poniendo en marcha innovadoras ideas que, 
sin duda, revolucionarán la forma en la que utilizamos los 
ordenadores. Pero lo que sí podemos hacer es arrojar un 
poco de luz sobre aquellas herramientas y técnicas más 
utilizadas, más populares. 

Tal es el éxito logrado por Google, una empresa que no 
ha lanzado campaña de publicidad alguna para llegar a 
donde está, que ya no es posible concebir el trabajo en 
Internet sin ella. 

Considere este libro como el manual de instrucciones 
que debería acompañar a Google. En él le enseñaremos a 
dominar todas las tareas que debería conocer para sacar el 
máximo partido de su buscador principal, de los buscadores 
específicos (imágenes, noticias, etcétera) y del resto de he- 
rramientas. 


Acompáñenos en este viaje de descubrimiento. ¿Comen- 
zamos? 


Cómo usar este libro 


Esta guía pretende dar cabida a todas las herramientas 
que han convertido a Google en el buscador más popular 
del planeta. Hemos intentado establecer una secuencia que 
facilite al lector la absorción de conceptos, por lo que reco- 
mendamos que lea los capítulos en el orden establecido. 
Sin embargo, cada capítulo está concebido como una enti- 
dad independiente, por lo que aquellos lectores que tengan 
suficientes nociones sobre los temas explicados en algún 
capítulo pueden omitir su lectura. 

La única excepción a la independencia entre capítulos 
la constituye el bloque dedicado a las técnicas para mejo- 
rar la posición de un sitio Web en los resultados de las 
búsquedas de Google. Se recomienda la lectura de los cua- 
tro capítulos, ya que constituyen un conjunto. 

Comienza el libro hablando sobre los buscadores, en 
general. Esta introducción al mundo de los motores de bús- 
queda es imprescindible para poder comprender la impor- 
tancia que la aparición de este tipo de sistemas tuvo en su 
momento y por qué su utilización es imprescindible hoy 
en día. 

El segundo capítulo está plenamente dedicado al prota- 
gonista de este libro, Google. En él aprenderá a utilizar 
Google en sus tareas diarias. Realizará búsquedas y, poste- 
riormente, interpretará los resultados obtenidos. 

Complemento al capítulo anterior, el tercero presenta 
algunas características de búsqueda avanzadas. Le serán 
de especial utilidad para acotar el resultado de sus bús- 
quedas. 

Google dispone de muchos otros sistemas de búsqueda, 
a parte del ofrecido en su página principal. Le mostrare- 
mos los más importantes en el capítulo cuarto, aunque a 
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uno de ellos, el buscador para grupos de noticias, le dedi- 
caremos el capítulo quinto al completo. 

Además de aplicaciones para la Web, como sus siste- 
mas de búsqueda, Google ofrece aplicaciones de escritorio. 
Una de ellas es la barra Google, que se integra con Internet 
Explorer para facilitar la interacción entre ambos. Habla- 
remos de ella en el capítulo sexto. 

La principal fuente de ingresos de Google es la publici- 
dad. En el capítulo séptimo aprenderá a reclamar una por- 
ción del pastel, tanto incluyendo anuncios en su propias 
páginas como anunciándose. 

La segunda aplicación de escritorio de Google que ve- 
remos es Google Desktop Search, el sistema de búsqueda 
de escritorio desarrollado por Google que permite ordenar 
el caos de documentos y archivos de toda índole que se ha 
instalado en nuestros ordenadores desde la llegada de los 
discos de gran capacidad. Esta aplicación, a la que dedica- 
mos el capítulo octavo, permite realizar búsquedas dentro 
del contenido de su ordenador con la tecnología de Google. 

Después de su sistema de búsqueda, Gmail es, con mu- 
cho, la aportación de Google que más respuesta ha tenido 
por parte de la competencia. Fueron los primeros en ofre- 
cer un GB de espacio gratuito. Hablaremos sobre este ser- 
vicio de correo en el capítulo noveno. 

Dedicaremos cuatro capítulos a describir las técnicas 
existentes para intentar mejorar la posición de un determi- 
nado sitio Web en los resultados de Google. El décimo 
presenta los conceptos necesarios para afrontar los demás 
capítulos con garantías de éxito. 

En el decimoprimero se describen las tareas que se han 
de realizar antes de comenzar la creación del sitio Web, 
mientras que el decimosegundo está dedicado al trabajo 
diario que debe realizar para ir subiendo poco a poco la 
posición del mismo en los resultados de las búsquedas. 

La guía se cierra con un capítulo dedicado a algunos de 
los muchos trucos y curiosidades. Esperamos que se di- 
vierta con este capítulo, el decimocuarto. 

Como complemento a esta guía hemos preparado un 
sitio Web que contiene información adicional sobre Google, 
enlaces a sitios Web relacionados con los diferentes capí- 
tulos y mucho más: http://www.enreas.com/google/ 

Si lo desea, también puede acceder a estos contenidos 
desde la Web de Anaya Multimedia: 

http://www.anayamultimedia.com/ 
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Los buscadores 


La información está ahí fuera, pero no siempre damos 
con ella. En multitud de ocasiones necesitamos conocer 
datos concretos de un personaje histórico, saber cómo sur- 
gió un movimiento pictórico de una época específica o, 
simplemente, poder localizar una dirección de nuestra ciu- 
dad. Toda esta información está a nuestra disposición en 
Internet, a través de la World Wide Web. El problema radi- 
ca en que no siempre sabemos cómo llegar a ella, y es ahí 
donde entran en juego los buscadores de información. 

Los buscadores de la WWW son capaces de localizar en 
segundos multitud de páginas Web relacionadas con in- 
formación que necesitamos conocer. Para comprender me- 
jor su función, primero veremos un poco más de cerca la 
organización y el funcionamiento de la propia WWW. A 
continuación aprenderemos qué son los directorios de in- 
formación, cómo se usan y las limitaciones que tienen. 

A estas alturas del capítulo ya podremos hablar de los 
buscadores Web, de cómo funcionan y de las limitaciones 
que poseen a la hora de mostrar los resultados encontra- 
dos. Para finalizar el capítulo echaremos un tímido vistazo 
a Google, uno de los buscadores más populares en Internet 
desde finales de los años 1990. 

Aunque Google está reconocido como uno de los mejo- 
res buscadores de la Web, también existen algunos que le 
están haciendo competencia. Dentro de Internet, a quien 
realmente hace Google competencia es a Microsoft, y eso 
que la mayor parte de sus herramientas sólo funcionan en 
Windows. De una forma u otra Google seguirá dando mu- 
cho que hablar. Todos estamos atentos cada vez que hace 
algún anuncio, aunque sea el 1 de abril, el día de las 
inocentadas para el mundo anglosajón. 
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1.1. World Wide Web 


Estas tres palabras inglesas son seguramente las más 
nombradas en el mundillo de la informática y de las comu- 
nicaciones en la última década. Se popularizaron a media- 
dos de la década de 1990 cuando fue accesible al gran 
público. También se le conoce por sus siglas: WWW. Vea- 
mos qué se esconde detrás de ellas. 


1.1.1. WWW 


Éstas son las siglas de World Wide Web, cuya traducción 
podría ser "telaraña que se extiende a lo largo y ancho del 
mundo", aunque es más común llamarla telaraña mundial. 

En la realidad se trata de la mayor red de comunicacio- 
nes global, formada por miles y miles de servidores repar- 
tidos por todos los puntos del globo terráqueo. Bueno, esta 
red es la misma Internet, pero la World Wide Web es el 
sistema de información que mayor popularidad y movi- 
miento le ha proporcionado a la red de redes. 

El nombre mismo de WWW hace referencia al sistema 
de transmisión de información y contenidos publicados en 
formato de páginas de texto y gráficos, conocido como pá- 
ginas Web o páginas HTML (Hyper Text Markup Languaje, o 
lenguaje de marcas de hipertexto). El formato de estos do- 
cumentos está compuesto por texto plano, con etiquetas, 
de ahí su nombre HTML, lenguaje de marcas o etiquetas. 
Este lenguaje permite la presentación de información vi- 
sual, incluso con contenido multimedia, además de enla- 
zar con otras páginas. Por eso el nombre de telaraña, ya 
que las páginas Web están entrelazadas entre sí por medio 
de estos enlaces o hipervínculos. 


Nota: El protocolo de transmisión de páginas Web es el 
HTTP (Hyper Text Transmisión Protocol, o protocolo 
de transmisión de hipertexto). Estas siglas son las que pre- 
ceden a todas las direcciones de las páginas Web. Por ejem- 
plo: la página Web de la editorial Anaya Multimedia, que 
está en la dirección http://www.anayamultimedia.coml. 


Que las páginas Web se puedan enlazar entre sí provo- 
ca que exista una organización anárquica en la WWW o, 
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mejor dicho, que no exista estructuración alguna. Unos con- 
tenidos hacen referencia a otros contenidos que se encuen- 
tran en páginas Web distintas y éstas, a su vez, se 
encuentran en servidores diferentes. Todo se convierte en 
una gran maraña de información y de datos, de servidores 
y de conexiones interrelacionadas. Todo se convierte en 
una telaraña que se extiende por todo el mundo. 

Pero no todo está perdido. Hay quien intenta poner or- 
den entre tanta diversidad: el consorcio W3C. Es el orga- 
nismo encargado de establecer los estándares de todo lo 
relacionado con WWW. Está formado principalmente por 
el CERN y el MIT, junto con expertos de todo el mundo. 


Nota: El Instituto Tecnológico de Massachussets o MIT 
es uno de los centros de investigación más avanzados en 
temas de computación y comunicaciones. 


El sito Web del consorcio constituye la referencia de 
todo sistema Web. En ella se publican los nuevos estándares 
y sistemas que van normalizando. Su dirección es ésta: 


http: //www.w3.org/ 


La figura 1.1 nos muestra su página principal. 


j A World Wide Web Consortium - Microsoft Internet Explorer 


Edición Ver Favoritos Herramientas Ayuda 


| Dirección ES] hito: /Juww.w3.orgl 


Leading the Web to His Full Potential... 


Activities | Technical Reports | Site Index | New Visitors | About W3C | Join W3C | 
Contact W3C 


The World Wide Web Consortium (VY3C) develops interoperable technologies (specifications, guidelines, 
ll software, and tools) to lead the Veb to ¡ts full potential. WY3C ¡s a forum for information, commerce, 
communication, and collective understanding. On this page, you'll find YY3C news, links to W3C technologies 
and ways to getinvolved. New visitors can find help in Einding Your Way af W3C. We encourage 
| organizations to learn more about W3C and about W3C Membership 


» W3C Track Featured at Gougle 
WWW2005 Search W3C 
Hi 


2005-04-12: The W3C Track chaired by 

Marie-Claire Forgue runs from 11-13 May at | Search W3C Mailing Lists 
the Fourteenth International World Wide Web 
Conference (WWWYW2005) in Chiba, Japan 
1/3C Members and Team present three days 


| 


Figura 1.1. El consorcio W3C. 
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Otras cosas no estarán muy claras en Internet, pero lo 
que sí lo está es que el origen de la Web estuvo en el CERN. 
En este centro internacional de investigación en física de 
partículas se ideó, desarrolló y se utilizó el primer servidor 
Web y el primer cliente Web. Fue obra de Tim Berners-Lee, 
que en 1989 construyó un prototipo de lo que se convirtió 
en el núcleo de la WWW. 


Nota: CERN (Conseil Europeen pour la Recherche 
Nucleaire), son las siglas del Consejo Europeo para la 
Investigación Nuclear. Está cerca de Ginebra, en la fronte- 
ra entre Francia y Suiza. Allí trabajan desde 1952 multi- 
tud de científicos de diversos países constituyendo uno de 
los centros de investigación más importantes del mundo. 


Todo surgió por la necesidad de disponer de una herra- 
mienta que permitiera compartir información sobre los pro- 
yectos de investigación. De esta forma, los científicos del 
CERN podían leer un artículo y tener acceso de forma direc- 
ta a las referencias de otros artículos que en él aparecían; 
para esto se utilizaron los enlaces. El sitio Web del CERN es: 


http://www.cern.ch/ 


En la figura 1.2 puede ver su página. 


“3 Welcome to CERN - Microsoft Internet Explorer 


! Archivo Edición Ver Favoritos Herramientas NS 


[English y] — Site Map | Search | Contact Us | Credits 


ES Technology Transfer 


ERES: 
particle physics laboratory 


... Where the web was born! : 


Does CERN own an X-33 spaceplane? 


Figura 1.2. CERN, donde todo empezó. 
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1.1.2. Componentes de la Web 


La Web está formada por multitud de servidores conec- 
tados a Internet. Cada uno de estos servidores contiene 
una gran cantidad de páginas. Cuando uno de ellos recibe 
la petición de una página, la envía al cliente Web a través 
de Internet. Para esta comunicación entre servidores y clien- 
tes se utiliza el protocolo HTTP. 

En realidad los servidores Web son servidores de archi- 
vos, y estos archivos son páginas Web. Dependiendo de la 
cantidad de archivos que forme un sitio Web y de la canti- 
dad de peticiones que este servidor reciba, el ordenador 
donde se ejecute el servidor será un simple PC conectado a 
Internet o un supercomputador con múltiples conexiones 
de fibra óptica y un gran número de discos ultra rápidos. 
La figura 1.3 muestra el proceso de petición y envío de una 
página entre el servidor y el cliente Web. 


http://servidor/index.htmi 
HO 


¿E ___E-zAIAá<KÁ AAA 
index.html 


Cliente Web Servidor Web 


Figura 1.3. Petición y envío de una página. 


Otro de los componentes de la Web son los clientes. Se 
trata de aplicaciones encargadas de mostrar el contenido 
de las páginas. Dan formato y presentan la información 
que contienen las páginas siguiendo las pautas marcadas 
por las etiquetas que contienen las propias páginas. 

El acceso a una página Web es muy sencillo. El usuario 
del cliente teclea la dirección URL de la página que quiere 
visualizar. A continuación el cliente realiza la petición de 
la página al servidor correspondiente. Una vez que ha co- 
nectado con el servidor, éste le envía la página solicitada 
para que la muestre. Es el mismo proceso que hemos podi- 
do ver en la figura 1.3. 

Hoy en día existe una gran variedad de clientes Web. 
Los más utilizados son Netstcape, Internet Explorer, 
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Mozilla y, últimamente. Mozilla Firefox. La figura 1.4 mues- 
tra el aspecto de Mozilla Firefox. 


Página de inicio de Mozilla Firefox - Mozilla Firefux 
Archivo Editar Yer le Mercadores Herramientas Ayuda 


+ > 8 50) Call [Gm to fon googk.e es/firefox?clent ten y] Or r Ta (el srl 


Firefox Start 


Google La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 
Búsqueda Avanzada 
Búsqueda: € la Web C páginas en español € páginas de España 


“Búsqueda en Google 


Bienvenido a Firefox 1.0, el nuevo navegador de Mozilla, fácil de usar 


Ayuda de Firefox y agregados Acerca de Mozilla CDs y mercadería nwolúcrese 


terminado 


Figura 1.4. Firefox. 


El último componente de la Web que nos queda por ver 
son las propias páginas. De ellas vamos a hablar en la si- 
guiente sección. 


1.1.3. Las páginas Web 


Podemos considerar que cada página Web es un docu- 
mento escrito donde aparece la información formateada 
con distintos tipos de letras, tamaños, colores, imágenes, y 
demás adornos. Con el desarrollo actual de los clientes y el 
ancho de banda de los accesos a Internet, es posible ver 
páginas con contenido multimedia, animaciones en tres 
dimensiones y hasta aplicaciones completas, algo impen- 
sable hace diez años. 

Pero tanto las páginas actuales como las primeras que 
se crearon se basan en la misma idea y básicamente son 
iguales en formato y contenido. Solo varía la información a 
la que se accede y la forma en la que los clientes la presen- 
tan. La figura 1.5 muestra una página muy sencilla, vista 
utilizando Internet Explorer. 
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Este es un ejemplo de enlace: enreas.cora 


Figura 1.5. Mi primera página Web. 


Una página Web no es otra cosa que un archivo de tex- 
to. Su interior contiene texto en formato HTML: etiquetas 
y texto. Las etiquetas estás delimitadas por los símbolos 
"<" y” >". El texto es la información que se quiere mostrar. 


Nota: Los archivos que contienen las páginas Web utili- 
zan las extensiones HTML o HTM, indistintamente. En 
la actualidad también hay páginas con extensiones como 
ASP, PHP o XML, entre otras. Para conocer algo más 
sobre estos tipos de páginas le recomendamos que acuda a 
los libros de programación Web de Anaya Multimedia. 


Pero veamos un ejemplo sencillo de página Web. Se 
trata de la misma que muestra la figura 1.5. Esta contiene 
un título y dos frases. La segunda frase acaba con un enla- 
ce que aparece en azul y subrayado. El contenido de esta 
página, en el lenguaje HTML, es el siguiente: 


<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>Mi primera pagina Web</TITLE> 
</HEAD> 

<BODY> 

<H1>Hola a todos</H1><BR> 

Éste es un ejemplo de enlace: 

<A HREF="http://ww.enreas.com/ "> 
enreas.com 

IN 

ESOO 

</HTML> 


Este ejemplo sólo muestra una página sencilla que con- 
tiene un enlace. Aquí tenemos una muestra de la facilidad 
con la que se va tejiendo la telaraña de páginas Web que 
puebla Internet. 
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1.2. Buscadores 


Ahora ya conoce un algo más sobre los orígenes de la 
Web, su funcionamiento y cómo está organizada. Bueno, 
mejor dicho, cómo está desorganizada, en forma de telara- 
ña. Pero es por ese mismo galimatías de páginas, servidores 
y direcciones Web por lo que es necesario un poco de orga- 
nización. Con este objetivo fueron apareciendo algunas ideas 
para ordenar la información que contiene Internet y poder 
acceder a sus contenidos de una forma más cómoda. 

Tras una serie de inventos, aplicaciones y sistemas al 
final aparecieron los buscadores. No se trata de personas 
especializadas en realizar búsquedas en Internet, sino de 
sitios Web respaldados por potentes bases de datos que 
son capaces de localizar las páginas cuyos contenidos son 
los que necesitamos. 


1.2.1. Por qué hay que buscar 


Cualquiera puede conectar un ordenador a Internet (el 
suyo de casa, por ejemplo) e instalar un servidor Web con 
los contenidos que mejor le parezcan. Todo esto da lugar a 
la telaraña mundial: todo organizado, todo descentralizado, 
todo compartido, todo revuelto, todo vivo, todo en movi- 
miento, pero todo el mundo compartiendo información. 

Y como todo está organizado/desorganizado es difícil 
localizar la información si no se conoce la dirección exacta 
del sitio Web. Se trata de la misma situación que la bús- 
queda información sobre un tema concreto en una biblio- 
teca pública. Si se conoce alguna publicación concreta sobre 
el tema deseado ya tenemos todo el trabajo hecho. Pero en 
la mayoría de la ocasiones lo desconocemos. 


Nota: Antes de la aparición de la WWW existía en Internet 
un sistema de información basado en menús que se hizo 
muy popular por su rapidez y facilidad de manejo. Se 
trata de Gopher. Las búsquedas en el gopherespacio se 
realizaban través de la herramienta Verónica. Hoy en día 
todavía pueden utilizarse ambas herramientas. . 


En este caso tenemos que acudir a algún índice temáti- 
co o solicitar la ayuda del bibliotecario, que nos orientará 
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en nuestras pesquisas, pero tendremos que consultar va- 
rios libros hasta localizar uno que realmente nos resulte de 
utilidad. Es necesario que exista algún mecanismo para 
poder buscar entre toda la información disponible en la 
WWW. 

De todos los sistemas de búsqueda de información en la 
Web hay dos que son mayoritariamente utilizados: los direc- 
torios y los buscadores. De ellos vamos a hablar en las si- 
guientes secciones, comenzando primero por los directorios. 


1.2.2. Directorios de información 


Un directorio es un sitio Web que contiene informa- 
ción estructurada sobre páginas de Internet. Realmente 
es un catálogo jerarquizado donde las páginas Web se 
clasifican según categorías definidas en el propio directo- 
rio. De esta forma las páginas se muestran ordenadas se- 
gún su temática. 

La búsqueda de información se realiza navegando por 
las subdivisiones de cada sección temática, hasta llegar a 
las páginas Web con el contenido buscado. Como ejemplo 
de directorio tenemos a Yahoo. Aunque en la actualidad 
también se trata de un buscador, en sus inicios era uno de 
los directorios más completos. Todavía se puede acceder a 
este servicio a través de la dirección: 


http://es.dir.yahoo.com/directory/ 


La figura 1.6 nos muestra el directorio Web de Yahoo. 

Como puede observar en la figura 1.6, el directorio con- 
tiene unas categorías principales y dentro de éstas otras 
divisiones más específicas. Un directorio no siempre con- 
tiene todas las posibles subcategorías de un tema. Las que 
posee van en función de las páginas subscritas al directo- 
rio, no en función de su importancia o utilización. 

Para que una página Web aparezca en un directorio tie- 
ne que estar suscrita a él. En ocasiones esas suscripciones 
se realizan previa aportación económica. Dependiendo de 
la cantidad aportada, la página será situada en los lugares 
más o menos preferenciales del directorio. También exis- 
ten directorios donde no es necesario realizar pago alguno, 
algo más acorde con el espíritu de la WWW. Los directo- 
rios son muy útiles a la hora de localizar información sobre 
una temática concreta, ya que muestran conjuntamente to- 
das las páginas Web de un tema concreto. 
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ELTETS - Directorio - Microsoft Internet Explorer Mb 
Archivo Edición Ver Favoritos Herramientas Ayuda 
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¡ “YAHOO! SEARCH = y IA | "Bússielás - Yahoo! - Tour iiontiatia - 


| Directorio. 


Buscar [ C toda la web el Directorio Buscar | 


Arte y Cultura Internet y ordenadores 
li” Literatura, Teatro, Museos, Guías WWW, Software, Chat, Redes 


Ciencia y tecnología Materiales de consulta 
li Astronomía, Biología, Ingeniería Bibliotecas, Diccionarios 


Ciencias sociales Medios de comunicación 
Filosofía, Historia, Idiomas, Psicología Radio, TV, Revistas, Penódicos 


| Deportes y ocio Política y gobierno 
Hi Deportes, Fútbol, Juegos, Tunsmo Elecciones, Boletines oficiales, Hacienda 


Economía y negocios Salud 
o Empresas, Inmobiliarias, Empleo Medicina, Enfermedades, Embarazo 


l Educación y formación Sociedad 
Primaria, Secundaria, Unwersidades Gastronomía, Religión, Para niño 


Espectáculos y diversión Zonas geográficas 


Figura 1.6. Directorio Web de Yahoo. 


Nota: Los directorios de información tienden a especiali- 
zarse en temáticas determinadas. De esta forma, los hay 
específicos de derecho, naturaleza, medicina, deportes, 
humanidades, economía, etcétera. 


Pero no todo son ventajas. Los directorios también tie- 
nen sus limitaciones y sus inconvenientes. Aquí tiene las 
principales desventajas: 


e Necesitan la intervención humana a la hora de clasi- 
ficar y organizar la información. 

+ Los directorios se estancan más, ya que no se actua- 
liza su contenido de forma dinámica. 

+ Si en el directorio no existe nada relacionado con el 
tema que se busca, no se encontrará nada. 

+ Nose sabe lo que se busca realmente, se va mirando 
hasta que se encuentra algo que interese. 

* La información que guardan de cada página Web es 
bastante básica y escueta. Se suele guardar su direc- 
ción, su temática y el título de la misma, sin apenas 
revisar su contenido en busca de información. 


Todas estas carencias se suplen con la aparición de los 
buscadores de información, de los que hablaremos en la 


28 


siguiente sección. Pero antes de acabar, veamos algunos 
de los directorios más utilizados actualmente. Son los si- 
guientes: 


Yahoo: http://es.dir.yahoo.com/directory/ 
Google: http://directory.google.es/ 

Galaxy: http://www.galaxy.com/directory/ 
Buscar Portal: http://www.buscarportal.com/ 
Lukor: http://www.lukor.com/directorio/ 


1.2.3. Buscadores de información 


Un buscador es la solución para nuestros problemas de 
búsqueda y localización de información en la WWW. En 
realidad sólo se trata de aplicaciones con interfaz Web cuya 
misión es encontrar páginas que contengan la información 
que estamos buscando. Se logra así agilizar la estanqueidad 
de los directorios, gracias a la utilización de procedimien- 
tos automáticos que escrutan y localizan información en 
Internet y la posibilidad de extraer datos del contenido de 
las páginas Web. Gracias a esto último podemos realizar 
búsquedas mediante términos concretos. 

La figura 1.7 nos muestra el formulario de búsqueda de 
Teoma, que puede encontrar en la dirección: 


http://www.teoma.com/ 


¿_iéó[Óae o —€—— 
Í 3 Teoma - Search with Authority - Microsoft Internet Explorer 


Archivo Edidón Ver Favoritos Herramientas Ayuda 
p Dirección $] http: /Juww.teoma. com] 


One search. Three responses. 


ults 


TEÓCOIIMAA Cn 


PERA cnc Refine 
E | 4 Suggestions to narrow your search 
Search with Authoritys* TT Find this phrase Resources 
+ Advanced Search Link collections from experts and enthusiasts 
» Preferences 


Download the Teoma Search Bar 
Peces. 


Learn How Teorna Works 
About Teorna / Press Room / Jobs 
Make Teoma Your Homepage 


Figura 1.7. Teoma, un buscador Web. 


29 


Como puede ver en la figura 1.7, los buscadores tienen 
un formulario de búsqueda en su página principal desde el 
que se inicia todo el proceso. 

Primero se escriben los términos por los que se quiere 
buscar y tras pulsar el botón que lanza el proceso se realiza 
la conexión con la aplicación de búsqueda, que devolverá 
un listado con los resultados encontrados, también a tra- 
vés de una página Web. 


Nota: Las aplicaciones especializadas en realizar búsque- 
das masivas de datos se conocen como motores de búsque- 
da, expresión cada vez más utilizada en Internet. 


Pero para que estas búsquedas funcionen, los propios 
buscadores tienen que haber recopilado antes información 
sobre las páginas de la Web y su contenido. Para esto reali- 
zan previamente tareas de indexación de las páginas. Esta 
operación consiste en recopilar información del contenido 
de las páginas: qué palabras que contienen, qué enlaces 
hacia otras páginas que probablemente serán de temática 
similar, el servidor donde se encuentra la página, además 
de información con carácter estadístico. Todo esto le per- 
mite al buscador hacerse una idea global de cada página 
para poder incluirla en su base de datos. 

Todos los datos extraídos de cada una de las páginas 
que indexa generan mucha información, razón por la que 
estos datos se almacenan en bases de datos, que podrán ser 
utilizadas de forma eficiente para realizar búsquedas. Es 
decir, detrás de cada buscador hay siempre un motor de 
búsqueda que se conecta con un servidor de bases de datos 
para realizar su tarea. 

Veamos ahora cómo se recolecta la información de las 
páginas Web. Un buscador, además del motor de búsque- 
da y de su base de datos, utiliza otro programa que se 
encarga de recorrer la mayor cantidad de páginas Web po- 
sible para examinar su contenido. A través de este progra- 
ma un buscador va obteniendo la información que necesita 
para realizar las búsquedas. Y como no podía ser de otra 
forma, el programa que va recorriendo la telaraña en busca 
de presas (o lo que es lo mismo, recabando información) se 
tenía que llamar araña. 

Una vez que conocemos el funcionamiento de un bus- 
cador y los elementos que lo componen sólo nos queda 
hablar de los resultados de la búsqueda. 
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Nota: A las arañas (o spiders en la lengua de Shakespeare) 
también se las conoce como robots, porque se trata de 
aplicaciones que funcionan incansables de forma automá- 
tica las veinticuatro horas del día. Si quiere obtener más 
información sobre los robots que hay en Internet visite la 
página: http:/Iwww.robotstxt.orgl. 


Dependiendo de la política que siga el buscador pode- 
mos obtener distintos resultados en las búsquedas, incluso 
distintas ordenaciones de los mismos. Cada buscador, una 
vez que ha realizado la búsqueda y ha obtenido resultados 
satisfactorios, los presenta en forma de listado, enviando 
al cliente una página con estos mismos resultados. Hasta 
aquí todos los buscadores coinciden. 

Ahora bien, el contenido de este listado dependerá de: 


+ Si alguno de los resultados está patrocinado. Se da 
cuando el buscador recibe una aportación económi- 
ca por situar una determinada página Web en una 
posición preferente. 

e Si el resultado está relacionado temáticamente con 
la búsqueda, pero no cumple con sus requisitos. 

e Si el buscador sólo indexa un conjunto limitado de 
páginas Web. 

e Si el buscador incluye publicidad en su página de 
resultados, relacionada o no con los términos de la 
búsqueda. 


Además de estos factores existen otros de índole técni- 
ca, propios de la forma de realizar la indexación y las bús- 
quedas por parte de cada motor. Todos estos factores 
influyen sobre los resultados de búsqueda. Y los resultados 
hallados influyen sobre quien ha realizado la búsqueda. 

Por eso, la presentación de los resultados de las bús- 
quedas tiene tanto interés publicitario para las empresas, 
sobre todo las que tienen presencia corporativa en Internet 
o para aquellas que utilizan la Web como medio de ventas. 
De esto y de las implicaciones que conlleva hablaremos en 
los capítulos de posicionamiento de este libro. 


1.2.4. Sitios Web de buscadores 


En la actualidad existe una gran cantidad de buscadores 
en Internet, algunos más conocidos, otros en un idioma 
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determinado y otros especializados. Aquí les presentamos 
una muestra de estos sitos: 


Yahoo: http: //www.yahoo.es/ 

AltaVista: http://www.altavista.com/ 

Lycos: http://www.lycos.com/ 

Olé: http://www.ole.es/ 

Elcano: http://www.elcano.com/ 

Ozú: http://www.ozu.com/ 

Hispavista: http://www.hispavista.com/ 
Excite: http://www.excite.com/ 

Nothern Light: http://www.northernlight.com/ 
WebCrawler: http://www.webcrawler.com/ 


Entre estos buscadores destaca uno que no hemos nom- 
brado: Google. A partir de este momento el contenido de 
este libro se centrará exclusivamente en este buscador. 


1.3. El buscador Google 


Vamos a hacer una presentación sencilla de este busca- 
dor, haciendo honor a su filosofía: sólo mire la figura 1.8. 
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Preferencias 
Búsqueda en Google | Voy a Tener Suerte Herramientas del idioma 


Búsqueda: € la Web C páginas en español C páginas de España 


Google es ofrecido en. catalá galego euskara 


Publicidad - Soluciones Empresariales - Todo acerca de Google - Google.com in English 


¡Haga de Google su página inicial! 


92005 Google - Buscando en 8.058.044 651 páginas web 


Figura 1.8. Google. 


La figura 1.8 muestra la Web de Google en España: 
http://www.google.es/ 
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Nota: Google es un buscador de ámbito internacional, 
aunque se gestó en la Universidad de Stanford (Estados 
Unidos). Su Web principal es http://wwww.google.com/ 


Además de su presencia en España, Google tiene sedes 
en otros países. Visite la siguiente dirección si desea cono- 
cer dónde están ubicadas las otras sedes: 


http://www.google.com/intl/es/corporate/address. 
html 


1.3.1. Y llegó Google 


Actualmente es uno de los buscadores más populares y 
utilizados de Internet. Su popularidad no se debe a sus 
campañas publicitarias ya que nunca ha hecho ninguna, 
sino al boca a boca. Su facilidad de manejo, su rapidez de 
búsqueda y la cantidad de páginas que indexa le han servi- 
do para recibir al mes más de 5.000 millones de búsquedas 
y sigue aumentando. Todo gracias al reconocimiento que 
los propios usuarios le han ido otorgando por su funciona- 
miento. Veamos ahora cómo surgió casi de la nada 

Sus fundadores fueron Larry Page y Sergey Brin, que 
desarrollaron la tecnología PageRank cuando estaban es- 
tudiando en la Universidad de Stanford. Inicialmente de- 
dicaron sus esfuerzos y finanzas personales a mejorar su 
idea y su buscador. Tras conseguir una pequeña financia- 
ción externa fundaron Google, Inc. y alquilaron el garaje 
de un amigo para instalar sus primeros servidores. Cuan- 
do consiguieron indexar 25 millones de páginas ya reci- 
bían unas diez mil consultas diarias. Esto ocurrió en 1998 y 
desde entonces la cosa ha ido creciendo hasta convertirse 
en lo que es hoy en día: el líder indiscutible de los 
buscadores de Internet. 

En la figura 1.9 puede ver su logotipo, tal y como apare- 
ce en su propia Web. 

¿Pero qué significa Google? Los creadores de Google le 
dieron este nombre por su parecido a googol, que es el tér- 
mino matemático inglés del número 10 elevado a 100, es 
decir, un 1 seguido de 100 ceros. Este término lo inventó 
un sobrino del matemático Edward Kasner, Milton Sirotta, 
apareciendo en el libro Mathematics and the Imagination, de 
Kasner y James Newman. Es más que probable que este 
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nombre haga referencia a la inmensa cantidad de páginas 
Web que hay en Internet y que Google intenta organizar. 


Google 


Figura 1.9. El logotipo de Google. 


1.3.2. Recolección de información 


Es el corazón de Google y el secreto de su éxito. Porque 
de nada sirve tener uno de los buscadores más potentes y 
rápidos de Internet si no se dispone de datos sobre los que 
realizar las búsquedas. Por un lado están los servidores 
que realizan las búsquedas sobre las bases de datos de 
Google y por otro están las arañas que Google utiliza para 
escrutar Internet y recoger información sobre las páginas 
Web. Estos servidores están organizados en forma de 
clúster, formados por simples PC que utilizan Linux como 
sistema operativo. Así pueden aunar entre todos una po- 
tencia de procesamiento de datos superior a la de grandes 
supercomputadores. Para la recolección Google utiliza dos 
arañas: Googlebot y Freshbot. El primero de ellos es su prin- 
cipal recolector y se encarga de recorrer todas las páginas 
Web que va encontrando, añadiéndolas a su propia base 
de datos. El segundo, Freshbot, se encarga de recopilar la 
información fresca sobre sitios Web de noticias, periódicos 
y cadenas de televisión, cuyos contenidos varían con una 
mayor frecuencia. 


Nota: Ampliaremos la información sobre las arañas de 
Google en los capítulos dedicados al posicionamiento. 


1.3.3. Números de Google 


Aquí tiene algunas de las cifras que demuestran que 
Google es lo suficientemente utilizado como para tenerlo 
en consideración. Los números de Google son estos: 


+ Búsquedas realizadas: Más de 2.000 por segundo. 
+ Páginas indexadas: Más 8.000 millones de URL. 
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Imágenes indexadas: Más de 880 millones 
Mensajes de Usenet: Más de 845 millones. 
Idiomas de búsqueda: 35. 

Empleados a nivel mundial: Más de 2.500. 
Dominos Web: Más de 100. 

Servidores: Más de 20.000 servidores con Linux. 
Almacenamiento Google: Más de 5 PB (petabyte). 
Almacenamiento Gmail: 2 GB y subiendo. 


Nota: Un PB o petabyte equivale 1.024 TB (terabytes), o 
lo que es lo mismo, 1.048.576 GB (gigabytes). Se trata de 
una cantidad muy, muy grande de información. 


Si quiere conocer otras curiosidades acerca de Google 
visite estas páginas Web, le sorprenderán: 


http://www.google.es/intl/es/press/zeitgeist.html 
http://go00gle.dirson.com/curioso.php 


1.3.4. La filosofía de Google 


Google tiene su propia forma de hacer las cosas, proba- 
blemente debido a los orígenes humildes de la empresa y a 
la forma en la que empezó a crecer hasta convertirse en el 
monstruo que es hoy en día. Según reza en su decálogo de 
intenciones, para Google lo más importante es el usuario, 
que es quién realmente va a utilizar su tecnología y el que 
decidirá si le resulta útil o no. 

Google busca la satisfacción del cliente presentándole 
los resultados de las búsquedas de una manera rápida y 
sencilla, sin anuncios molestos ni diseños llamativos en 
sus páginas. Pero no por ello renuncia a ingresos razona- 
bles por la publicidad que aparece en sus páginas. En este 
caso intenta mantener un equilibrio ético en lo que a publi- 
cidad se refiere. Siempre tiene presente que es mejor espe- 
cializarse y hacerlo lo mejor posible, trabajando siempre 
en pos de la perfección. 

Buscando esa perfección y especialización, Google per- 
mite que sea la propia red la que determine la importancia 
de las páginas que indexa. Así, de una forma democrática, 
la Web se encarga de puntuar los resultados de las búsque- 
das y Google los ordena mediante su tecnología PageRank. 
De ella hablaremos en los capítulos dedicados a la barra 
Google y al posicionamiento. 
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Otra de las cosas que hace de Google una buena empre- 
sa es el ambiente que en ella se vive. Allí los profesionales 
no están tan atados a una vestimenta, a reuniones intermi- 
nables o a una separación del personal ejecutivo y de los 
curritos programadores. Todos conviven como si de una 
gran familia se tratara, por eso son muchos los que consi- 
deran que Google es una empresa muy cool (guay). 

Para comprender mejor una política de empresa tan par- 
ticular acuda a la siguiente página de Google: 


http://www.google.es/intl/es/corporate/tenthings. 
html 


Nota: Aunque pueda parecer que Google es competencia 
para Microsoft en lo que a Internet se refiere, fíjese en que 
todos los productos de Google están específicamente dise- 
ñados para los sistemas operativos de Microsoft. ¿Coinci- 
dencia? Quién sabe. 


Pero Google no se conforma, sigue buscando la perfec- 
ción. El futuro de Google pasa por la investigación y ex- 
pansión de su filosofía y de su sistema de búsquedas, pero 
teniendo siempre presente la innovación y la sencillez de 
las herramientas que desarrolla. Todo esto se va fraguan- 
do en su propio laboratorio, Google Labs, donde día tras 
día se está maquinando algo nuevo para hacernos a todos 
la vida en Internet más interesante y cómoda. Su dirección 
Web es: 


http://labs.google.com/. 


La figura 1.10 muestra el aspecto de esta Web. 
¡Cualquier cosa es posible si se le ocurre a Google! 


1.3.5. La competencia 


También existen otros buscadores que son competencia 
directa de Google, ya sea por el número de páginas que 
tienen indexadas o por el funcionamiento de sus motores 
de búsqueda. Aquí algunos de ellos: 


Teoma: http://www.teoma.com/ 
WiseNut: http: //www.wisenut.com/ 
AllTheWeb: http://www.alltheweb.com/ 
Gigablast: http://www.gigablast.com/ 
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Use of this site is subject to express terms of use By continuing past this page, you agree to abide by these terms 


Labs.google.com, Google's technology playground. 


j á 2 % Google labs showcases a few of our favorite ideas that arent quite ready 
) AL for prime time. Your feedback can help us improve then. Please play with 


0409- 


these prototypes and send your comments directly to the Googlers who 
developed them 


New! Google Ride Finder 

Find a taxi, limousine or shuttle using real time position of vehicles O 

3/30405 - Give ack - Discuss with others Y Google Desktop Search 
Find your email, files, media, 
web history and chats instantly 


íJ Google Groups 2 
Create and join searchable 
discussion groups and mailing 
lists 


| New Googlet+ 71 Ah AAN (Google Suggest in Japanese) 


Google Deskbar 
New Google Maps Search using Google without 


View maps, get driving directions, and search for local businesses and opening your browser 


services 
2/9/05 - Give us feedbac pep 
s feedbac Find out about new web pages 


Figura 1.10. Google Labs, la cocina de Google. 


1.4. Conclusión 


En este capítulo hemos hecho un pequeño recorrido por 
la World Wide Web para comprender mejor su funciona- 
miento y acabar centrándonos en cómo poder localizar in- 
formación que necesitamos en cada momento. 

Nos hemos remontado hasta el CERN para llegar a los 
orígenes de la Web, hemos visto cuáles son los elementos 
que la integran y el caos en la información que contiene. Es 

a gran telaraña, con miles de caminos posibles y multi- 
tud de intersecciones. Por eso mismo hemos aprendido que 
para poder acceder a la información tenemos que realizar 
búsquedas a través de las páginas Web, utilizando los di- 
rectorios y los buscadores de información. 

Finalmente llegamos a Google, uno de los buscadores 
que hoy en día está en boca de cualquier usuario de Internet 
que se precie de serlo. Hemos visto cómo surgió de las 
ideas y el esfuerzo de dos estudiantes y cómo ha llegado a 
convertirse en uno de los más populares de Internet. 

Este capítulo sólo ha sido una pequeña muestra de lo 
que Google es capaz de hacer. A lo largo de este libro irá 
aprendiendo a manejar el buscador Google como un ex- 
perto y podrá conocer las otras herramientas que Google 
ha creado para facilitarnos el uso de eso que llaman Internet. 
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Búsquedas 


La existencia de Google tiene un único objetivo: permi- 
tir la búsqueda de información en Internet de forma rápida 
y eficaz. Por eso, ahora que ya conoce qué son los 
buscadores de información y qué papel juega el buscador 
Google en todo esto, veamos cómo realizar una búsqueda 
con él. Este capítulo está dividido en dos grandes bloques: 
la preparación de la búsqueda y su resultado. 

El primer bloque le mostrará el formulario de búsque- 
das de Google, las distintas interfaces que nos puede mos- 
trar en función del idioma, los diferentes ámbitos de las 
búsquedas y las diferentes formas de iniciar la búsqueda 
en sí. También hablaremos de una parte muy importante 
de las búsquedas: los términos a emplear, que son real- 
mente los datos que Google buscará por todas las páginas 
que tiene archivadas. 

Posteriormente veremos el segundo bloque: los resulta- 
dos de la búsqueda. Conocerá cómo presenta Google las 
páginas que ha encontrado y cómo interpretar la informa- 
ción que devuelve de cada una de las páginas Web encon- 
tradas. Además también aprenderá a distinguir la 
publicidad que aparece en la página de resultados, así cómo 
a moverse entre resultados encontrados mediante la pagi- 
nación de Google. 

Este capítulo se completa con el tercero, Búsquedas 
avanzadas, donde aprenderá a realizar búsquedas más com- 
plejas. Pero vayamos por partes, primero veamos las bús- 
quedas sencillas y los resultados de sus búsquedas, para 
que después pueda comprender mejor el capítulo tercero, 
que está dedicado a los conceptos más complejos de las 
búsquedas que Google ofrece. 
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2.1. La sencillez del buscador 


Google es un buscador de páginas Web, nada más, y 
nada menos. Sólo pretende realizar su labor de la mejor 
manera posible, por eso únicamente se encarga de buscar 
información entre los millones de páginas existentes en 
Internet. Y, como su objetivo es la sencillez y la rapidez, 
esa actitud se contagia a su propia página Web. Si echa un 
vistazo a su sitio Web lo comprenderá. La página principal 
de este buscador la puede encontrar en la siguiente direc- 
ción: 

http://www.google.es/ 


Es la misma Web que muestra la figura 2.1. 


et Explorer 


Sn [82] http: (/w.google.es/ 


La Web Imágenes Grupos Directono Noticias 


Búsqueda Avanzada 
Preferencias 


Búsqueda en Google Voy a Tener Suerte Hertamientas del idioma 
Búsqueda: € la Web € páginas en español € páginas de España 


Google es ofrecido en: catalá galego euskara 


Publicidad - Soluciones Empresanales - Todo acerca de Google - Google.com in English 


Haga de Google su página inicial! 


82005 Google - Buscando en 8.058.044,651 páginas web 


Figura 2.1. El buscador Google.es. 


Nota: Entre los cientos de trabajadores que Google tiene 
repartidos por todo el mundo, sólo uno de ellos es el res- 
ponsable del aspecto de Google. Se llama Dennis Hwang 
y trabaja en la sede principal de Google. 


Se trata de un diseño sencillo, claro y funcional. Pero la 
sencillez y la eficacia no están reñidas. Que la Web de 
Google no esté recargada no significa que no sea potente ni 
rápida. Todo lo contrario, detrás de esta página se esconde 
uno de los sistemas hardware y software más avanzados 
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de Internet. Sólo así un buscador podría tener la valentía 
de presentar una interfaz tan bien proporcionada y elegan- 
te. En ocasiones Google se permite el lujo de modificar su 
propio logotipo, ya sea para celebrar alguna festividad con- 
creta, como el día de Año Nuevo, o para conmemorar al- 
gún hecho histórico. Podrá encontrar alguno de estos 
logotipos en la siguiente dirección: 


http://www.google.es/intl/es/logos.html 


Durante los próximos apartados aprenderá a realizar 
búsquedas en Google y a interpretar los resultados obteni- 
dos en esas mismas búsquedas. 


2.2. Iniciar una búsqueda 


En este instante, sin más preámbulos, vamos a conocer 
cómo se utiliza el buscador de Google. Tiene una interfaz 
muy intuitiva y fácil de manejar. En cuanto haya realizado 
un par de búsquedas ya podrá moverse a su propio aire. 
Pero comencemos viendo cómo se inicia una búsqueda. 


2.2.1. El formulario de búsquedas 


En la página principal del buscador (véase la figura 2.1) 
puede ver el formulario que le proporciona Google para 
realizar búsquedas. Pero antes de empezar a buscar infor- 
mación en Internet veamos los elementos de este formula- 
rio. Es el mismo que muestra la figura 2.2. 


Google 


España 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


Búsqueda Avanzada 
Prefer 

Búsqueda en Google Vay a Tener Suerte Una 
Búsqueda: € la Web C páginas en español € páginas de España 


Figura 2.2. El formulario de búsquedas. 


Los elementos principales del formulario son el cuadro 
de búsqueda y los botones Búsqueda en Google y Voy a 
Tener Suerte. Son los mismos que muestra la figura 2.2. 
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El cuadro de búsqueda es el cuadro de texto, con forma 
de rectángulo, que aparece en el formulario. En él será don- 
de escribirá las palabras que quiera buscar. Justamente de- 
bajo del cuadro de búsqueda están situados los dos botones 
antes mencionados. Dependiendo del que utilicemos, la 
búsqueda se realizará de una forma o de otra. De ellos 
también hablaremos más tarde. Lo que debe quedarle cla- 
ro es cuáles son estos elementos y cuál es su situación den- 
tro de la página de búsqueda. 


Idiomas 


Google también ofrece la posibilidad de mostrar su 
interfaz de búsqueda en otros idiomas. En el caso de Google 
España le permite elegir la interfaz en catalán, gallego, eus- 
quera y español. Esta última es la opción predeterminada. 
La figura 2.3 muestra los enlaces de distintos idiomas en los 
que se puede presentar el formulario de Google España. 


Google es ofrecido en: catalá galego euskara 


Figura 2.3. Los idiomas de Google.es 


Puede ver en la figura 2.3 que el puntero del ratón está 
sobre el enlace galego. Si hace clic sobre él, Google España 
le mostrará su interfaz en la lengua gallega. La figura 2.4 
muestra el formulario de búsquedas de Google en gallego. 


3 Google - Microsoft Internet Explover 


| Dirección |] http: /jw.google.es/ 


Google 


España 


Web  |maxes Grupos Directorio 


Busca Avanzada 
Preferencias 


Procura Google Vou Ter Sone Feramentas da Linguaxe 


Procurar € naweb O páxinas de España 


Google es en español catalá euskara 


Todo Sobre Google - Google com in English 


¡Fai de Google a túa páxina de iniciol 


62005 Google - Procuradas 8,058.044.651 páxinas 


Figura 2.4. Buscando en gallego. 
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Si desea acceder a las características avanzadas del idio- 
ma o acceder al buscador Google de un país concreto sólo 
tiene que hacer clic en el enlace Herramientas del idioma, 
que se encuentra justamente a la derecha del cuadro de 
búsquedas. La figura 2.5 muestra este enlace Herramien- 
tas del idioma, con el puntero del ratón sobre él. 


Búsqueda fwanzada 
Preferencias 


Herramientas del idioma 


Figura 2.5. Herramientas del idioma. 


Tras hacer clic en dicho enlace Google le presentará las 
opciones de búsqueda en idiomas o países distintos, la po- 
sibilidad de traducir un texto o una página Web íntegra, la 
utilización de Google en otro idioma o visitar la versión de 
Google específica de un país. 


Google.com 


Si desea acceder al buscador original de Google en in- 
glés sólo tiene que acudir a la siguiente dirección: 


http://www.google.com/ 


Esta Web es la que muestra la figura 2.6. 


(5 PAS 
¡% Google - Microsoft Internet Explorer 


Web Images Groups News Froogle Local'**" more» 
Advanced Search 
Preferences 


- Goagle Search Im Feeling Lucky Language Tools 


Advertising Programs - About Google - Go to Google España 


Make Google Your Hornepage! 


82005 Google - Searching 2,068,099,651 web pages 


Figura 2.6. Google.com. 


2.2.2. Términos de búsqueda 


Son cada una de las palabras que utilizamos para indi- 
carle a Google qué es lo que queremos buscar. Puede ser 
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una palabra, Paco, varias palabras, Paco de Lucía o una 
frase más compleja, Paco de Lucía constructor guitarra. 
Todo dependerá de lo que queramos buscar. 

Puede utilizar cualquier palabra (decantador), nombres 
(Mary), apellidos (Gonzálvez), ciudades (Murcia), combi- 
naciones de números (3.141516), fechas (29-10-2003), direc- 
ciones de correo electrónico (correle0Agmail.com), etcétera. 
Google encontrará cualquier cosa que aparezca en una pá- 
gina Web. También puede ocurrir que la búsqueda no pro- 
duzca ningún resultado. No se desanime, inténtelo de 
nuevo variando alguno de los términos o sustituyéndolo 
por algún sinónimo. 

Tenga en cuenta que Google sólo encuentra las páginas 
Web que contienen todos los términos de búsqueda. Cuan- 
tos más términos incluya en la búsqueda, Google encon- 
trará menos páginas, ya que cada vez la búsqueda será 
más concreta. 


Recomendaciones 


Si utiliza muchas palabras al escribir los términos de la 
búsqueda, las búsquedas serán muy estrictas. Es mejor 
empezar con una búsqueda más genérica e ir después refi- 
nando las sucesivas búsquedas si los resultados encontra- 
dos no le convencen. El vocabulario castellano es muy rico 
y tiene algunas características únicas: por ejemplo, las til- 
des. Por eso mismo también es adecuado escribir correcta- 
mente las palabras con sus tildes correspondientes a la hora 
de realizar las búsquedas. 

Otra buena práctica es evitar el uso de conjunciones, 
preposiciones, artículos y otros términos de uso común 
porque Google los ignorará al realizar las búsquedas. 


Nota: Si los resultados que ha obtenido con unos térmi- 
nos de búsqueda concretos son muy genéricos, puede aco- 
tar el resultado de varias formas. Google le permite utilizar 
modificadores que, aplicados a los términos de búsqueda, 
limiten el número de páginas devueltas. Para más infor- 
mación consulte el capítulo 3, Búsquedas avanzadas. 


Corrección de los términos 


Google, en su infinita sabiduría, también pone a su dis- 
posición una herramienta de corrección de los términos de 
búsqueda. Por ejemplo, si por casualidad se equivocara al 
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escribir viajar y escribiese biajar (la letra b y la letra v 
están juntas en el teclado), Google realizará la búsqueda, 
pero le sugerirá una ortografía diferente. Este caso lo mues- 
tra la figura 2.7. 


| Archivo Edición Ver Favoritos Herramientas 


=biajarámeta= 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


( 009gle far O] peta pas 


Búsqueda: € la Web € páginas en español C páginas de España 


La Web Resultados 1- 10 de aproximadamente 457 de biajar. (0,18 segundos) 


| Enlaces patrocinados 
Quizás quiso decir. viajar 

Vuelos baratos 

lor NVESTIGACIÓN No prometemos precios milagrosos 
Formato de archivo: PDF/Adobe Acrobat - Versión en HTML ¡Pero sí tarifas sin comisiones! 
... Por ello, aunque hubo algunos sujetos que dejaron intacta la escritura de — "9% TerminsiA com 

] biajar, ... 2? grado biajar viajar biagar viagaban 4? grado biajar 
www. cornie org. mxrevista/Pofs/Carpeta1/ invest5.pdf- E 


Encuentra tu Viaje 
En Rumbo podrás organizar tu viaje, + 
z »S 


Figura 2.7. Viajar se escribe con v. 


Google nos sugiere los términos correctos inmediatamen- 
te después de la barra de estadísticas en la página de resulta- 
dos encontrados. En nuestro ejemplo, aparece la línea Quizás 
quiso decir: viajar, con un enlace con el término correcto. Si 
hace clic en dicho enlace, Google realizará la búsqueda de 
nuevo con los términos correctamente escritos. 


Ejemplo de búsqueda 


A lo largo de este capítulo vamos a utilizar un ejemplo 
para explicar cómo se realiza una búsqueda en Google. En 
concreto vamos a buscar información sobre el guitarrista 
flamenco Paco de Lucía. Teniendo en cuenta lo explicado 
anteriormente sobre los términos de búsqueda, los de nues- 
tro ejemplo serán Paco, de y Lucía. 

Si quiere ver a Google en acción, continúe con nosotros: 
en el apartado 2.3, Resultados de la Búsqueda, veremos 
qué ha encontrado. 


2.2.3. Lanzar la búsqueda 


Una vez que ya ha escrito los términos en el cuadro de 
búsqueda, sólo le queda dar la orden a Google. Puede ha- 
cerlo de tres formas distintas, dos de ellas con iguales re- 
sultados. La primera de ellas consiste en pulsar la tecla 
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Intro una vez escritos los términos, mientras el cursor si- 
gue dentro del cuadro de búsqueda. Tendrá el mismo efec- 
to que si hace clic con el ratón en el botón Buscar en Google, 
que está justamente debajo del cuadro de búsqueda. Puede 
ver este botón en la figura 2.8. 


Búsqueda en Google 


Figura 2.8. Buscamos en Google. 


El resultado de esta operación es similar al obtenido en 
el apartado 2.3. Si quiere salir de dudas, mire la figura 2.13. 

La tercera forma de iniciar una búsqueda produce un 
resultado distinto a las dos anteriores. Láncela haciendo 
clic sobre el botón Voy a Tener Suerte, como puede verse 
en la figura 2.9. 


Voy a Tener Suerte 


Figura 2.9. Hoy tengo suerte. 


El resultado de esta búsqueda puede verse también en 
el apartado 2.3, en concreto en la figura 2.12. Lo que real- 
mente nos devuelve es la página Web que está situada en 
primer lugar dentro de los resultados de la búsqueda que 
se realiza al hacer clic en el botón Buscar en Google. Esto 
le ahorra tener que acceder por usted mismo al primer 
resultado y hacer clic sobre él. La expresión "Voy a Tener 
Suerte" significa "lo que estoy buscando aparecerá en el 
primer resultado encontrado y además será exactamente 
lo que necesito”. Mucha suerte hay que tener para que esto 
ocurra. 


2.2.4. Opciones de la búsqueda 


Debajo del botón Buscar en Google están las opciones 
de búsqueda del formulario que pudo ver en la figura 2.2. 
Estas opciones determinan el comportamiento del busca- 
dor, delimitando el ámbito de la búsqueda. Estas opciones 
son las siguientes: 


+ La Web: Realiza la búsqueda por toda Internet, sin 
importar idioma o ubicación de las páginas Web que 
encuentre. Es la opción por defecto. 
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+ Páginas en español: Busca únicamente páginas que 
estén escritas en español. 

. Páginas de España: Solamente busca en aquellas 
páginas que estén ubicadas en España. 


La figura 2.10 muestra las opciones de búsqueda, con la 
opción páginas en español marcada. 


Búsqueda: € la Web € páginas en español C páginas de España 


Figura 2.10. Buscaremos páginas en español. 


Una vez que visto cómo se escriben los términos de 
búsqueda y las distintas opciones ofrecidas por Google, 
vamos a lanzar nuestra búsqueda de ejemplo. Escriba los 
términos Paco de Lucía en el cuadro de búsqueda, marque 
la opción de búsqueda la Web y haga clic en el botón Bus- 
car en Google (véase la figura 2.11). ; 


a Google - Microsoft Internet Explorer 


- Google 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


España 


Búsqueda Avanzada 
Preferenolas 


Búsqueda en Gougle Voy a Tener Suerte Henamientas del idioma 
Búsqueda: € la Web C páginas en español € páginas de España 


Paco de Lucía 


Google es ofrecido en. catalá galego euskara 


Publicidad - Soluciones Empresariales - Todo acerca de Google - Google cor in English 


¡Haga de Google su página inicial! 


82005 Google - Buscando en 8.058.044.651 páginas web 


Figura 2.11. Buscamos a Paco de Lucía. 


El resultado de esta búsqueda, en el próximo apartado. 


2.3. Resultados de la búsqueda 


Una vez lanzada la búsqueda, Google se encargará de 
localizar las páginas que contengan todos los términos que 
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se le han indicado. Cuando haya encontrado las Web, las 
ordenará según su importancia, determinada por su valor 
PageRank. El listado obtenido será enviado al usuario que 
ha iniciado la búsqueda. Pero Google no se limitará a mos- 
trarle una simple relación de páginas encontradas: añadirá 
a esa información otros detalles, que veremos en más pro- 
fundidad a partir de ahora. 

Como aperitivo veamos el resultado de una búsqueda. 
En concreto se trata de la página obtenida tras hacer clic en 
el botón Voy a Tener Suerte y utilizando los términos Paco 
de Lucía. La figura 2.12 muestra el resultado obtenido al 
realizar dicha operación. 


Tienda oficial 
de Paco de Lucia 


Figura 2.12. Hemos tenido suerte, la Web oficial. 


Esta vez nos ha salido bien, ya que hemos encontrado 
directamente la Web oficial de Paco de Lucía, cuya direc- 
ción es: 


http://www.pacodelucia.org/ 


2.3.1. Página de resultados 


Google devolverá el listado de resultados que ha en- 
contrado tras hacer clic en el botón Buscar en Google. Los 
resultados se presentarán en varias páginas. Lo mejor es 
que veamos un ejemplo práctico. Si realiza una búsqueda 
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con los términos de nuestro ejemplo y hace clic en el botón 
Buscar en Google obtendrá una página de resultados si- 
milar a la que muestra la figura 2.13. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


Paco de Lucía Búsqueda Avanzada 
Preferencias 


Búsqueda: € la Web U páginas en o e SEE de AO 


de Lucía, Paco -[T: a est 13 Enlaces patrocinados 
flamenco artistas ita paco de luci 
ww pacodelucia.org/ - 3k - En caché - Páginas s es Paco de Lucia 
Biografía, discografía completa 
Flamenco - World.com/La web de Paco de Lucia Tienda DVDs, CD y libros, 
La web de Paco de Lucia. Canciones, acordes, galeria de fotos, entrevistas, etc www. esflamenco.com 
flamenco-worid itarpacodelucia/fepacodeluci hirn - 25k - 


Flamenco - World com / The Paco de Lucia web-site - [ 1 
The Paco de Lucia web. Guitar tablature, photo gallery, interviews 
war A world.corn/ guitar pacodelucia/pacodelucia.htrn - 21 


Paco de Lucía. Artistas de Flamenco 
Biografía, discografía, opiniones, entrevista, tus preguntas, tienda on-line, todo sobre Paco de 
Lucia 

H wwe deflamenco.com/artistasiverArtista ¡sp?codigo=61 - 37k - En cache - Pág 


Figura 2.13. Google ha encontrado algo. 


La página de resultados contiene varias zonas bien di- 
ferenciadas. Veamos cada una de ellas de forma detallada. 


El formulario de búsquedas 


En el encabezado de la página de resultados podrá en- 
contrar también un formulario de búsqueda de Google, 
que incluye los términos que haya utilizado. Es una ver- 
sión reducida del formulario de búsqueda, para que ocupe 
el menor espacio posible dentro de la página de los resul- 
tados. Puede verlo en la figura 2.14. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


á - ES nl Ñ 
Google o e pra 


Búsqueda: € la Web € Aa en español € páginas de A 
La palabra "de" es muy cornún, por eso no la incluimos en su b oda [ detalles | 


Figura 2.14. Formulario de búsqueda reducido. 


Su presencia aquí está más que justificada: muestra en 
su interior los términos que ha utilizado, lo que le permite 
recordarlos y modificarlos si es necesario para afinar aún 
más su búsqueda. 
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En ciertas ocasiones, inmediatamente debajo del cua- 
dro de búsqueda, Google mostrará algún mensaje sobre 
los términos de búsqueda que ha utilizado. Por ejemplo, en 
la figura 2.14 puede leer la advertencia "La palabra "de" es 
muy común, por eso no la incluimos en su búsqueda.”, y a 
continuación un enlace, detalles, con la explicación del 
suceso. En este caso, Google ignora el término de por ser 
una palabra que aparece con mucha frecuencia en cual- 
quier texto en castellano. Lo mismo ocurrirá si utiliza el 
término y en una búsqueda. Son palabras que no tienen un 
significado real o concreto, por lo que buscar información 
sobre ellas resulta inútil en la mayoría de las ocasiones. 


Barra de estadísticas 


Es la barra de color azul claro que aparece debajo del 
formulario de búsqueda. Aquí puede encontrar datos muy 
interesantes sobre la búsqueda que ha realizado. Puede 
ver esta barra en la figura 2.15. 


La Web Resultados 1- 10 de aproximadamente 441.000 de Paco de Lucia (0,10 segundos) 


Sugerencia: ahorre tiempo pulsando la tecla Intro en vez de hacer clic en “Buscar” 


Figura 2.15. Número de resultados encontrados. 


En primer lugar le muestra dónde se realizó la búsque- 
da, si fue en la Web, en Imágenes, en Grupos, en el directo- 
rio Google o en Noticias. A continuación le indica cuáles 
de los resultados que ha encontrado le está mostrando en 


la página actual: "Resultados 1 - 10 de aproximadamente 
441.000". 


Nota: El total de resultados encontrados se indica con la 
expresión "aproximadamente 441.000”. La cifra que mues- 
tra es aproximada porque sería muy complejo y lento cal- 
cular exactamente el número de páginas. 


Después del total de resultados encontrados, la barra 
muestra los términos de la búsqueda realizada, a modo de 
recordatorio. En concreto para nuestro ejemplo reza de la 
siguiente manera: "de Paco de Lucía". 

Finalmente muestra el tiempo empleado en completar 
la búsqueda, expresado en segundos. Esta cantidad no in- 
cluye el tiempo empleado en devolverle la página con los 
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resultados, ya que esto depende de la congestión del tráfi- 
co de Internet. 


Sugerencias 


En ocasiones, justamente debajo de esta línea azul, pue- 
de encontrar una sugerencia en color rojo. Vea la figura 
2.15 si necesita un ejemplo. 

Las sugerencias son pequeñas ayudas que nos ofrece 
Google para realizar algunas de sus tareas más comunes 
de una forma más rápida. Son como pequeñas pistas o 
trucos, como por ejemplo la sugerencia que muestra la fi- 
gura 2.15 sobre cómo iniciar la búsqueda utilizando la te- 
cla Intro en lugar de utilizar el ratón. 

También puede aparecer en esta misma zona la correc- 
ción de los términos de búsqueda, precedida de la frase 
"Quizás quiso decir:" también con letras en rojo, como en 
la figura 2.7. 


2.3.2. Listado de resultados 


Una vez que ya conoce cómo es el encabezado de la 
página de resultados, vayamos al meollo de la cuestión: 
los resultados de la búsqueda. Google los presenta ordena- 
dos y en diferentes páginas, para que sea más cómodo tra- 
bajar con ellos. La figura 2.16 muestra los primeros 
resultados encontrados en nuestra búsqueda de ejemplo 
del guitarrista Paco de Lucía. 


Flarnenco - World.com/La web de Paco de Lucia 
La web de Paco de Lucia. Canciones, acordes, galeria de fotos, entrevistas, etc 
rld com! guitar/pacodeluciafepacodeluci htm - 26k - 


es 


Flamenco - World.com / The Paco de Lucia web-site - [ Tra 
The Paco de Lucia web. Guitar tablature, photo gallery, interviews 
wo Narnenco-world guitarpacodeluciafpacodelucia htrn - 21k - 


res 


Paco de Lucía. Artistas de Flamenco 
Biografía, discografía, opiniones, entrevista, tus preguntas, tienda on-line, todo sobre Paco de 


Lucía Ñ 
ww.deflamenco,com/artistas/verArtista.jsp?codigo=61 - 37k - En caché - Páginas similares 


Figura 2.16. Los primeros resultados. 


Google nos presenta mucha información sobre cada 
página que ha encontrado. En esta sección iremos viendo 
cada uno de estos datos, utilizando como ejemplo el pri- 
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mero de los resultados encontrados, la misma Web de la 
figura 2.12: 


http://www.pacodelucia.org/ 


Nota: Ya lo hemos mencionado anteriormente, pero así 
quedará más claro. El primero de los resultados de una 
búsqueda es el que Google le muestra directamente si rea- 
lizó la búsqueda haciendo clic en el botón Voy a Tener 
Suerte del formulario de búsquedas de Google. Y si no, 
fíjese en la URL del primer resultado de la figura 2.16 y 
en la URL de la página de la figura 2.12 encontrada tras 
utilizar el botón Voy a Tener Suerte. 


Ordenación de los resultados 


Los resultados que se muestran tras una búsqueda se 
ordenan según la importancia que Google le da cada uno 
de ellos. Esta importancia se mide en función del valor 
PageRank que tiene asociado cada página Web que Google 
ha indexado. Por eso, en este buscador nunca encontrará 
entre los resultados de una búsqueda enlaces patrocina- 
dos, publicidad o enlaces a sitios Web que hayan pagado a 
Google por aparecer dentro de los resultados. Los prime- 
ros lugares del listado de resultados estarán ocupados por 
las páginas con un PageRank mayor, que serán aquellas 
páginas que se aproximen con mayor probabilidad a la 
información que usted está buscando. 


Nota: Para saber más acerca de la tecnología PageRank 
de Google, acuda al capítulo 6, donde se explica cómo se 
calcula, y al capítulo 10, dónde se habla de sus 
implicaciones a la hora de mostrar los resultados encon- 
trados. 


Entre los resultados de una búsqueda puede encontrar 
varias páginas pertenecientes al mismo sitio Web. Ningún 
problema, Google le mostrará todos los resultados que él 
considere importantes. 

En este caso, Google anida los resultados encontrados 
dentro del mismo sitio Web, ordenándolos por importan- 
cia. Muestra en primer lugar el más importante y debajo, 
desplazados ligeramente a la derecha, el resto de resulta- 
dos encontrados en ese sitio. La figura 2.17 muestra dos 
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resultados anidados de la búsqueda de nuestro ejemplo 
pertenecientes a la misma Web: 


http://www.flamenco-world.com/ 
Flamenco - World. com La web de Paco de Lucia 


La web de Paco de Lucia. Canciones, acordes, galeria de fotos, entrevistas, etc 
*famenco-world com? guitaripacodelucialepacodeluci.htrn - 25k - 


The Paco de Lucia web. Guitar tablature, photo gallery, intemiews 
¡flamenco-world. corn guitarpacodelucia/pacodelucia.htm - 21k - 
= des 


Figura 2.17. Dos resultados en el mismo sitio. 


Detalles de un resultado 


Para explicar los detalles de los resultados encontrados 
vamos a utilizar el primero que Google devuelve a nuestra 
búsqueda de ejemplo. La figura 2.18 muestra toda la infor- 
mación que Google nos proporciona sobre este primer re- 
sultado. 


de Lucía, Paco - [ Traduzca esta página ] 
flamenco artistas guitarra, paco de l 
vera pacodelucia org/ - 3k - En ca 


Figura 2.18. El primer resultado. 


Lo primero que aparece es el título de la página encon- 
trada, destacándose del resto por las letras más grandes en 
color azul. En ocasiones puede aparecer sólo una URL si la 
página no tiene título o la araña de Google no ha indexado 
completamente esa página. Este título también es un enla- 
ce a la página encontrada. Si hace clic en él, Google le 
redirigirá a dicha página. En nuestro ejemplo el título y 
enlace de la página encontrada es "de Lucía, Paco", según 
muestra la figura 2.18. 

Si Google detecta que la página encontrada no está en 
su idioma, mostrará al lado del título de la página un enla- 
ce para traducirla. Este enlace es Traduzca esta página, y 
si hace clic en él, Google traducirá la página y después se la 
mostrará. En la figura 2.19 puede ver la traducción del 
contenido del tercer resultado de nuestro ejemplo. 

Hay que aclarar que se trata de una traducción automá- 
tica, realizada por un programa traductor. Es probable que 
algunas frases no tengan mucho sentido o que algunas pa- 
labras sean traducidas de forma extraña. Google sólo in- 
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tenta que usted pueda comprender y encontrar la informa- 
ción que busca, no realizar una traducción perfecta. Ese no 
es su trabajo. 


EY versión traducida de http://www. flamenco-world.com/quitar (pacodelucia/pars del 
| Srhivo Edición Yer _Esvoritos Herramientas Ayuda 


Esta página ha Sido traduc ida automáticamente del alés Versión para Imprimir 


Ver la Página Web Original [Qvolver a los Resultados 


Neticias 


Paco de Lucía. principe 2004 de la concesión de ] 


la Asturias para los artes. Característica Especial 

parte el 65% del DI de esta concesión con 

Camarón y el resto con el myselfO 

décimotercero Bienal lame e Sevilla: | 
a Lucí: 

Revisión, fotos y video en línea 


Paco de Lucía, principe 2004 de la concesión de 
la Asturias para los artes 


llevado a cabo en Alemana en 1996 
El quitarist es acompañado por el septet histórico 


Figura 2.19. Página "traducida" automáticamente. 


Debajo del título del resultado, Google muestra unas 
líneas del contenido de la página, resaltando los términos 
de búsqueda. El texto de estas líneas se muestra en color 
negro, sin ningún adorno. Esto le permite conocer el con- 
texto de los términos de búsqueda dentro del resultado, 
algo que le podrá orientar sobre si ese resultado puede ser 
lo que está buscando. En el ejemplo que nos ocupa, el texto 
extraído del resultado encontrado es el siguiente: "flamen- 
co, artistas, guitarra, paco de lucia, flash, multimedia...", 
como pudo ver en la figura 2.18. 


Nota: Como habrá podido observar en los detalles del 
resultado encontrado, Google resalta en negrita los tér- 
minos de la búsqueda realizada. De esta forma, con un 
simple vistazo al resultado podrá saber si le interesa visi- 
tarlo. 


A continuación del texto extraído aparece la URL exac- 
ta del resultado encontrado y el tamaño que ocupa esta 
página, expresado en KB. Ambos se muestran en color ver- 
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de, uno al lado del otro. En el resultado de ejemplo puede 
ver que se trata de "www.pacodelucia.org/ - 3k". 

El enlace En caché aparece al lado de la URL del resul- 
tado encontrado. Si hace clic sobre él, Google le mostrará 
la misma página del resultado tal y como la guardó Google 
la última vez que la visitó. Comprobará que su cliente Web 
tarda muy poco en obtener la página, pero se corre el ries- 
go de que haya sido modificada después de que la araña de 
Google la visitase. La figura 2.20 muestra la versión de la 
caché de Google de una página. 


IN Ésta es la versión Go o y! 
| GMT 

La caché de Go + 9! ees la instantánea de la página que tomamos cuando exploramos la Web en forma automática 
¡Es posible que la página haya cambiado desde entonces. Haga clic aquí para ver la página actual sin resaltar 

i Esta página guardada en el caché puede hacer referencia a imágenes que ya no están disponibles. Haga clic aquí para 
¡obtener Únicamente el texto guardado en el caché 

| Para vincularse a esta página o para marcarla, utilice el siguiente Url: neop://www.zoogle.cow search? 

ll g=cache: «OKG150D250J: www .pacodelucia.org/+PacotdetLuctC3tADachl=e= 


Google no tiere relación con los autores de esta página ri es resporsable de su contenido. 


| Estos términos sólo aparecen en enlaces que apuntan a esta página: paco lucia 


LUCÍA 


Figura 2.20. Página en caché. 


El último de los enlaces que presenta nuestro resultado 
es Páginas similares. Si hace clic en él, Google le mostrará 
un listado de páginas similares al resultado que ha encon- 
trado. Esto le resultará útil a la hora de consultar informa- 
ción de la misma temática que la de ese resultado. 

La figura 2.21 muestra las páginas similares encontra- 
das por Google para una de las páginas de Paco de Lucía. 

Estos son los distintos elementos de información que 
Google proporciona de cada una de las páginas que ha 
encontrado. Queda a su elección visitar esa Web para com- 
probar sí es exactamente esa la página la que usted estaba 
buscando. 
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3 úsqueda 7) en Google; related: dadadad pacodelucia. 


Urano - Edción Ver Favoritos Herramientas Ayuda 
| Dirección la tp: /mww.goodle.com/search?hi=estir=81q=related:wwpacodelucia,org/_ 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


| á Búsqueda Avanzada 
| Google related:www pacodelucia.org/ Búsqueda ES a 


€ Buscar en la Web C Buscar sólo páginas en español 


La Web Resultados 1 - 10 de aproximadamente 31 similares a www.pacodelucia.org/ (0.38 segundos) 


PACODELUCIA ORG | Web oficial del Artista - [ Traduzca esta página ] 
flamenco artistas guitarra paco de lucia, flash, multimedia 
wow.pacodelucia.org/ - 3k - En caché - Página s 


The official website for Ottmar Liebert, Lunanegra, and Spiral ... - | Traduzca esta página 
Flamenco guitar music and more from Santa Fe, New Mexico. The official site for 
Ottmar Liebert, Luna Negra Music and Spiral Subwave Recordings ... 


Pat Metheny Group Listener Network - [ 1 3] 

. BREAKING NEWS...TALK OF THE NATIONI (March 2. 008) On Tuesday, March 29th, 
from 3 pm to 4 pm Eastern, the NPR Show TALK OF THE NATION devoted their .. 
www.patmethenygroup corn! - 170k - En cache - Páginas similares 


Bienvenidos a Conde Hermanos. Guitarreros - [ Traduz 3] 
.. Suces. Sbnos. ESTESO CASA FUNDADA EN 1915 Calle Felipe Y V, 2 Esquina Areta 3) 
28013 Madrid. TIf 915470612 Fax: 915590985 .. 


www condehermanos com/ - 5k - En 


n caché - Páginas similares 


| 
| 
| 
| ww lunanegra.com/ - 15k - En caché - Páginas similares 
| 


classicalquitar net - Andrés Segovia - [ 1 
Your internet resource for classical guitar noria ... ¡0 IA net Home 


Figura 2.21. Páginas similares. 


2.3.3. Paginación de los resultados 


Al final del listado de resultados encontrados se en- 
cuentran unos enlaces que permiten desplazarse por las 
diferentes páginas en las que Google ha distribuido los 
resultados. Puede ir a la siguiente página de resultados 
haciendo clic en el enlace Siguiente. Si lo desea puede ac- 
ceder directamente a una página concreta haciendo clic en 
el enlace correspondiente a su número de página. También 
puede volver a la página de resultados que visitó antes, 
haciendo clic en el enlace Anterior. La figura 2.22 muestra 
los enlaces de navegación por las distintas páginas de re- 
sultados de nuestro ejemplo de búsqueda. 


4G JIOVDODOS 1100008 le » 
Página de resultados dE: GRO 234567891011 Siguiente 


Figura 2.22. Navegar por los resultados. 


Si se ha fijado con atención en la figura 2.22 habrá visto 
cómo se utiliza la palabra Google para moverse por las 
paginas de resultados. La G inicial se comporta igual que 
el enlace Anterior. De forma similar las letras finales (gle) 
se corresponden con el enlace Siguiente. Las oes interiores 
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se utilizan para acceder directamente a un número de pá- 
gina determinado. Es en este caso cuando la palabra Google 
se estira añadiéndose más o0es: 000000000, nueve en con- 
creto, para que cada "o" corresponda con un número de 
página distinto. 


Nota: Se utiliza el color rojo para resaltar el número de la 
página actual dentro del conjunto de las páginas de resul- 
tados. En el caso concreto de la figura 2.22, podemos ver 
que estamos en la página número 2 de los resultados de la 
búsqueda realizada. 


Con forme se vaya desplazando por las siguientes pági- 
nas de resultados, es posible que crezca ese número de 
páginas. La figura 2.23 muestra ese aumento de páginas. 


4 Govovovo0vcovovvovos le > 
Anterior12345678910111213141516- Siguiente 


Figura 2.23. Gooooogle. 


Pie de página 


Al final de la página de resultados vuelve a aparecer el 
cuadro de búsquedas de Google. También está ahí por si 
quiere restringir la búsqueda o realizar una nueva. Debajo 
de él también están los enlaces Restringir la búsqueda a 
los resultados, Herramientas del idioma y Sugerencias 
de búsqueda. 

Puede verlo en la figura 2.24, con una pequeña varia- 
ción introducida en los términos de búsqueda de nuestro 


ejemplo. 


[Paco de Lucía guitarra Búsqueda 


Restringir la búsqueda a los resultados | Herrarnientas del idiorna | Sugerencias de búsqueda 


Figura 2.24. Formulario de búsqueda al final. 


Como puede ver, hemos añadido un término nuevo a 
nuestra búsqueda de ejemplo. Si quiere conocer los nuevos 
resultados obtenidos, sólo tiene que hacer clic en el botón 


Búsqueda. 
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2.3.4. Publicidad en los resultados 


Google utiliza la publicidad, entre otros medios, para 
obtener beneficios. Por eso también muestra algunos anun- 
cios en su página de resultados, pero sin modificar la vali- 
dez del mismo. Google sólo incluye su publicidad según el 
contexto de la página de resultados, pero nunca entre los 
resultados. Siempre se indica claramente que se trata de 
publicidad. Para esto utiliza la expresión "Enlaces patroci- 
nados” como título de la publicidad que muestra. 


Nota: La publicidad que aparece en las páginas de resul- 
tados se inserta mediante la tecnología AdWords de 
Google. Si desea conocer algo más sobre la publicidad en 
Google, acuda al capítulo 7, Publicidad, de este libro. 


Básicamente los anuncios se muestran en dos zonas den- 
tro de las páginas encontradas, diferenciándose del resto 
de elementos. La primera de ellas es una columna que apa- 
rece a la derecha de los resultados de búsqueda, separada 
de estos mediante una delgada línea azul vertical. Esta 
columna tiene el título, "Enlaces patrocinados", para que 
no haya lugar a confusiones. La figura 2.25 muestra esta 
columna tal y como aparece en la página de resultados de 
nuestra búsqueda de ejemplo. 


Enlaces patrocinado 


Paco de Lucía 
Biografía, discografía completa 
Tienda DVDs, CD y libros 


ww esflamenco.com 


Figura 2.25. Columna de enlaces patrocinados. 


También pueden aparecer enlaces patrocinados justa- 
mente debajo de la barra de estadísticas, encima de los 
resultados de búsqueda. En esta ocasión, los enlaces patro- 
cinados aparecen en forma de barra con un color de fondo 
azul claro, y mostrando a la derecha claramente el título de 
"Enlaces patrocinados". La figura 2.26 muestra este tipo de 
enlaces patrocinados en la página de resultados produci- 
dos por la búsqueda "guitarras". 

Se trata del mismo tipo de enlaces patrocinados, pero 
en este caso la aportación económica que está detrás de 
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este patrocinio ha sido mayor, por lo que aparece en un 
lugar más visible dentro de la página. 


Megatienda para músicos Enlace Patrocinado 
ww musik-produktiv. com Musik Produktiv Miles de artículos en stock 


Figura 2.26. Barra de enlaces patrocinados. 


2.4. Conclusión 


A lo largo de este capítulo hemos visto cómo se realiza 
una búsqueda utilizando el formulario de búsquedas de 
Google. También hemos aprendido a interpretar la infor- 
mación que Google nos muestra sobre cada página encon- 
trada y cómo se presentan estos resultados ordenados 
mediante paginación. 

Si quiere seguir indagando y extraerle aún más el jugo a 
Google, no dude en acudir al siguiente capítulo, Búsque- 
das avanzadas. Ahí aprenderá a realizar búsquedas más 
complejas que producirán resultados sorprendentes. 

En caso de dudas, no dude en acudir a la ayuda que 
Google le proporciona sobre cómo realizar las búsquedas. 
La puede encontrar en la siguiente dirección: 


http://www.google.es/intl/es/help.html 
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Búsquedas avanzadas 


Es por lo que todos conocen a Google: sus búsquedas. 
En el capítulo anterior vimos todo lo necesario para poder 
aprovechar las características más utilizadas de este bus- 
cador, aunque se trata sólo de la punta del iceberg. El equi- 
po de desarrollo que hay detrás de Google es ingenioso 
hasta límites insospechados. 

Desde su nacimiento, Google ha prestado especial aten- 
ción a la interfaz de búsqueda, intentando simplificarla al 
máximo pero dotándola de características muy interesan- 
tes y que no todos conocen, precisamente las que veremos 
durante este capítulo. 

A lo largo de las siguientes páginas veremos cómo utili- 
zar el formulario de búsqueda avanzada, accesible tanto 
desde la página principal de Google como desde cualquier 
resultado de búsqueda. Este formulario le permitirá res- 
tringir el resultado de aquellas búsquedas que devuelvan 
demasiadas páginas, algo que puede entorpecer su traba- 
jo: a veces, el bosque no deja ver los árboles. 

Una vez vistas las posibilidades de la búsqueda avan- 
zada, veremos que es posible realizar las mismas desde el 
formulario estándar de búsqueda, en lugar de a través del 
de búsqueda avanzada. Esto es posible gracias al uso de 
una serie de modificadores que se aplican a las palabras 
clave. 

Terminaremos echando un vistazo a algunas de las ca- 
racterísticas que Google está planeando introducir en su 
buscador. Estas características tan innovadoras, actualmen- 
te en fase de pruebas o beta, son las que diferencian a 
Google del resto de buscadores. Es, precisamente, lo que lo 
convierte en el buscador más utilizado. 
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3.1. Introducción 


Tanto la página principal de Google como la que mues- 
tra los resultados de las búsquedas, incluyen un enlace en 
el que quizá haya reparado: Búsqueda Avanzada. 

La figura 3.1 muestra dónde localizar dicho enlace en la 
página principal de Google. 

Podrá encontrarlo en una posición similar en la página 
de resultados. 


La Web Imágenes Grupos Directonmo Noticias 


Búsqueda Avanzad. 
Preferen ] ) 
Búsqueda en Google Voy a Tener Suerte Herramientas del idioma 


Búsqueda: € la Web CU páginas en español C páginas de España 


Google es ofrecido en: catalá galego euskara 


Publicidad - Soluciones Empresanales - Todo acerca de Google - Google.com in English 


¡Haga de Google su página inicial! 


82005 Google - Buscando en 3.058.094,651 páginas web 


Figura 3.1. Enlace para búsquedas avanzadas. 


Se trata de un enlace que quizá haya pasado por alto en 
la mayoría de las ocasiones y que esconde muchas de las 
funciones avanzadas de búsqueda de Google. Con el uso, 
encontrará que algunas de ellas son imprescindibles. Aun- 
que haya algunas que no vaya a utilizar, es interesante 
conocerlas por si acaso algún día las necesita. 

Haga clic en dicho enlace para ir al formulario de bús- 
queda avanzada, que puede ver en la figura 3.2. 

En la mayoría de los casos utilizará este formulario para 
acotar el resultado de sus búsquedas, limitando así el nú- 
mero de resultados devueltos. Se trata de algo de mucha 
utilidad cuando su búsqueda obtenga demasiados resulta- 
dos, algo que a veces hace prácticamente imposible encon- 
trar lo que necesita. 

¿Cómo se utiliza este formulario? 
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ed_search?hi=es 


Google Búsqueda avanzada Sugerencias de búsqueda | Todo acerca de Google 
con todas las palabras | 10 resultados El 


Buscar 


resultados con la frase exacta | MA Búsqueda en Google 


con alguna de las palabras 


sin las palabras j 
Idioma Producir páginas escritas en [cualquier idiorna +] 
Formato de [Solamente 3] 
archivo Solamente Y] devuelve resultados del formato de archivo | cualquier formato =] 


Fecha Mostrar páginas Web actualizadas durante en cualquier mornento +] 
Presencia Producir resultados en los que mis términos estén presentes [en cualquier pane de la página +] 
Dominios | Solamente +) producir resultados del dominio o sitio Web 


Ejemplos: .org, google.com Más información 


=l 


Figura 3.2. Búsqueda avanzada. 


3.2. Búsqueda avanzada 


La parte principal del formulario de búsqueda está des- 
tacada con un fondo azul claro. En ella podrá encontrar 
cuatro cuadros de texto, una lista desplegable y un botón. 
La función de cada uno de esos cuadros de texto es la si- 
guiente: 


+ Con todas las palabras: Utilícelo como lo haría con 
ael que aparece en la página principal de Google. Si 
sólo escribe términos de búsqueda en él, sin modifi- 

«e car ningún otro elemento de los que aparecen en el 
formulario, y hace clic en el botón Búsqueda en 
Google obtendrá los mismos resultados que si no 
utilizase el formulario de búsqueda avanzada. 

+ Con la frase exacta: Google buscará páginas en las 
que los términos de búsqueda que incluya en este 
cuadro de texto aparezcan justo en el orden introdu- 
cido. Por el contrario, para los introducidos en el 
cuadro de texto anterior no se exige que se manten- 
ga dicho orden. 

+ Con alguna de las palabras: Si introduce sus térmi- 
nos de búsqueda en este cuadro de texto, las páginas 
que Google devuelva contendrán alguno de los tér- 
minos de búsqueda. Es decir, puede que sólo se in- 
cluya uno de ellos. 
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Nota: Contrariamente a lo afirmado en las primeras pá- 
ginas de este capítulo, esta opción no serviría para limi- 
tar el número de páginas devueltas, sino para todo lo 
contrario. 


+ Sin las palabras: Las páginas que Google devuelva 
no contendrán ninguno de los términos de búsqueda 
incluidos en este cuadro de texto. 


Por último, la lista desplegable que puede ver en esta 
parte del formulario de búsqueda avanzada permite con- 
trolar el número de resultados que se mostrarán en cada 
página. 

La opción predeterminada muestra 10 resultados por 
página, aunque puede escoger entre 20, 30, 50 ó 100. 

Si selecciona otro valor diferente del predeterminado, 
las búsquedas que realice a partir de ese momento devol- 
verán ese número de resultados por página. Esto ocurrirá 
incluso si las realiza desde el formulario de búsqueda 
estándar de la página principal o de los resultados. Cuan- 
do cierre el cliente Web el valor volverá a ser el predeter- 
minado. 

Para entender mejor los resultados devueltos por Google 
al utilizar estos diferentes cuadros de texto, veamos unos 
ejemplos. 


3.2.1. Con todas las palabras 


El primero de ellos ya lo conocerá, puesto que ya se vio 
en el capítulo anterior. Introduzca en el primer cuadro de 
texto los siguientes términos de búsqueda: 


paco de lucia 


Haga clic en el botón Búsqueda en Google. Obtendrá 
los mismos resultados que en anteriores ocasiones, nada 
sorprendente. La figura 3.3 muestra un detalle de la página 
de resultados: el número de ellos encontrados, aproxima- 
damente. 

¡Vaya, qué cosas! Fíjese en que no hemos incluido el acen- 
to en el término lucia. ¿Variará el número de resultados 
obtenidos dependiendo de si acentúa las palabras o no? Es 
fácil comprobarlo, busque ahora por estos términos: 


paco de lucía 
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La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


he 3 Búsqueda A da 
Google rr ea pg 


Búsqueda: ( la Web € páginas en bea € páginas de ces 


a palabra “de” es muy común, por eso r incluimos en su busqueda. | detalles ] 
La Web Resultados 1- 10 de aproximadamente 409.000 de paco > de lucia. (0,11 segundos) 


Figura 3.3. Resultados obtenidos. 


El número de resultados obtenidos puede verse en la 
figura 3.4. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


os € lrcróeia RR] pete 


Búsqueda: € la Web C páginas en asa € páginas de España 
palabra “de” es muy común, por eso no la incluimos en su búsqueda. [_detalles ] 


sultados 1-10 de aproximadamente. 343.000 de paco de lucía, (0. 15 segundos) 


La Web 


Figura 3.4. Resultados obtenidos con acentos. 


Así es como se hizo en el capítulo anterior, ha sido un 
despiste. Pero nos ha servido para comprobar que se de- 
vuelven más resultados utilizando acentos que sin ellos, al 
menos en las búsquedas en toda la Web. 

Sin embargo, lea la sección ¿Importan los acentos y las 
mayúsculas? de la siguiente página: 


http://www.google.com/intl/es/help/basics.html 


En ella se afirma que "Las búsquedas Google en español 
en forma predeterminada no distinguen los acentos 
diacríticos, diéresis ni la letra eñe". Si repite la búsqueda 
anterior limitando los resultados a las páginas de España, 
comprobará que el número de resultados obtenidos tam- 
poco es el mismo. Al menos, ese es el comportamiento del 
buscador mientras se escriben estas líneas. 

Dada la falta de información existente, le recomenda- 
mos que pruebe ambas opciones siempre que sea posible. 


Nota: Para limitar los resultados obtenidos a aquellas 
páginas que sean de España, seleccione la opción páginas 
de España que aparece bajo el cuadro de texto de búsqueda 
(véase figura 3.4.) 


3.2.2. Con la frase exacta 


Los resultados vertidos por la búsqueda realizada en la 
sección anterior garantizan la presencia de los términos 
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utilizados, pero no que se respete el orden de los mismos. 
Así, el resultado que puede ver en la figura 3.5 también 
sería válido. 


Yahoo! España Directorio > Flamenco > Lucía, Paco de 

... Entrevista a Paco de Lucía Abrir este resultado en otra ventana - Realizada en el año 92 
Lucía, Paco de Abrir este resultado en otra ventana ... 
es. dir yahoo.cornf... JP pana/Espectaculos_y_dm 
Musica/Artistas/Flarnenc a Paco_de/- 12k 


Figura 3.5. Un resultado válido. 


Fíjese en las palabras resaltadas en negrita. Por una par- 
te, está "Paco de Lucía". Por la otra, "Lucía, Paco". Esta 
segunda es la que demuestra que, a veces, podemos obte- 
ner resultados que no estamos buscando: los términos apa- 
recen desordenados. 

Veamos un ejemplo que deje este concepto más claro. 
Suponga que quiere buscar información sobre un progra- 
ma de radio que le han recomendado, llamado Diálogos 
Tres. Podría utilizar los siguientes términos para realizar 
una búsqueda: 


diálogos tres 


Introduzca dichos términos en el primero de los cua- 
dros de texto del formulario de búsqueda avanzada. Verá 
que obtiene resultados como los que se pueden ver en la 
figura 3.6: nada que ver con lo que busca. 


La insignia - Diálogos 

... Diálogos. Especiales. Album. Mapa del sitio ... «Tres preguntas sobre Rusia» 
es el nuevo ensayo de Rafael Poch de Feliu. Publicado por la editonal ... 

www lainsignia.org/dialogos html - 30k - 26 Abr 2005 - En caché - Páginas simitares 


Catholic net - Tres diálogos 
.». Aprende a orar | sección Reflexión diana | categoría Cuentos | tema. Autor 
Cortesía Marcelo Bravo Tres diálogos Meditación. ¿Con quién hablo? ... 

es. catholic net/aprendeaorar! 32/250/articulo. php?1d=4350 - 50k - E 


¡caché - Feginas similares 


México en 1554, Tres diálogos latinos de Francisco Cervantes de ... 
... Tres diálogos latinos de Francisco Cervantes de Salazar Ed. facs. Introducción de 
Miguel León-Ponrtilla, versión castellana de Joaquín García ... 


biblional bibliog.unam.mx/ ib/publicaciones/33_mexico.htral - 4k - En caché - Paginas sirnilares 


Figura 3.6. Falta orden. 


Ahora, introduzca los mismos términos de búsqueda en 
el segundo cuadro de texto en lugar en el primero. Haga 
clic en el botón Búsqueda en Google. Observará que el 
segundo resultado ya hace referencia al programa de ra- 
dio. Además, no aparecen resultados en los que las dos 
palabras utilizadas para la búsqueda aparezcan desorde- 
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nadas. La figura 3.7 muestra los dos primeros resultados 
de la búsqueda. 


28* Mostra BR de cinema 
... foto do diretor, dos atores e atrizes, biografia e filmografia do diretor, 

lista de diálogos, trés cromos coloridos, trés pósteres eo VHS do filme. ... 
ww theresacatharinacarmpos.com/openB4.htm - 19k - En pac 


Una cuestión personal 
+ entonces podrás deleitarte con buenos programas (recomendados: paraíso, ambigú, 
dialogos tres, séptimo vicio, siglo veintiuno, discópolis...). ... 


verbascum blogalia.com/historias/58 - 12k - En caché - Págin 


Figura 3.7. Orden. 


Nota: El resultado de la búsqueda se mejora sensiblemen- 
te sí, en lugar de diálogos tres busca diálogos 3. El pri- 
mero de los resultados debería ser un enlace a la página de 
este programa, presentado por Ramón Trecet, en la Web 
de RNE. 


La búsqueda de una frase exacta resulta de especial uti- 
lidad cuando se está buscando información sobre una cita 
o una determinada frase, como su autor o el contexto en el 
que fue dicha. También resulta útil cuando se ha escucha- 
do la letra de una canción, pero no se conoce ni su título ni 
su autor. Introducir parte de esa letra y buscar la frase 
exacta ayudará a encontrar esos detalles. 

Para aquellos interesados en el mundo de la programa- 
ción, no hay nada mejor que utilizar este tipo de búsqueda 
para localizar información sobre los mensajes de error con 
los que se puedan encontrar. 


3.2.3. Con alguna de las palabras 


Es en este tipo de búsqueda en el que notará más dife- 
rencia en los resultados obtenidos. Si sólo introduce térmi- 
nos de búsqueda en el tercero de los cuadros de texto, 
Google buscará aquellas páginas en las que aparezca al 
menos uno de los términos. Así, vuelva a buscar estos tér- 
minos, pero en el tercer cuadro de texto: 


paco de lucía 


En el momento de realizar esta búsqueda, los resulta- 
dos obtenidos son los que muestra la figura 3.8. Impactante. 
De entre todas las páginas que Google tiene en su archi- 
vo, la más importante de las que contienen paco o lucía es 
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la de la Universidad Complutense de Madrid. A continua- 
ción, la de la Consejería de Medio Ambiente de la Junta de 
Andalucía. Esta claro que ha encontrado lucia en el nom- 
bre del dominio de la segunda (fíjese en que aparece resal- 
tado en negrita en la figura 3.8). No está tan clara la razón 
por la que se ha incluido la primera de ellas. 


Universidad Complutense de Madrid 

Página principal de la universidad. Organos de gobierno, semicios centrales, centros y 
departamentos. Buscador y directorio 

www. ucm. es! - 19k - En caché - Fáginas similares 


Web de la Junta de Andalucía 
Semidor institucional del gobierno de la Comunidad Autónoma 
www.juntadeandalucia.es/ - 8k - 25 Abr 2005 - En caché - Páginas similares 


Consejería de Medio Ambiente - Junta de Andalucia 
Centrada en al ámbito de la comunidad andaluza, ofrece además información útil de carácter 
general sobre aguas, clima, suelos, biodiversidad, ... 

ww juntadeandalucia.esfmedioambiente/ - 23k - 26 Abr 2005 - E 


aché - Páginas similares 


Er 


Figura 3.8. ¿Es esto lo que buscaba? 


Utilice este tipo de búsqueda cuando necesite localizar 
páginas que contengan alguna de las palabras que le inte- 
resen. También resulta de utilidad cuando los términos de 
búsqueda son equivalentes. 

Por ejemplo, podríamos estar interesados en páginas 
que hablen sobre agendas electrónicas, sin importarnos su 
sistema operativo. Resulta que sabemos que uno de estos 
sistemas es PalmOS y que otro es PocketPC, pero aún no 
tenemos decidido cuál de los dos nos interesa más. Podría- 
mos utilizar el tercer cuadro de texto del formulario de 
búsqueda avanzada para introducir los términos: 


palmos pocketpc 


La figura 3.9 muestra el resultado que esta búsqueda 
devolvería. Parece que la lucha está entre dos. 


Windows Mobile-based Pocket PC (Microsoft Windows Mobile, Windows ... - [ Tradu 
Official information site for Windows CE Pocket PC range of products: news, tips, 

downloadable software, vendor list, retailer list, technical support ... 

ww. microsof combwndowsmobile/ pocketpc'ppc/default mspx - 27k - 26 Abr 2005 - 

En caché - Páginas similares 


Windows Mobile-based Pocket PC (Microsoft Windows Mobile, Windows ... - [ Traduzc 
Find out what's new for Windows Mobile-based Pocket PCs, including new downloads and 

special offers 
wow microsofi co 


windowsmobile/pocketpc/default mspx - 27k 


Palm Software and Palm OS: Download 20000 Software Programs - [ Tradu: 
Maker of Palm OS, the operating system used on many PDAs 


ww palmsource.com/ - 23k - En caché - Páginas similares 


esta página ] 


Figura 3.9. Buscando agenda electrónica. 
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3.2.4. Sin las palabras 


Podríamos repetir la búsqueda que hemos realizado 
hasta ahora usando sólo el cuarto cuadro de texto, aunque 
sería algo sin demasiado sentido. ¿Buscar todas las pági- 
nas que tiene Google en las que no se incluyen unas deter- 
minadas palabras? 

Mientras que el uso de los tres cuadros de texto anteriores 
por separado tiene sentido, el cuarto está pensado para ser 
utilizado de forma conjunta con alguno de los anteriores. 

Durante las fechas en las que este libro se escribe, Paco 
de Lucía ha recibido varios Premios de la Música, igual 
que Bebe. En esta entrega de premios, ambos han sido los 
triunfadores. No es que la música de Bebe no nos guste, 
todo lo contrario, pero vamos a buscar aquellas páginas de 
Google en las que aparezcan los términos paco de lucía y 
no aparezca bebe. El formulario que aparece en la figura 
3.10 está listo para realizar dicha búsqueda. 


con todas las palabras | [10 resultados + 
con la frase exacta Ípaco de lucía Búsqueda en Google, | 


con alguna de las palabras [ 
sin las palabras o [bene 


Figura 3.10. Paco de Lucía, pero no Bebe. 


Podrá comprobar que este tipo de búsqueda devuelve 
bastantes menos resultados que si no se excluyese a Bebe. 


Nota: Recuerde que puede utilizar los cuatro cuadros de tex- 
to de forma conjunta, indicando un conjunto de términos de 
búsqueda que deberán aparecer, sin importar el orden, otros 
en los que el orden sí importará, algunos que deben aparecer 
opcionalmente y por último, los que no deben aparecer. 


El formulario de búsqueda avanzada muestra, en su 
parte inferior, algunas listas desplegables de las que va- 
mos a hablar a continuación. 


3.2.5. Idioma 


Google archiva páginas de todo tipo, almacenando da- 
tos muy variados sobre cada una de ellas. 
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Entre estos datos se encuentra el idioma en el que la 
página está escrita. | 

Utilizando la lista desplegable Idioma podrá seleccio- 
nar en qué idioma deben estar escritas las páginas que se 
mostrarán como resultado de la búsqueda. 

Por defecto, la opción seleccionada es cualquier idio- 
ma. Si sabe que las páginas que busca estarán escritas en 
un idioma en concreto, selecciónelo entre los disponibles 
en la lista. 


3.2.6. Formato de archivo 


Como ya sabe, la araña de Google no se limita a buscar 
páginas en formato HTML, también entiende otros 
formatos. 

El formulario de búsqueda avanzada nos ofrece la posi- 
bilidad de seleccionar en qué formato se encuentra la in- 
formación que buscamos. 

Para seleccionar el formato de los archivos en los que se 
debe realizar la búsqueda se nos proporcionan dos listas 
desplegables. La primera de ellas permite indicar si el for- 
mato que seleccionaremos será o no aceptado entre los 
resultados. La segunda, el formato en sí. Por omisión, se 
busca en cualquier formato existente en la base de datos de 
Google. 

Si desea que Google sólo busque en páginas en formato 
PDF, debe seleccionar Solamente en la primera lista des- 
plegable y Adobe Acrobat PDF (.pdf) en la segunda. La 
figura 3.11 muestra el resultado obtenido al realizar una 
búsqueda exacta usando estas opciones de formato de ar- 
chivo y los términos paco de lucía. Como puede compro- 
bar, aunque el formato de los resultados es PDE, se le ofrece 
la posibilidad de consultar una versión en formato HTML 
haciendo clic en el enlace Versión en HTML, sobre el que 
está el puntero del ratón. 


¡por Paco de Lucia Madama Butterfly La Cubana Arcadi Volodos 


Formato de archivo: PDF/Adobe Acrobat - Versión en HTML 

«.. Paco de Lucía. El itinerario de un genio Mada A Butterfly ... Si Paco de Lucía no 
hubiera existido, el famenco seguiría confinado en locales de ... 

wwe baluarte comádb/revsta/Envwo_N_1-01 pdf - Paginas similares 


(por, 1 SABICAS Bulería sans titre LP Greatest Flam. Guitarist vol 1... 
Formato de archivo: PDF/Adobe Acrobat - Versión en HTML 

«.. Fandango libre 2 (Paco de Lucia) . Fandango libre 3 (Paco de Lucia) Fandango de 
Huelva 1 (Paco de Lucía, Isidoro Carmona, Manolo Sanlúcar) . ... 

wen affedis comitranserptions.pof - Páginas similares 


Figura 3.11. Formato de archivo PDF. 
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Por otra parte, si no quiere que aparezca ningún resul- 
tado obtenido de un documento en formato enriquecido, 
debería seleccionar No en la primera lista desplegable y 
Formato Texto Enriquecido (.rtf) en la segunda. 


3.2.7. Fecha 


La araña de Google visita una página en concreto cada 
cierto tiempo. Es decir, no comprueba constantemente el 
contenido de las páginas. El intervalo entre visitas depende 
de varios factores, entre ellos la importancia de la página. 

Si la búsqueda que estamos realizando se refiere a in- 
formación volátil (por llamarla de alguna forma), es posi- 
ble que le interese restringir el resultado a aquellas páginas 
actualizadas más recientemente. Sigamos con el caso de 
Paco de Lucía. 

Suponga que está buscando detalles de la entrega de los 
Premios de la Música en la que se premió a Paco de Lucía, 
entregados en las mismas fechas en las que se escriben 
estas páginas. En ese caso, lo más seguro es que sólo esté 
interesado en aquellas páginas que hayan sido modifica- 
das recientemente. 

El formulario de búsqueda avanzada le ofrece varias 
opciones relativas a la fecha: en cualquier momento, en 
los últimos 3 meses, en los últimos 6 meses y en el últi- 
mo año. La primera es la opción predeterminada, que eli- 
mina esta comprobación. 

Si selecciona la opción en los últimos 3 meses, las pági- 
nas presentadas en el resultado de la búsqueda serán aque- 
llas cuyo contenido haya sido alterado en ese periodo de 
tiempo. 


3.2.8. Presencia 


Como ya sabe, las palabras clave que busque utilizando 
Google aparecen en las páginas que devuelve como resul- 
tado. En ocasiones, tan importante como que aparezcan es 
dónde aparecen. 

De forma predeterminada, no importa el lugar en el que 
aparezcan, ya que la opción seleccionada es en cualquier 
parte de la página. Pero también existen otras opciones, 
como en el título de la página, en el contenido de la pági- 
na, en la dirección de la página o en los vínculos hacia 
esta página. 
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Seleccione la opción que más le interese dependiendo 
de las circunstancias. Por lo general, seleccionar cualquiera 
de estas opciones reducirá el resultado de las búsquedas. 


3.2.9. Dominios 


La última de las opciones de esta parte del formulario de 
búsqueda avanzada permite restringir las búsquedas a un 
determinado sitio Web o, por el contrario, eliminar los re- 
sultados de una determinada Web que se pudiesen obtener. 

Si quiere que sólo se muestren los resultados obtenidos 
en una determinada Web debe seleccionar la opción Sola- 
mente de la lista desplegable correspondiente. Si lo que 
quiere es que se omitan los resultados de esa Web, selec- 
cione No. El nombre del sitio Web debe introducirse en el 
cuadro de texto correspondiente. Pongamos un ejemplo 
muy sencillo, busquemos en la Web de Google una deter- 
minada palabra. Por ejemplo, encubrimiento. La figura 3.12 
muestra el formulario de búsqueda. 


con todas las palabras encubnmiento [ 10 resultados +) 
Buscar resultados 
con la frase exacta Búsqueda en Google ] 


con alguna de las palabras 


sin las palabras 


Idioma Producir páginas escritas en cualquier idioma 2] 


Formato de archivo [Solamente =] devuelve resultados del formato de archivo. — [cualquier formato +] 
Fecha Mostrar páginas Web actualizadas durante en cualquier momento + 
Presencia Producir resultados en los que mis términos estén presentes [en cualquier parte de la página al 


- [aww google es 
Dominios Solamente +) producir resultados del dominio o sitio Web ae 


Ejemplos. org, google. com Más información 


Figura 3.12. Búsqueda en un sitio Web. 


3.2.10. Búsqueda relativa a una página 


En la figura 3.2 vimos el aspecto del formulario de bús- 
queda avanzada. ¿Todo? No. La figura 3.13 muestra la par- 
te inferior del mismo, que la 3.2 no mostraba. 


Búsqueda Específica a una Pagina 


Similares Encontrar páginas similares a la página _Buscar | 
Ejemplo. www google cornvhelo. html 
Enlaces Encontrar páginas con enlaces a la página [ 


(€/2005 Google 


Figura 3.13. Más acerca del formulario de búsqueda. 


¿Para que sirve cada uno de estos cuadros de texto? 
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Similares 


¿Le gusta mucho una determinada página? ¿Quiere en- 
contrar páginas similares con las que regocijarse? Utilice 
para ello este cuadro de texto. 

Por ejemplo, ¿quiere encontrar otros buscadores de los 
disponibles en Internet? Busque páginas similares a 
www.google.com introduciendo esa URL en este cuadro 
de texto y haciendo clic en el botón Buscar. El resultado 
incluirá a Yahoo, AltaVista, Lycos o Excite, entre otros. 

Esto es aplicable a cualquier otra Web que despierte su 
interés: páginas de música, cine, noticias, etcétera. 


Enlaces 


Quizá le interese conocer cuántas páginas Web contie- 
nen un enlace a la suya. Precisamente ésta es la función del 
cuadro de texto Enlaces. Escriba la dirección de esa Web 
en el cuadro de texto y haga clic en el botón Buscar. Por 
ejemplo, puede ser interesante ver cuántas páginas apun- 
tan a la Web de Google España. Para ello, introduzca la 
URL www.google.es en este cuadro de texto. Mientras se 
escriben estas líneas, casi tres millones y medio de páginas 
apuntan a ella. 


3.3. Modificadores 


En las secciones anteriores hemos visto cómo utilizar el 
formulario para búsquedas avanzadas de Google. A medi- 
da que haga uso de él encontrará algunas funciones que le 
gustarán más que otras. Incluso habrá algunas que no uti- 
lice en absoluto. 

Aunque puede hacer que este formulario sea la página 
predeterminada de su cliente Web, esto no es necesario 
para utilizar las posibilidades avanzadas de búsqueda de 
Google: es posible usarlas desde su página principal e in- 
cluso desde las páginas de resultados de las búsquedas. 

Vamos a ver, de nuevo, las mismas operaciones de bús- 
queda que se vieron en la sección anterior, con la salvedad 
de que se realizarán utilizando modificadores en los térmi- 
nos de búsqueda en lugar del formulario de búsqueda avan- 
zada. 
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3.3.1. Con todas las palabras 


Se trata de la búsqueda clásica, la de toda la vida. Basta 
con introducir los términos que queremos buscar en el cua- 
dro de texto del formulario de búsqueda y hacer clic en el 
botón adecuado. 

No es necesario que profundicemos más en ello, puesto 
que el capítulo anterior ha cubierto en detalle todos los 
aspectos relacionados. 


3.3.2. Con la frase exacta 


Si quiere realizar una búsqueda en la que los términos 
que incluya estén presentes tal y como sean introducidos, 
no tiene más que escribirlos entrecomillados. 

Reproduciendo el ejemplo que vimos anteriormente, 
suponga que quiere buscar aquellas páginas en las que apa- 
rezca la frase exacta "paco de lucía". Deberá entonces escri- 
bir lo mismo que se ve en la figura 3.14. 


A Google - Microsoft Internet Explorer 


es/ 
QIE 
La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 
['paco de lucía" Búsqueda Avanzada 


Preferencias 
Búsqueda en Gooule Voy a Tener Suerte Herramientas del idioma 


Búsqueda: € la Web € páginas en español € páginas de España 


Google es ofrecido en: catalá galego euskara 


Publicidad - Soluciones Empresariales - Todo acerca de Google - Google com in English 


¡Haga de Google su página inicial! 


62005 Google - Buscando en 8.058.044,651 páginas web 


Figura 3.14. Frase exacta, con comillas. 


3.3.3. Con alguna de las palabras 


Si quiere realizar una búsqueda en la que aparezca al- 
guno de los términos empleados, sin que necesariamente 
aparezcan todos, deberá utilizar el operador OR. Traduci- 
do al castellano, OR significa o, ni más ni menos. 
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Debemos decirle a Google que queremos encontrar las 
páginas que contengan un término, u otro, u otro, etcétera. 
Para ello, separaremos cada término con el operador OR. 
De nuevo repita la búsqueda que se vio en la sección ante- 
rior correspondiente, pero utilizando este operador. Debe- 
rá escribir algo parecido a lo que muestra la figura 3.15. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


paco OR de OR lucía Búsqueda Avanzada 
Preferencias 


Búsqueda en Google IN Voy a Tener Suerte Herramientas del idioma 


Búsqueda: € la Web € páginas en español C páginas de España 


Figura 3.15. Alguna de las palabras. 
3.3.4. Sin las palabras 


En la sección anterior correspondiente a ésta utilizamos 
el formulario de búsqueda avanzada para localizar aque- 
llas páginas en las que apareciese la frase exacta paco de 
lucía, pero no la palabra bebe. Para conseguir el mismo 
resultado utilizando el formulario de búsqueda de la pági- 
na principal hemos de anteponer un guión a la palabra que 
queramos excluir de los resultados. O lo que es lo mismo, 
restar esa palabra. La figura 3.16 muestra cómo debería 
escribir los términos de esta búsqueda. Fíjese en el uso 
conjunto de las comillas y el guión. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


0 an Búsqueda Avanzada 
paco de lucía" -bebe ñ = 
referencias 


Búsqueda en Google Ds Voy a Tener Suenñe dl 


Búsqueda: € la Web C páginas en español € páginas de España 


Figura 3.16. Sin las palabras. 


Truco: De igual forma, si desea hacer obligatoria la exis- 
tencia de un término en concreto en su búsqueda, utilice 
el signo de suma (+). Por ejemplo, si quisiese realizar la 
búsqueda anterior haciendo obligatoria la presencia de la 
preposición de, debería escribir en el cuadro de texto de 
búsqueda paco +de lucía -bebe. Fíjese en que hemos deja- 
do de exigir que el orden de las palabras sea el mismo. 


3.3.5. Presencia 


El formulario de búsqueda avanzada le permite selec- 
cionar en qué parte de las páginas resultantes estarán las 
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palabras clave que busque. Idénticos resultados pueden 
lograrse utilizando los siguientes modificadores: 


En cualquier parte de la página: No utilice ningún 
modificador para ello. 

En el título de la página: Utilice el modificador 
allintittle. Para buscar páginas en cuyo título apa- 
rezca la palabra google escriba en el cuadro de texto 
de búsqueda lo que se puede ver en la figura 3.17. 


La Web Imágenes Grupos Directono Noticias 
isqueda Avanzada 

allintitle: google fernolas 
Búsqueda en Google Ñ Voy a Tener Suerte Team is 


Búsqueda € la Web C páginas en español C páginas de España 


Figura 3.17. En el título. 


En el contenido de la página: De forma similar a lo 
que hicimos con la búsqueda en el título, el modifi- 
cador que ha de utilizar para localizar el término 
seleccionado en el cuerpo de la página es allintext. 

En la dirección de la página: Para que los términos de 
búsqueda que utilicemos estén presentes en la direc- 
ción de la página debe utilizar el modificador allinurl. 
En los vínculos hacia esta página: Por último, si 
quiere realizar la búsqueda en los vínculos que apun- 
tan a una página, utilice el modificador allinanchor. 


3.3.6. Dominios 


En ocasiones puede resultar útil realizar búsquedas sólo 


en las páginas de un determinado sitio Web cuando sabemos 
que lo que necesitamos sólo puede estar allí. Aunque tam- 
bién puede servir para saciar nuestra curiosidad. ¿Quiere sa- 
ber cuántas veces aparece la palabra Google en las páginas de 
Microsoft? Tenga en cuenta que ahora son competidores. 


Nota: Que Microsoft mencione en más de cinco mil pági- 
nas a Google no es del todo sorprendente, ya que la mayo- 
ría de las aplicaciones que Google ha desarrollado sólo 
están disponibles para sus sistemas operativos. Dejando a 
un lado sus aplicaciones Web, claro está. 


La figura 3.18 muestra cómo utilizar el modificador site 
para realizar esta búsqueda, así como el número de resul- 


tados obtenidos. 


76 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


oogle google site:microsoft.com Búsqueda | E 
( pe ; Preferencias 


Búsqueda: € la Web C páginas en español € páginas de España 


La Web Resultados 1- 10 de aproximadamente 5.360 de google en el dominio microsoft.com. (0,71 segundos) 


Figura 3.18. Google en Microsoft. 


3.3.7. Búsqueda relativa a una página 


En la sección homónima que vimos anteriormente apren- 
dimos a buscar páginas relacionadas con otras, ya fuese 
porque sus contenidos fuesen similares o porque la una 
contenía enlaces a la otra. Podemos utilizar modificadores 
para obtener el mismo resultado: 


e Páginas similares: Anteponga el modificador related 
a la dirección de la página en el cuadro de texto de 
búsqueda. La figura 3.19 muestra cómo encontrar 
páginas parecidas a la de Google. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


related:www. google.com ia 
referencias 
Búsqueda en Google Way a Tener Suerte Herramientas del idioma 


Búsqueda: € la Web € páginas en español € páginas de España 


Figura 3.19. Páginas similares. 


+ Enlaces: De forma muy parecida a la anterior, para 
localizar qué páginas contienen enlaces a una en con- 
creto, utilice el modificador link. Un ejemplo de ello, 
en la figura 3.20. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


[link vean google.com rw. goo gl Búsqueda Avanzada 
ed LES Enn Preferencias 
Busqueda en Google Voy a Tener Suerte Herramientas del idioma 


Búsqueda: € la Web € páginas en español € páginas de España 


Figura 3.20. Enlaces. 


3.4. Futuro o presente 


No nos gustaría terminar este capítulo sin mencionar 
dos características muy interesantes de Google que aún no 
están disponibles en todas sus páginas Web, de ahí que 
hagamos mención al futuro en el título de la sección. Aun- 
que, dada la celeridad con la que Google introduce nuevas 
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características en su buscador, quizá sea presente cuando 
usted lea estas líneas. 


3.4.1. Historial de búsquedas 


El historial de búsquedas aún no está disponible en la 
versión española de Google, aunque seguramente lo esté 
en breve. De hecho, la versión disponible está en fase de 
pruebas, en beta. Gracias a esta nueva funcionalidad po- 
drá consultar el historial de búsquedas que haya realizado 
desde la activación del sistema. 

En la figura 3.21 puede ver cómo recuerda Google las 
búsquedas que hemos realizado. En la parte de la izquier- 
da, las palabras clave empleadas en la búsqueda y las pági- 
nas en las que hicimos clic. En la de la derecha, el número 
de búsquedas realizadas y su distribución mensual. Lo que 
para algunos puede ser una característica muy interesante, 
para otros no será más que una nueva posibilidad de intro- 
misión en su intimidad. Por eso es posible detener el fun- 
cionamiento del historial haciendo clic en el enlace Pause 
(pausa) que aparece en la parte superior de la página. 


correleíMgmail.com | Google Home | My Account | Sign out 


Go ( 8 le PS earchist _Search Web | 


Search +H History (Beta) for correleMgmail.com Pause — 


Apr 29, 2005 Remove items 
Anaya Multimedia 
Anaya Multimedia - Página principal - 5 18pm Search Actwity 
www anayamultimedia. es Apr 2005 Lot 
SMTWTEFS PS 
Paco de Lucía 1-5 
210 ey SN: Mo E: > E A 
PACODELUCIA ORG | Web oficial del Artista - 5:18pm S 6-10 
www pacodelucia or SS 5 11-20 
10 11 12 13 14 15 16 ¡ 
21+ 


17 18 19 20 21 22 23 
24 25 26 27 28 29 30 
Today, Apr 29 


Total searches: 3 


Figura 3.21. Historial de la búsqueda. 


3.4.2. Búsquedas tuteladas 


Como ya sabe, una cosa es Google y otra Google Espa- 
ña. Por lo general, Google está en la dirección: 


http://www .google.com/ 
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Aunque todo depende de qué opciones haya introduci- 
do en la página de preferencias de Google. Por otra parte, 
Google España estará en la dirección: 


http://www.google.es/ 


Ahora mismo vamos a centrarnos en Google, en inglés. 
En esa Web, la página de preferencias muestra lo que pue- 
de ver en la figura 3.22. 


Google's SafeSearch blocks web pages containing explicit sexual content from 
appearing in search results 


U Use strict filtering (Filter both explicit text and explicit images) 
€ Use moderate filtering (Filter explicit images only - default behavior) 
C Do not filter my search results 


SafeSearch Filtering 


Figura 3.22. Búsquedas tuteladas. 


Pensado para no herir la sensibilidad de sus usuarios, el 
comportamiento predeterminado de esta herramienta blo- 
quea aquellas imágenes que considera demasiado explíci- 
tas. Si lo desea, puede desactivar este bloqueo o incluso 
endurecerlo. 


3.5. Conclusión 


En este capítulo ha podido comprobar que, a veces, tras 
un aspecto sencillo se esconden características de gran po- 
tencia. El uso de las diferentes opciones de búsqueda avan- 
zada permite localizar las páginas que necesite con un gran 
nivel de control, restringiendo o aumentando el número 
de resultados a su antojo. 

Además de utilizar esas funciones a través de un for- 
mulario creado a tal fin, hemos visto cómo realizar esas 
mismas búsquedas utilizando modificadores que aplicar a 
los términos de búsqueda en el formulario estándar de bús- 
queda. 

La mayoría de lo visto en este capítulo es aplicable a los 
otros buscadores de Google, como los disponibles para gru- 
pos de noticias, imágenes o noticias. Desde aquí le reco- 
mendamos que juegue todo lo que pueda con lo que ha 
aprendido en este capítulo hasta que tenga bajo control su 
funcionamiento. 
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Otras formas de buscar 


A lo largo de los tres primeros capítulos hemos visto 
qué son los buscadores, qué es Google, y cómo podemos 
realizar búsquedas utilizando su potencia. Pero Google no 
sólo permite buscar texto en el contenido de las páginas 
Web, también ofrece otros tipos de búsqueda de informa- 
ción que esté presente en Internet. 

Comenzaremos viendo uno de sus buscadores más úti- 
les, Google Imágenes, que le permitirá localizar cualquier 
tipo de imagen que esté presente en la Web. A continua- 
ción echaremos un vistazo al directorio de Google, donde 
se organiza de forma temática los contenidos de la Web. 
Junto con este directorio también mencionaremos el pro- 
yecto dmoz, que pretende construir el directorio Web más 
grande de Internet, con la misma filosofía que el movi- 
miento de código abierto. Después del directorio le toca el 
turno al servicio de noticias, Google Noticias. Veremos 
cómo funciona y cómo puede darse de alta en su servicio 
de alertas. 

Google también tiene algo que decir en el mundo em- 
presarial. Presentaremos sus productos de búsqueda para 
facilitar la labor de localizar documentos entre los miles 
que genera una empresa. Y finalmente veremos cuáles son 
las herramientas más interesantes que están en fase de prue- 
bas. Entre éstas hay buscadores como Froogle, que localiza 
tiendas en Internet, Google Suggest, que nos sugiere las 
búsquedas más utilizadas, Google Local, que le permite 
localizar una tienda en su ciudad, o Google Blog, que le 
permite conocer las inquietudes de los propios trabajado- 
res de Google. 

De todo esto y mucho más hablaremos a lo largo de este 
capítulo. Esperamos que le resulte interesante. 
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4.1. Qué más nos ofrece Google 


Google no sólo es un buscador de texto, algo que a lo 
largo de este libro comprobará. Entre otras cosas, Google 
busca información para organizarla y poderla utilizar de 
una forma más cómoda. Pero no solo de la palabra escrita 
vive la Web. Internet está poblado por muchos otros tipos 
de servicios, de utilidades, de información que no tienen 
porque estar compuestos de palabras. Y es ahí donde 
Google da un paso más e intenta seguir poniendo orden en 
la red. 


4.1.1. Otros buscadores marca Google 


Seguramente haya reparado en los enlaces que muestra 
la parte superior de la página principal de Google, que 
puede encontrar en: 


http://www.google.es/ 


Estos enlaces, que puede ver en la figura 4.1, le permi- 
ten acceder a varios servicios de búsqueda alternativos de 
Google. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


Búsqueda en Google Voy a Tener Suerte 


Búsqueda: € la Web C páginas en español C páginas de España 


Figura 4.1. Las otras búsquedas de Google. 


Nota: En la figura 4.1 habrá podido observar que el 
logotipo de Google aparece algo cambiado. En ocasiones 
señaladas este logo se modifica para hacer alusión a una 
fecha concreta, como Año Nuevo o a la llegada de la pri- 
mavera. En este caso, la figura 4.1 conmemora el Día de 
la Tierra, celebrado el 22 de abril. 


Se trata de: Imágenes, Grupos, Directorio y Noticias y 
son los principales servicios que Google ofrece en su Web 
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en español, pero en la actualidad está preparando otros 
tan interesantes como estos. 

En este capítulo veremos las características principales 
del buscador de imágenes, del directorio de Google y de 
las noticias de Google. Los grupos de Google se explicarán 
con más detalle en el capítulo siguiente. 


4.1.2. Los idiomas en Google 


Aunque el idioma oficioso de Internet sea el inglés, 
muchos de sus usuarios prefieren utilizar su propia lengua 
para expresarse, algo a lo que contribuye Google, que po- 
see sedes en varios países y versiones de su propio busca- 
dor en varios idiomas. 

Google ofrece a sus usuarios realizar búsquedas en más 
de 35 idiomas. Además, su interfaz de búsqueda está tra- 
ducida a más de 100 idiomas distintos para facilitar el ac- 
ceso a más usuarios. Este es el caso de la Web de Google 
España (http://www.google.es/). Las búsquedas se reali- 
zan en castellano, pero Google permite utilizar su interfaz 
también en catalán, gallego y eusquera. La figura 4.2 mues- 
tra el puntero del ratón sobre el enlace del gallego, para 
acceder a la interfaz en esta lengua. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


Voy a Tener Suerte 


Búsqueda en Guogle 
Búsqueda: € la Web C páginas en español € páginas de España 
Google.es ofrecido en: catala o euskara 


Figura 4.2. Google.es en gallego. 


4.1.3. Empresas y más 


Pero Google sigue y sigue, sin que se le acaben las pilas. 
Desde su propio laboratorio de investigación sigue inda- 
gando e ideando nuevas formas de vida 


http://labs.google.com/ 


De ahí han salido soluciones orientadas a las empresas, 
además de otras herramientas que todavía están en fase de 
prueba, o en proceso de traducción a otros idiomas. De 
todas estas nuevas soluciones y utilidades hablaremos tam- 
bién al final de este capítulo. Comencemos. 
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4.2. Google Imágenes 


Se trata de una herramienta de búsqueda ideada por los 
creadores de Google para localizar imágenes en la Web de 
forma sencilla. La página principal de este buscador se en- 
cuentra en la dirección: 


http://images.google.es/ 


Su potencia y funcionamiento son similares a las ofreci- 
das por el buscador estándar de Google. Apreciará que los 
resultados de las búsquedas de Google Imágenes se pre- 
sentan de forma diferente, pero sigue siendo igual de fácil 
moverse entre ellos. 

Para explicar con más detalle las funciones básicas de 
Google Imágenes vamos a realizar una búsqueda de ejem- 
plo. En concreto buscaremos imágenes relacionadas con la 
distribución Gentoo de Linux. 

El primer paso a dar consiste en escribir los términos de 
búsqueda en el cuadro de búsqueda que hay en la Web de 
Google Imágenes. Escriba gentoo. Haga clic en el botón 
Búsqueda en Google para que empiece la función. La figu- 
ra 4.3 muestra la situación en la que nos encontramos an- 
tes de hacer clic en dicho botón, puede ver que el puntero 
del ratón ya está sobre dicho botón. 


Búsqueda de imágenes 


LaWeb Imágenes Grupos Directono Noticias 
gentoo Búsqueda avanzada 


Preferencias 


Búsqueda en Google ] Imágenes - Ayuda 


La búsqueda de imágenes más detallada de la Web. 


Publicidad - Soluciones Empresariales - Todo acerca de Google 


(92005 Google - Buscando en 1.187 630.000 imágenes. 


Figura 4.3. Búsqueda de imágenes. 


Tras pulsar el botón Búsqueda en Google el buscador 
comienza su trabajo y nos devuelve las imágenes encon- 
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tradas en un listado. El resultado obtenido en nuestra bús- 
queda de ejemplo se muestra en la figura 4.4. 


1 3 Búsqueda Ey US gentoo = Microsoft Intemet Explorer 
Archivo. Edición ver Favortos Herramientes Ayuda 
|| Dirección %BA 


http: :/fimages google Ñ esfimages?g=gentoo8hl=estbtnG=8%C3%BAsqueda+en+Google 


| a E | LaWeb Imágenes Grupos Directorio Noticias 
E Búsqueda av. 1d, 
¡DOLO fos % Búsqueda. | lesa 
Imágenes 
Imágenes Resultados 1 - 20 de aproximadamente 22.700 de gentoo. (0,07 segundas) 


Mostrar. Todos los tamaños - Grandes - Medianas - Pequeñas 


li Sugerencia: ahorre tiempo pulsando la tecla Intro en vez de hacer clic en "Buscar" 


gentoo linux" 


bureau-gentoo-gwarf jpg gentoo jpg gentoo-box- gentoo ¡pg 


1024 x 768 pixeles - 162k 1984 x 1488 pixeles - B56k 1024x768.png 400 x 400 pixeles - 20k 
gwarf. nerim.net/ bureau- arnd.co.atíimages! 1024 x 768 pixeles - 59k wa tilug chéfun! 
gentoo-gwarf jpg kemelstuffígentoo jpg www. ¡biblio org imageslinuxigentoc jpg 


1024x 


Figuras 4.4. Imágenes encontradas. 


Nota: La araña de Google también indexa las imágenes 
que va encontrando por la Web. Analiza el contenido de 
la página donde está la imagen junto con otros factores 
para determinar el contenido de la misma. En caso de 
encontrar imágenes duplicadas siempre presenta en pri- 
mer lugar la de mayor calidad. 


En la figura 4.4 puede ver el puntero del ratón situado 
sobre una de las imágenes encontradas. Si hacemos clic 
sobre esta imagen (llamada gentoo-box-1024x768.png), 
Google Imágenes nos mostrará la página original donde 
estaba incluida, como puede ver en la figura 4.5. 

Google incluye en la parte superior de dicha página una 
serie de detalles muy interesantes sobre la imagen que nos 
ha llevado a ella. 

En la parte superior de la figura 4.5 puede ver el punte- 
ro del ratón sobre el enlace Ver imagen en tamaño com- 
pleto. Si hace clic sobre este enlace, el cliente Web le 
mostrará únicamente la imagen que hemos encontrado. Si 
quiere guardar esa imagen sólo tiene que hacer clic con el 
botón derecho del ratón sobre la propia imagen y seleccio- 
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nar la opción Guardar imagen como en el menú contextual 
que aparecerá. 


Ay Resultados Go: 
| Archivo Edición 


Abajo encontrará la imagen en su contexto original en la página: www.gentoo.org/ main/en/graphics.xml 


ió your We and link back to 
http: /Awww gentoo. org! — y arketing, baby! WI PEG format. Click 
PNG links below for pnstin -encoded versions. More 

Documentation: 
About Gentoo Linux 
User Docs 
Developer Docs 
Philosophy 


Installation: 


Figura 4.5. La página Web de la imagen encontrada. 


Si desea deshacerse de la información que Google mues- 
tra en la parte superior de la página sólo tiene que hacer 
clic sobre el enlace que aparece en la página resultado de la 
figura 4.5. Puede ver este enlace en la figura 4.6. 


Abajo encontrará la imagen en su contexto original en la página: www.gentoo.org/ main/en/graphics.xml 


Figura 4.6. La URL que contiene la imagen. 


Nota: Existe un pasatiempo a través de Internet llamado 
Guess the Google, construido en Flash. Este juego pone a 
prueba nuestra imaginación para adivinar cuál es la bús- 
queda en Google Imágenes que obtiene como resultado las 
imágenes que nos muestra. Puede encontrarlo en la direc- 
ción http://wiww.weavedigital.com/guess-the-googlel. 


Google advierte de la posibilidad de que las imágenes 
encontradas a través de sus búsquedas puedan estar prote- 
gidas por derechos de autor. En ese caso no podrían utilizar- 
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se para ningún fin sin el permiso adecuado del autor. Para 
obtener más información a este respecto consulte la página: 


f es oe Espia imases. 
tm 


4.3. Google Directorio 


4.3.1. Qué es este directorio 


Tal y como aparece en su página principal: "La Web 
organizada por temas en categorías". Y de eso se trata, de 
clasificar las páginas Web por temas, dividiendo cada tema 
a su vez en otras categorías más específicas. Cada una de 
estas categorías contendrá a su vez enlaces a páginas con 
la temática de la categoría concreta. La página principal 
del directorio Google está en la siguiente dirección: 


http://directory.google.es/ 


Puede verlo en la figura 4.7. 


Edición Ver Favorktos Herramientas. Ayuda 


n ES http: //directory.google.es/ 


Directorio 4 : 


Imágenes Grupos —— MONTA 
Búsqueda en Guogle:. | 


La Web organizada por temas en categorías. 


Artes Hogar Países 
Música, Literatura, Cine, Cocina, España, Chile, México, 


Ciencia y tecnología Juegos Referencia 


Astronornía, Biología, Videojuegos, Internet, Diccionarios, Mapas, 


Compras Medios de comunicación Salud 
Argentina, España, Libros, Radios, Periódicos, TY, Medicina, Nutrición, 


Computadoras Negocios Sociedad 
Software, Internet, Programación, Empleo, Industrias, Historia, Política, Religión, 


Figura 4.7. Directorio Google. 


Las categorías principales del directorio son arte, ho- 
gar, países, ciencia y tecnología, juegos, salud, computa- 
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doras, sociedad, etcétera. Estas categorías son las que 
Google considera más importantes, por eso aparece en le- 
tra más grande y en negrita. Debajo de cada una de estas 
categorías aparecen sus principales subdivisiones, en ta- 
maño menor. Éstas a su vez también están subdivididas y 
así sucesivamente. 


4.3.2. Un ejemplo de búsqueda 


Lo mejor que podemos hacer para explicar el funciona- 
miento de este directorio es realizar una búsqueda senci- 
lla, a modo de ejemplo. Vamos a intentar localizar alguna 
página Web que nos hable de un grupo de heavy metal es- 
pañol llamado Avalanch. 

El primer paso consiste en entrar en la página Web del 
directorio de Google. A continuación ha de dirigir sus pes- 
quisas hacia la música: haga clic con el ratón sobre el enla- 
ce Música, que se encuentra justamente debajo del primer 
tema del directorio, Artes. Se encontrará dentro de la cate- 
goría Música y podrá ver las distintas subcategorías que 
ésta contiene en su interior, que puede ver en la figura 4.8. 


€ Buscar sólo en Música C Buscar en la Web 


Í O ogÍ MI NN Búsqueda en Google | ayuda sobre el Directorio 
y b 


Director 
Música 
World > Español > Artes > Música Ira la Página Principal del Directorio: [español] [English 

(UTE 

Archivos y clips (75) DJs (60) Musicología (3) 

Bandas y artistas (1501) Educación ti Niños y Jóvenes (15 

Buscadores y directorios (27 Estilos (575) Noticias (32) 

Composición (24) HistiM)a (15) Países Q 

Compras (27) Instrumentos y material (15: Portales 

Conciertos y eventos (29) Letras y acordes (70) Páginas personales (28) 


Discográficas y productores (74) 


Modificado por Google - 02004 Google 
Ayuda sobre el Directorio - Acerca de - Gooale in Enalish 


Figura 4.8. Categorías de Música. 


Si en alguna ocasión se despista y no recuerda en que 
subcategoría, categoría, o tema se encuentra navegando, 
mire en la parte superior de la página, justamente debajo 
del cuadro de búsquedas de Google. En su parte izquierda 
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a 


Y 
4 


se puede ver el título de la categoría actual, Música, en 
negrita y con un tamaño de letra mayor. Justo debajo apa- 
rece el recorrido completo que ha seguido hasta llegar a la 
categoría actual, como puede ver en la figura 4.9. Puede 
acceder a cada una de las categorías superiores haciendo 
clic sobre ellas. 


Música 
World > Español > Artes > Música 


Figura 4.9. La categoría actual: Música. 


Pero sigamos con nuestro ejemplo. En la anterior figura 
4.8 pudo ver que el puntero del ratón está sobre el enlace 
Estilos. Al hacer clic sobre él accederá a la categoría Esti- 
los. Continúe con la categoría Heavy Metal, dentro a Ban- 
das y Artistas, finalmente llegará a la categoría Avalanch. 
Por fin localizamos las Web buscadas. La figura 4.10 nos 
muestra los resultados encontrados. 


j le Búsqueda en Google a Ayuda sobre el Directorio 


€ Buscar sólo en Avalanch € Buscar en la Web 


Directory 
Avalanch 
World > Español > Artes > Música > Bandas y artistas > A > Ira la Página Principal del Directorio: [español] [English 
Aralanch 


Categoría relacionada 
World > Español > Países > España > Artes > Música > Bandas y artistas (566) 


Páginas Web Vista en orden de Google PageRank Mostrar en orden alfabético 

sm: Ayalanch - http (Mere avalanch nel! 
Sitio Sí nl Biografía, integrantes, noticias, discografía con letras de los temas, fotos, fechas de conciertos, multimedia, 
foro de discusión y chat 

e Avalanch - http: //aquiest 
Noticias, historia, biografías, entrevistas, discografía con comentarios, letras y audio de los temas, fotos, fechas de 
conciertos, foro de discusión, chat y club de fans. 


are lespana.esfaquiestare! 


juital directorio má 


un 


Figura 4.10. Páginas Web encontradas. 


El primero de los sitios encontrados aparece en la figu- 
ra 4.11. 

Mientras nos vamos desplazando por el directorio, 
Google va buscando las páginas que correspondan a la 
categoría en la que nos encontremos en cada instante. Si 
esa categoría contiene algún resultado, lo mostrará en la 
parte inferior de la página, ordenando siempre los resulta- 
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dos según su Page Rank. Así es como aparecen en la figura 
4.10 los dos sitios Web relacionados con el grupo Avalanch. 


Nota: El recorrido que hemos seguido por las distintas 
categorías del directorio hasta llegar a Avalanch es dis- 
tinto al que muestra la figura 4.10. Esto se debe a que se 
puede llegar a los mismos lugares del directorio atrave- 
sando categorías diferentes, pero como éstas están rela- 
cionadas entre sí, al final se produce el mismo resultado. 


4 Avalanch - web oficial Microsoft Internet OS 


¡towww, avalanch.net/ 


AvalancH 


ola un hombre, n 
| Últimas noticias: 


Próximo conci 


Fotos 
Fara 


ote 


«Coniratación 


Figura 4.11. El grupo Avalanch. 


4.3.3. Búsquedas al estilo Google 


El directorio se complementa con un cuadro de búsque- 
da que puede verse en la parte superior de la figura 4.7. 
Utilizando este cuadro de texto podrá acceder más rápida- 
mente al contenido de las categorías del directorio. En rea- 
lidad se trata de la combinación de las capacidades de 
búsqueda del directorio con la potencia del motor de bús- 
queda de Google. 

Actualmente la gran mayoría de los directorios Web 


contienen un buscador para localizar con mayor rapidez la 
información deseada. 
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4.3.4. El proyecto del directorio abierto 


Open Directory Project, su nombre en inglés, es una 
iniciativa que pretende construir el mayor directorio de la 
Web editado por humanos, con la contribución desintere- 
sada de cualquier persona que desee participar. Este pro- 
yecto fue fundado siguiendo la filosofía del movimiento 
de software de código abierto, siendo cien por cien libre 
para todo aquel que quiera utilizarlo o colaborar en su 
construcción. Este proyecto, conocido también como dmoz, 
puede encontrarse en la dirección: 


http://dmoz.org/ 


Puede ver su aspecto en la figura 4.12. 


14 ODP - Open Directory Project - Microsoft Internet Explorer 


| Archivo Edición — Ver Favortos “Herramientas — Ayuda 
| Dirección [48] http://dmoz.oro! 


[EOI] open directory Droject 


about doz | sugest URL | els [ile | editor logan 


=] advanced 


Arts Business Computers 
Moves, Television, Music Jobs, Real Estate, Investing, Intemet, Software, Hardware 


Games Health Home 
Video Games, RPGs, Gambling... Fitness, Medicine, Alternative... Family, Consumers, Cooking, 


Kids and Teens News Recreation 
Arts, School Time, Teen Life Media, Newspapers, Weather... Travel Food, Outdoors, Humor 


Reference Regional Science 
Maps, Education, Libranes US, Canada, UK Europe. Biology, Psychology, Physics 


Shopping Society Sports 
Autos, Clothing, Gifts People, Religion, Issues Baseball Soccer, Basketball 


World 
Deutsch, Español Frangass, Italiano, Japanese, Nederlands, Polska, Dansk Svenska 


Figura 4.12. dmoz.org. 


También está disponible en otros idiomas, y se aceptan 
las contribuciones y sugerencias de sus usuarios con el 
propósito de mejorar su traducción. 


Nota: El directorio de Google está apoyando el proyecto 
de dmoz de forma activa, y si no, fíjese en la parte inferior 
de la figura 4.10. Google le anima desde su directorio ú 
participar en este proyecto, haciéndose revisor de dmoz. 
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Habrá podido comprobar que este directorio es muy 
similar al directorio de Google, pero con la diferencia de 
que Google sí utiliza publicidad en los resultados que mues- 
tra. De hecho, el directorio de Google basa sus resultados 
en los ofrecidos por dmoz. 


4.4. Google Noticias 


4.4.1. Qué es Google Noticias 


Como ya hemos mencionado en el capítulo primero, 
Google utiliza dos arañas para recolectar la información 
dispersa por toda la red. La araña llamada Freshbot es la 
encargada de visitar los sitios que contienen información 
que se modifica con mayor rapidez. Esos sitios contienen 
las noticias de actualidad de los hechos informativos que 
van ocurriendo en el mundo. 

Google recolecta las noticias para mostrarlas en sus Web 
de noticias. Recorre más de 700 fuentes de información de 
todo el mundo, en varios idiomas, actualizando cada quin- 
ce minutos todos los contenidos de sus noticias. 

La particularidad de las noticias de Google (Google News, 
en inglés) está en la forma en que las obtiene y en la mane- 
ra de mostrarla. Si una misma noticia aparece en varios 
medios simultáneamente y se trata de medios contrasta- 
dos, Google la mostrará en su Web de noticias, ordenándo- 
las por importancia según sus propios criterios. No se 
produce intervención humana alguna en el proceso de re- 
colección ni presentación de las noticias, por lo que no se 
tiene en cuenta opiniones políticas o ideologías. Así se con- 
seguirá que de una misma noticia aparezcan varios artícu- 
los, cada uno de ellos con un enfoque, según la fuente que 
los publicó en Internet. Para acceder a las noticias de Google 
simplemente acceda a la siguiente dirección: 


http://news.google.es/ 


La figura 4.13 muestra la Web de Google Noticias, con 
las noticias más relevantes de nuestro país. El contenido 
de la Web de noticias está estructurado de una forma clara 
y sencilla. En la columna de la izquierda se muestra una 
clasificación de las noticias: internacional, España, econo- 
mía, etcétera. En la parte central aparecen las noticias más 
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destacadas del momento, con un pequeño resumen de su 
contenido, las fuentes donde también aparece esa noticia y 
un enlace al sitio Web original de donde procede. Si hace 
clic sobre una noticia, Google le redirigirá a la Web fuente 
de la noticia, donde podrá leer íntegramente su contenido. 
Realmente lo que hace Google Noticias es componer un 
periódico con las noticias frescas que encuentra en la Web, 
mostrando sólo el encabezado de las mismas para que sea 
el lector quien acceda a su contenido si le interesa. 


LaWeb Imágenes Grupos Directorio Noticias 


| “qa O 08 le Buscar en Noticias. | Buscar en la Web | 


Busque y consulte 700 fuentes de información actualizadas continuamente. 


Noticias España SETA 
'AAUESPESER Noticias Destacadas [España el dr Generada automáticamente hace 24 minutos 


Gutiérrez espera salvoconducto 
para huir del asedio en Quito Ñ y 
Terra España - Hace 1 hora Pretenden adquirir a Domecg dos 


Personalizar esta página'""=9%! 


Ciencia/Tecnolo Lucio Gutiérrez, hasta el miércoles lfrensa rivales 
presidente de Ecuador, espera un (Honduras) de Y 

salvoconducto para poder vajar a Brasil con 

Espectáculos seguridad y zafarse así del asedio de decenas de ciudadanos 


li Deportes 


Recol y Microsoft firman acuerdo 
acercamiento nuevas tecnologías 
Terra España - 

y 3 artículos relacionados » 


' Salud que le culpan de todos los males que afligen al país. ... 


Palacio instala nuevo Gobierno La Prensa Gráfica 
Ecuador recobra la normalidad La Opinión l 
Haga de La Opinión de Tenerife - ABC - La Voz de Galicia - 
Google Noticias — Diario de Cuyo - y 309 artículos relacionadas » Luxemburgo sentencia a Figo 
su página principal El Mundo Deportivo - 
Proceso contra el terrorismo y 1:50 artículos relacionados » 
$ Alertas de A ¡ A 
clas islamista Bebe y Paco de Lucía, empate a 4 en 
PEmES Bahía de Málaga - Hace 1 hora los premios de la Música 
da 4 22.04/09:00 Hoy comienza en proceso ARTE ABC - y B5 articulos relacionados » 
cerca de a E elemadii 
alas contra los islamistas acusados de haber > La reunión entre el SCS y los 
Ssogle Moticias — provocado la masacre del 11-M, El juicio se llevará a cabo en Ai 
sindicatos no logra poner fin a la ... 
una sala especialmente habilitada. El 13 de noviembre de a do 
CananasAhora - a! 


DODA 


Figura 4.13. Google Noticias España. 


4.4.2. Buscando noticias 


Google Noticias nos ofrece la posibilidad de realizar 
búsquedas sobre las noticias que recolecta de Internet. In- 
troduzca los términos de búsqueda de la noticia en el cua- 
dro de texto que aparece al principio de la página y haga 
clic sobre el botón Buscar en Noticias. Siguiendo con nues- 
tro ejemplo, busque las últimas noticias relativas al guita- 
rrista Paco de Lucía. El paso previo a esta búsqueda se ve 
en la figura 4.14, donde aparece escrito "Paco de Lucía” en 
el cuadro de búsqueda. Haga clic en el botón Buscar en 
Noticias para que comience a realizarse la búsqueda. Como 
resultado se nos mostrarán las noticias encontradas, tal y 
como puede verse en la figura 4.15. 
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Google Noticias estándar | Versión texto 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 
OO e [Paco de Lucía Buscar en Noticias ] Buscar en la Web | 
nformación 
BET 


hr Busque y consulte 700 fuentes de ¡ ualizadas continuamente. 
Noticias España 


Figura 4.14. Buscamos noticias. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 
Paco de Lucia Buscar en Noticias Buscar en la Web | Preferencias 


La palabra "de” es muy común, por ese no la incluimos en su búsqueda. [detalles 


Resultados 1 - 10 de aproximadamente 253 de Paco de Lucia. (0,04 segundos) 


Noticias Destacz Ordenar por importancia Ordenar por fecha 


Internacional yz Revelación Bebe y Paco de Lucía triunfan en Premios de la ... 
| España pe Swiss Info - hace 48 minutos 
MADRID (Reuters) - La joven cantante extremeña Bebe y el gran guitarmsta 
Paco de Lucía fueron los principales triunfadores de la IX edición de los 
dd Premios ... 
El Correo Digital Bebe y Paco de Lucía, empate a 4 en los premios de la Música ABÍ 
Mizcava) Paco de Lucía y Bebe, tnunfadores en los IX Prermos de la ... La Rioja 


i Economía 
| Ciencia/Tecnolo 


$ Alertas de 
noticias 
Bebe y Paco de Lucía triunfadores de los IX Premios de la Música 
Acerca de Terra España - hace 12 horas 
Gaogle Noticias La joven compositora extremeña Bebe y su álbum Pafuera telarañas”, y el guitamsta gaditano 
Paco de Lucía con Cositas buenas' se convirtieron en los ... 


Bebe y Paco de Lucía triunfan en los Premios de la Música 
ENE - hace 8 minutos 


Figura 4.15. Noticias encontradas. 


Obtenemos como resultado las últimas noticias sobre el 
guitarrista gaditano, donde podemos leer que ha sido uno 
de los grandes triunfadores de los IX Premios de la Música. 
¡Felicidades, Paco! 


4.4.3. Alertas de Google 


Es el sistema de alertas de Google, que le avisa de los 
eventos que más le interesen a través de su correo electró- 
nico. De esta forma podrá estar al día de las noticias según 
se vayan produciendo. 

Actualmente está en fase de pruebas (beta) en su ver- 
sión en castellano, aunque esto no implica que no se pueda 


suscribir a sus servicios. Para acceder a su página Web 
visite la dirección: 


http: //www.google.es/alerts 
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En esta página Web encontrará un enlace de ayuda so- 
bre las alertas, otro sobre los términos de uso y otro sobre 
la política de privacidad de este servicio. Haciendo clic en 
ellos podrá comprender mejor el funcionamiento y la polí- 
tica de uso de las alertas de Google. 

En la figura 4.16 puede ver el formulario de alta de 
estas alertas de noticias. 


[ 3 Alertas de Google - Microsoft Internet Explores 


(50 ogle Alertas de Google (BETA) 


Alertas 


Crear una alerta de Google 


Bienvenido a las alertas de Google 


Introduzca el terna del que desea hacer un 
seguimiento. 


Buscar términos: | 
Noticias +] 


Las alertas de Google se envían por correo electrónico, 
cuando aparecen artículos de noticias online que 
coinciden con los temas que ha especificado 


Algunas aplicaciones prácticas de las alertas de 
Google incluyen: 


Tipo: 


Seguir una noticia en desarrollo 

e Mantenerse informado acerca de la competencia 
o de un sector en concreto 
Obtener las noticias más recientes sobre una 
persona famosa o un acontecimiento 
Conocer las noticias más recientes acerca de 
sus equipos deportivos favoritos 


funa vez al día +] 


Google no venderá mi compartirá sy dirección de correo 
electrónico 


Frecuencia: 


Su dirección de 
correo 
electrónico: 


Cree una alerta con el formulario que aparece a la 
derecha 


Figura 4.16. Alertas de Google. 


Para suscribirse sólo tiene que facilitar los términos de 
la búsqueda de las noticias que le interesen, el tipo de evento 
(noticias, Web o noticias y Web), la frecuencia (una vez al 
día, una vez a la semana o cuando se produzca) y su direc- 
ción de correo electrónico. Podrá crear tantas alertas como 
desee. Si desea administrar sus propias alertas, añadiendo 
otras nuevas, modificar las existentes o simplemente eli- 
minar las que ya no le interesen, identifíquese utilizando 
su dirección de correo electrónico. 


4.4.4. Una curiosidad 


Existe una página Web que muestra la importancia de 
las noticias de Google de una forma muy original. Se trata 
de la Web In The News, que puede visitar en la dirección: 


http://news.stamen.com/ 
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Su creador, utilizando animaciones Flash, muestra me- 
diante un gráfico con zonas coloreadas la importancia de 
las noticias de Google, según el número de visitas acumu- 
ladas de cada noticia. 

Presenta un gráfico lineal por cada día de la semana, 
estando cada una de estas líneas dividida en rectángulos 
de varios colores para diferenciarlos. El tamaño de cada 
rectángulo depende del número de visitas de la noticia a la 
que se refiera. Veamos un ejemplo. 

La figura 4.17 muestra la distribución de las noticias del 
día 25 de abril, en donde destaca Fernando Alonso, piloto 
de Fórmula 1. 


¡A stamen: google news - Microsoft Internet Explorer S $ 


Wednesday, Apr 


Back One Week 
Back One Day 


ÉS 


Figura 4.17. Las noticias con otro aspecto. 


Si hace clic sobre las zonas coloreadas, se le redirigirá a 
Google Noticias. De forma automática, se buscarán las no- 
ticias relacionadas con el nombre asociado a la zona del 
gráfico seleccionada. 

Otro proyecto interesante sobre presentación de noti- 
cias de Google es Newsmap. Esta Web le muestra de vista- 
zo una instantánea de los principales titulares de Google. 
Lo puede encontrar en la dirección: 


http://marumushi.com/apps/newsmap/newsmap. 
cfm 
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4.5. Zeitgeist de Google 


Se trata de un servicio englobado dentro del Centro de 
Prensa de Google. Es una muestra de las tendencias y pau- 
tas de las búsquedas de los usuarios de Google. No deja de 
ser una instantánea de las inquietudes de los usuarios de la 
Web, con resultados a veces sorprendentes. Puede encon- 
trarlo en la dirección: 


http://www.google.es/intl/es/press/zeitgeist.html 


Para conseguir este listado de tendencias de sus usua- 
rios, Google analiza los millones de consultas que recibe 
cada mes, los evalúa estadísticamente y los clasifica según 
su peculiaridad o la época del año, pero siempre buscando 
las tendencias más simpáticas. Por ejemplo, en el mes de 
febrero aparece una categoría dedicada exclusivamente a 
San Valentín: cosas del marketing. La figura 4.18 muestra 
las consultas más populares de febrero de 2005. 


Sorpresas, pautas y tendencias de búsqueda según Google 


La gente de todo el mundo utiliza www google.corn para obtener tanto las noticias mas recientes, como la 
información obscura. Con un poco de análisis, las búsquedas exponen tendencias, pautas y sorpresas 
interesantes 


Las siguientes listas proporcionan una visión del comportamiento de los usuarios españoles de Google al 
realizar búsquedas. La información sobre las búsquedas de Google efectuadas en todo el mundo, esta 
disponible aquí. (Información archivada disponible aquí ) 


Febrero 2005. 


Busquedas populares 
Febrero 2005 


- san valentin . el mundo 1. jennifer lopez 
2. valentine's day . infojobs 2. carmen electra 
3. armor . san valentin 3. beyonce 
4. corazon . renfe 4. veronica sanchez 
5. flores . traductor 5. elsa pataky 
ha = . si : . iberia 
. la caixa 


Figura 4.18. Zeitgeist de Goolge España. 


Este servicio de Google muestra un listado con las bús- 
quedas más solicitadas, clasificadas en varias categorías, 
dependiendo de cada mes. En cada una de estas categorías 
aparecen las búsquedas ordenadas por el número de peti- 
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ciones, como si de un ranking se tratase. Si hace clic en el 
enlace correspondiente a una búsqueda, Google le mostra- 
rá los resultados que obtuvo para dicha búsqueda. Puede 
encontrar la versión internacional de Zeitgeist, en inglés, 
en la dirección: 


http://www.google.com/press/zeitgeist.html. 


Actualmente Zeigeist sólo muestra las búsquedas más po- 
pulares de los últimos dos meses, pero también ofrece un enla- 
ce para acceder a la información archivada de estas búsquedas 
de meses anteriores. Lo puede encontrar en la dirección: 


http://www .google.com/press/zeitgeist/archive.html 


4.6. Soluciones para empresas 


Google también ofrece sus servicios a las empresas. Des- 
de la página Web de soluciones empresariales puede acce- 
der a los servicios de publicidad, el servicio de búsqueda 
Google desde su página Web, las soluciones Google para 
telefonía móvil y las soluciones de búsquedas documenta- 
les en las intranets y Web públicas empresariales. Puede 
encontrar estos servicios en la dirección: 


http://www .google.com/intl/es/services/index.html 


La figura 4.19 muestra esta página específica para em- 
presas. 


Nota: Google España también tiene una Web con los ser- 
vicios empresariales que ofrece. La puede encontrar en la 
dirección: http://www.google.eslenterprisel 


Los servicios de publicidad Google AdSense y Google 
AdWords serán tratados en el capítulo séptimo de este 
libro. Ahora nos vamos a centrar en los sistemas de bús- 


quedas corporativas que ofrece Google: Google Search 
Appliance y Google Mini. 


4.6.1. Google Search Appliance 


Es la solución definitiva para los problemas de búsque- 
da de los documentos de una empresa. Google Search 
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Appliance es un producto hardware y software que inte- 
gra la potencia de las búsquedas de Google dentro de su 
corporación. 


Maximice sus ingresos 


AdSense de Google 


Obtenga más beneficios de su sitio web al tiempo que 
ofrece a los usuarios Un servicio en línea más gratificante 
AdSense”* de Google ofrece anuncios que son relevantes 
respecto a sus páginas de contenido. Además, si 
incorpora WebSearch de Google a su sitio, AdSense 
también publicará anuncios orientados en las páginas de 
resultados de la búsqueda. Con AdSense obtendrá más 


Simplifique las búsquedas corporativas 


Google Search Appliance 


Independientemente del tarnaño de su empresa, puede 
disfrutar de la potencia del motor de búsqueda de Google 
en su intranet corporativa y en sitios web públicos. Google 
Search Appliance conecta a sus empleados, asociados y 
clientes con la información que necesitan 


+ Más información acerca de Google Search 


beneficios de sus anuncios con un esfuerzo mínimo y sin 


Appliance 
costes adicionales PP 


+ Póngase en contacto con el departamento de 
ventas para empresas de Google 


+ Obtenga más ingresos con AdSense de Google 


Si su sitio recibe más de 10 millones de visitas al mes, 
nuestro equipo de ventas puede ayudarle a personalizar el 
programa AdSense 


Figura 4.19. Soluciones empresariales. 


Le permite realizar búsquedas entre los documentos y 
las Web de su negocio con la misma potencia y sencillez de 
Google. Para conocer de primera mano las características 
de este sistema de búsqueda no dude en acudir a la Web de 
Google Business Solutions, o a la propia página de Google 
Search Appliance. Esta última la puede encontrar en la 
dirección: 

http://www.google.com/enterprise/gsa/index.html 


La figura 4.20 muestra una unidad rack de Google Search 
Appliance. Es capaz de indexar los sitios Web de su intranet 
empresarial, sus sistemas de archivos, incluso el contenido 
de sus bases de datos. Accede al contenido de más de dos- 
cientos veinte formatos de archivos: texto, documentos 
Office, PDF, páginas HTML y un sinfín de tipos distintos. 
También cuenta con un sistema de seguridad integrado, 
para que sólo los usuarios autorizados puedan realizar 
búsquedas y que nadie más sea capaz de acceder a los 
datos indexados por el propio Google Search Appliance. 
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Figura 4.20. Google Search Appliance. 


Nota: Un rack es un armario que contiene ordenadores 
organizados en bandejas. Esta colocación en bandejas per- 
mite aprovechar mejor el espacio. Así se pueden instalar, 
por ejemplo, diez servidores en un espacio muy reducido. 
Se utiliza principalmente para ubicar servidores de archi- 
vos, servidores de bases de datos o servidores Web. 


Existen tres modelos distintos, que le permiten ir cre- 
ciendo en sus capacidades de búsqueda, a medida que la 
cantidad de los documentos de su empresa va aumentan- 
do. Los modelos que presenta Google Search Appliance 
son: GB-1001, GB-5005 y GB-8008. El primero está formado 
por una única unidad, preparada para ser empotrada en el 
rack de su empresa. Los dos últimos modelos son solucio- 
nes compuestas por varias unidades. La diferencia entre 
los modelos está en el número máximo de documentos que 
indexan, un millón y medio el modelo GB-1001 hasta los 
quince millones de documentos indexados por el modelo 
más potente, GB-8008. La figura 4.21 nos muestra el mode- 
lo GB-8008, una preciosidad. 


GB-8008 


El modelo GB-8008, 
recomendado para instalaciones 
centralizadas que ofrecen 
asistencia para distintas 
unidades empresariales, puede 
buscar hasta 15 millones de 
documentos y ofrece máxima 
capacidad y fiabilidad 


GB-8008 


Figura 4.21. Rack del modelo GB-8008. 
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4.6.2. Google Mini 


Se trata de la versión reducida de Google Search 
Appliance, enfocada para las pequeñas y medianas empre- 
sas, ya que su coste es mucho más asequible. También es 
un producto integrado de hardware y software, muy sen- 
cillo de utilizar. Puede ver el aspecto de esta solución de 
búsqueda empresarial en la figura 4.22. 


Figura 4.22. Google Mini. 


Toda la información disponible sobre este producto está 
en la dirección: 


http://www.google.com/enterprise/mini/index.html 


Nota: Este producto no está incluido en las soluciones 
para empresas de Google España. Sólo aparece en la Web 
principal de Google, en su sección empresarial Google 
Business Solutions. 


Este producto está específicamente diseñado para em- 
presas con un volumen pequeño o mediano de documen- 
tos tanto en su intranet como en su sitio Web. Es muy fácil 
de instalar y apenas requiere tareas de administración. Es 
capaz de indexar hasta cien mil documentos y trabaja con 
más de doscientos formatos de archivos diferentes, entre 
los que se encuentran los archivos típicos de ofimática y de 
la Web. 


4.7. Más servicios 


Pero Google no se queda aquí. Tiene mucho que ofrecer 
y continúa elucubrando nuevas formas de búsqueda. Como 
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muestra de lo que está preparando para su Web en inglés, 
vamos a realizar un pequeño itinerario por las nuevas he- 
rramientas que todavía están en fase beta (fase de prue- 
bas). Es más que probable que estos nuevos servicios se 
vayan traduciendo a otros idiomas con el tiempo, además 
de pasar a la fase estable. 


4.7.1. Froogle 


Se trata de un buscador de Google especializado en ir 
de tiendas por Internet o, como reza en su propia página, 
"froo-gle: compras inteligentes con Google". La figura 4.23 
muestra su página principal. Lo puede encontrar en la di- 
rección: 


http://froogle.google.com/ 


2) http://froogle. google.com! 


Froogle 


My Shopping List 


SETA 


Web Images Groups News Froogle Locall'*" more» 


[5 Search Froogle Advanced Froogle Search 
Preferences 


Froogle Help 
froo-gle (fru'gal) n. Smart shopping through Google 
A few of the items recently found with Froogle 


down sleeping bag bathroom rug glass shelves loose tea snorkel 
milk crate boat shoes ote bag SCISSOIS digital timer 
ray ban sunglasses chrome rims alv tires barstool double boiler 


gold watch school supplies cowboy hat radio flyer wagon sardines 


home theater system dominoes audio mixer graphic tablet gamecube console 


Google Home - Information for Merchants - About Google 


Figura 4.23. Google Froogle. 


Este buscador le permite buscar sitos Web dedicados a 
la venta de productos por Internet. Para ello sólo tiene que 
escribir el objeto que desea comprar en el cuadro de bús- 
quedas y Froogle se encargará de buscar por usted los si- 
tios que mejor presenten el producto buscado. 

La página de resultados de una búsqueda presenta una 
división en tres columnas. La columna de la izquierda nos 
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permite modificar la presentación de los resultados, su or- 
denación, restringir el rango de precios, buscar en el inte- 
rior de las categorías asociadas los productos o buscarlos 
por almacenes. 


Nota: Froogle también nos presenta en su página princi- 
pal de búsqueda algunos de los elementos que reciente- 
mente ha encontrado, como si de un pequeño muestrario 
se tratara. En concreto, el listado de productos que apare- 
ce en la parte final de la figura 4.23. 


Por otro lado, la columna central nos muestra los resul- 
tados de la búsqueda, donde puede ver una imagen del 
producto, su nombre, un enlace a la tienda donde se vende, 
su precio y otras características interesantes. Para finalizar, 
la columna de la derecha sólo nos muestra los enlaces pa- 
trocinados que tienen relación con los términos de la bús- 
queda. Puede verlo en la figura 4.24, que muestra el resultado 
de una búsqueda de tarjetas de memoria tipo Secure Digital 
(SD), utilizadas en cámaras de fotografía digital. 


E] Froogle Search: tarjeta sd - Microsoft Internet Explorer 


Web Images Groups News Froogle Local"*" more» 


Advanced Froogle Search 
tarjeta sd Search Froogle | Search the Web | isa 


Results 1 - 10 of about 4 confirmed / 833 total results for tarjeta sd. (0.26 seconds) 


¡Froogle 


Froogle 


View 
> List view 

Grid view 
Sort By 


> Best match 
Price: low to high 
Price: high to low 


Price Range 
5] to 
5 Sa] 


Search within 
> All Categories 
Electronics 
Cameras 
Camcorders 
Accessories 


Digital Camera Accessories 


emp Cards 


EP Memoria Secure Digital (SD) 


128MB entrega a Mexico 
$15.00 - eBay Add to list 


EP Tarjeta Secure Digital (SD) de 128 MB A 
un precio de locura Formato: Secure Digital 
(SD) Capacidad: 128MB Fabricante: EP 
Mernory EP Tarjeta Secure Digital (SD ... 


Lexar Secure Digital (SD) 1GB 
entrega a Mexico 3 dias 

$90.00 - eBay Add to list 

«de 1 GBA un precio de locura entrega a 
Mexico Formato: Secure Digital (SD) 
Capacidad: 1 GB Fabricante: Lexar Lexar 
Tarjeta Secure Digital (SD) Las tarjetas de ... 


PC Chips External USB 1 1/2.0 
Cormatible Card Reader Silver Reta 


Sponsored Links 


Sandisk Mernory Products 
Everything Sandisk, SD, CF, x 
2 


tarjeta sd 

Cómpralo Barato en eBay 

Precios Bajos, Nuevo £. Segur 
ww. ebay.es 


Tarjeta Sd 

Miles de objetos desde 1€l 
Registro gratis y sin riesgo 
ww eBay. corn 


Figura 4.24. Tarjetas SD encontradas. 


Quisiéramos dejar muy claro una cosa: Froogle no reali- 
za ningún tipo de venta. Sólo se trata de un buscador espe- 
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cializado en tiendas de venta a través de Internet. Además, 
los resultados de sus búsquedas se presentan en función 
de su importancia y concordancia con los términos de la 
búsqueda, y nunca recibe ni recibirá aportación económica 
alguna por situarlos en los lugares preferentes. Sí acepta 
enlaces patrocinados en su sección publicitaria a través de 
su sistema Google AdWords, pero siempre indicando que 
se trata de publicidad, no de resultados de la búsqueda. 


4.7.2. Google Local 


Este otro buscador de Google se especializa en localizar 
servicios y negocios locales, en una zona geográfica con- 
creta o en una ciudad determinada. Este buscador lo puede 
encontrar en esta dirección: 


http://local.google.com/ 
La Web de Google Local puede verse en la figura 4.25. 


7 Google Local - Microsoft Internet Explorer 


local, google.com 


Web Images Groups News Froogle Local* more» 


Google Search | 


Where (8.9. Poughkeepsi: 
1 Remember this location 


Google Home - Information for Business Owners - Local Search Help 


92005 Google 


Figura 4.25. Google Local. 


Como podrá observar, el formulario de búsqueda pre- 
senta una variación: contiene un cuadro de búsqueda adi- 
cional, para determinar dónde tiene que buscar Google. 

El proceso para localizar un negocio o una calle en una 
población es muy sencillo. Vamos a explicarlo con un sen- 
cillo ejemplo. Supongamos que mi amigo Geli quiere bus- 
car una pastelería en Don Benito en la que pueda encargar 
una tarta de chocolate. Para localizar una pastelería escri- 
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biremos el término pastelería en el cuadro de búsqueda 
What (qué buscamos) y a continuación escribiremos Don 
Benito en el cuadro de búsqueda Where (dónde lo busca- 
mos). En cuanto hagamos clic en el botón Google Search 
se pondrá en marcha la maquinaria de Google y nos mos- 
trará un listado con las pastelerías encontradas. Entre ellas 
debería aparecer Casa Silva, que hace unos pasteles y tar- 
tas muy ricas, por cierto. Misión cumplida: mi amigo en- 
carga la tarta y todos nos vamos de cumpleaños esta tarde. 


Nota: Este servicio de Google está todavía en fase de prueba 
en su versión anglosajona y sólo permite búsquedas en 
Estados Unidos, Canadá y Reino Unido. Pero tiempo al 
tiempo, que si Google se empeña conseguirá que esté dis- 
ponible en su país. 


Un servicio similar a éste es Google Maps. Se trata de 
un buscador de mapas que proporciona información sobre 
planos de situación, carreteras y localización de empresas. 
También está en fase de pruebas (beta). Sólo están disponi- 
bles los mapas de Estados Unidos, Canadá y Reino Unido. 
Puede encontrarlo en la dirección: 


http://maps.google.com/ 


4.7.3. Google Suggest 


En esta ocasión se trata del mismo buscador de Google, 
la única diferencia está en que el cuadro de búsquedas 
intenta adivinar los términos de nuestra búsqueda, llegan- 
do a sugerírnoslo. De ahí su nombre suggest (sugerencia). 
Su dirección Web es: 


http://www.google.com/webhp?complete=1éhl=en 


Para conseguir esto Google Suggest que se comunica 
mediante Java con el servidor de Google Suggest y busca 
rápidamente los términos de búsquedas anteriores a la suya, 
para mostrárselos en una lista desplegable conforme los 
va escribiendo. 

Para ilustrar esto, vamos a utilizar como ejemplo de 
búsqueda la distribución Gentoo de Linux. En el cuadro de 
búsqueda comenzaremos a escribir el término "gentoo", y 
conforme vayamos escribiendo las letras del término la 
lista de sugerencias irá pareciéndose cada vez a nuestro 
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término. Tras escribir las letras g, e, n, t y o el listado de 
sugerencias será similar al que muestra la figura 4.26. 


Archivo. Edición Wer Favorkos — Herramientas Ayuda 
Dirección an http: [Jun google. com/webhp?complete=18hi=en 


Google 


Suggest 


Web Images Groups News Froogle LocalW*"' more» 


Advanced Search 
Preferences 
EA EU Language Tools 
gentleman who lost control of his 
gentoo linux 


the results 


gentrification 
82005 Google - Searching 8,058,044,851 web pages 


Figura 4.26. Google Suggest. 


Como puede ver en la figura 4.26, en el listado de suge- 
rencias aparecen los términos que Google nos ofrece y a su 
derecha muestra también el número de resultados obteni- 
dos al realizar una búsqueda en Google. 


Nota: Google Suggest no utiliza su historial Web o sus 
búsquedas anteriores para realizar sus sugerencias. Utili- 
za un algoritmo que emplea una amplia variedad de in- 
formación como las búsquedas más populares o las palabras 
más comunes, por ejemplo. 


La utilidad que Google da a este nuevo servicio viene 
de la mano de la eficacia de las búsquedas. Las sugerencias 
de Google Suggest le proporcionan al usuario de Google 
unos términos de búsquedas más exactos, sin tener que 
escribirlos, logrando que las búsquedas sean más acerta- 
das y refinadas. Con esto se consigue que el usuario no 
tenga que realizar distintas búsquedas, si no que en la pri- 
mera realizada encuentre la información deseada. 


4.7.4. Google Blog 


Como no podía ser de otra forma, Google también tiene 
su propio blog donde expone sus noticias, curiosidades y su 
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forma particular de ver las cosas. Todo para que las personas 
que están detrás del mayor buscador de Internet puedan ex- 
presar sus inquietudes y compartirlas con el resto del mundo 
mundial. Su página principal se encuentra en la dirección: 


http://www.google.com/googleblog/ 


Puede verla en la figura 4.27. 


G 1008 insight into the news, 
technology, and culture 


gle of Google. 


Get the latest word direct from the 
Googleplex about new technology, hot 


Wednesday, April 20, 2005 issues, and the wide world of search 


From lost to found 


How many times have you used Google to find an Find on this site: 


obscure funny website or fun facts about "The 
wizard of Oz." but then got distracted by other | _Soarch | 
web pages and tasks? | know- me too. Wouldn't it 
be great to find them again, and for that matter 
review all your Google searches over time? Questions? Suggestions? 
Which is exactly why we built My Search History 
Let us know what you think! 
when you're signed in to your Google Account, 
you can use My Search History wherever you go Archives 
An additional bit of fun: try the handy calendar to 
check the level of your Google activity on a given May 2004 


Figura 4.27. El blog de Google. 


Nota: Este blog también incluye un buscador y una sec- 
ción de elementos almacenados (archives) donde también 
podrá consultar las curiosidades que ya han sido archiva- 
das de años anteriores. 


4.7.5. Google More, more, more 


Con todos los servicios y herramientas que Google pone 
a nuestra disposición, a veces podemos liarnos con sus 
funciones o se nos puede olvidar cómo llegar hasta él. Por 
eso Google ha organizado en una misma página, para su 
versión anglosajona, todos sus servicios y herramientas. 
De esta forma nos será más fácil acceder a sus búsquedas 
especializadas o a la descarga de las herramientas que va 
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desarrollando. Se trata de Google More, more, more, que 
se podría traducir como Más, más y más Google. Puede 
encontrarla en la dirección: 


http://www.google.com/intl/en/options/index.html 


Nota: En el instante de la elaboración de este capítulo se 
desconoce si Google ofrecerá un servicio similar traduci- 
do a los demás idiomas que utiliza en su buscador. Pero es 
muy posible que con el tiempo esto se realice. Paciencia, 
tendrá que esperar un poco. 


Si siente un poco de curiosidad y ya ha visitado esta 
Web, habrá comprobado que en ella aparecen los mismos 
servicios que hemos mencionado a lo largo de este capítu- 
lo junto con otros más. Este capítulo sería interminable si 
los mencionásemos a todos. Le dejamos a usted vía libre 
para que los investigue. Verá como también le resultan de 
utilidad, aunque aparezcan en inglés. En la figura 4.28 
muestra la página Web de la que le hablamos. 


3 


r Favorkos Herramientas Ayuda 


Dirección o: http: TA google. comintjenfoptionsfindex. html. El 


— Images Groups News  Froogle LocalW*" more» 


OC ,gle Search the Web | 


More, m more, e, more ... 


Google Home Google Services 


About Google + 
CABAS - Local y 
Help Center Recewe news and search results va email Fina IocalihusInBs5Bs:AnQ 
semices 
Google Downloads | Answers Mobile 
( Ask a question, set a price, get an answer Use Google on your mobile phone 


Search Features ca) Catalogs ES News 
Google has many Search and browse mail order catalogs YY Search thousands af news stories 
web search features 
to help enhance your y Directory ? Scholar 
search, such as y Browse the web by topic Search scholarly papers 

3 sa 
Pri pasalo is  Eroogle Special Searches 

L Shop smarter with Google Search within specific topics 


(2) Groups Unwersity Search 
O Create mailing lists and discussion groups Search a specific school's website 


1 Images a Web Search 
=2 Search for images on the web Search over 8 billion web pages y] 


Figura 4.28. Más y más Google. 


En la figura 4.28 aparece el enlace Google Downloads. 
Haciendo clic sobre él accederá a la zona de descargas de 
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todas las herramientas que Google ha ido desarrollando. 
De esta forma también centraliza las descargas de sus apli- 
caciones para PC, así que no tendrá que estar buscándolas 
por las distintas páginas de Google. 


4.8. Conclusión 


Como habrá podido comprobar a lo largo de este capí- 
tulo, Google es mucho más que uno de los mejores 
buscadores de Internet. En su afán de facilitar su utiliza- 
ción ha ido desarrollando una serie de servicios y de herra- 
mientas de gran utilidad, como su buscador de imágenes, 
su directorio de información, su servicio de noticias y de 
alertas, además de las soluciones que ofrece a las empresas 
para que puedan localizar mejor sus documentos. 

Lo terrible del asunto es su avance imparable. Google 
sigue preparando más herramientas desde su laboratorio 
de investigación. Alguno de sus nuevos inventos están casi 
finalizados, otros están todavía en fase de prueba y algu- 
nos sólo disponibles en su versión en inglés. Pero seguro 
que si Google sigue siendo coherente con su filosofía de 
empresa, seguirá sorprendiéndonos con sus nuevas ocu- 
rrencias, seguro que sí. 
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Grupos Google 


Si hay una empresa que haya apostado fuerte a favor 
del software libre, esa es Google. Aunque los detalles téc- 
nicos detrás de sus servicios se mantienen en el más abso- 
luto de los secretos, es posible comprobar que utilizan 
Python para el sistema de ayuda de AdWords y AdSense. 
Y sólo estamos mencionando un ejemplo de los muchos 
existentes. Sin embargo, hay quienes piensan que Google 
se aprovecha de las aportaciones de los demás sin dar nada 
a cambio. Es más, obtiene un provecho económico. Por 
ejemplo, a través de la publicidad en los resultados de las 
búsquedas. 

Para responder a dichas críticas, Google lanzó un sitio 
Web en las que hacer públicas algunas de las herramientas 
que utilizan. Puede encontrarlo en la dirección: 


http://code.google.com/ 


Aunque se trata de una aportación interesante, mi opi- 
nión personal es que no era necesaria, ya que Google ofre- 
ce a la comunidad una herramienta imprescindible por 
muchas razones: el archivo de grupos de noticias de los 
foros de discusión Usenet. 

Más conocido ahora como Grupos Google, este archivo 
es impresionante. Contiene millones de mensajes (cerca 
del billón en el momento de escribir estás líneas) de diver- 
sa índole. 

Durante este capítulo verá qué es este archivo, su evo- 
lución a lo largo de los años y cómo poder sacar partido de 
él de diversas formas, tanto a través de clientes específicos 
como mediante la interfaz Web que Google proporciona. 
Incluso aprenderá a hacer sus propias aportaciones. 
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5.1. Introducción 


¿Cuál es el servicio con más solera de Internet, de entre 
todos los que utilizamos ahora? ¿El correo electrónico, la 
Web? Pues no. Por sus características, los grupos de noti- 
cias, en cualquiera de sus formas (grupos de usuarios, fo- 
ros, etcétera) llevan con nosotros mucho más tiempo. 


5.1.1. Antecedentes 


Aquí es donde deberíamos hablar sobre el origen de los 
grupos de noticias y explicar cómo han evolucionado has- 
ta llegar a ser lo que hoy conocemos. Google y los grupos 
de noticias tienen esto en común: su historia no es sencilla. 

En un caso como éste es mejor ser breve que riguroso. 
Citando la definición que Google hace de los grupos de 
noticias, "Usenet hace referencia al sistema distribuido de 
mensajes que la universidad Duke comenzó en 1979. Los 
usuarios de Usenet pueden contribuir a los grupos de noti- 
cias. Cualquiera con acceso a Internet y un cliente adecua- 
do puede consultar dichas noticias o crear las suyas propias. 
Con el paso de los años, el número de grupos de noticias 
ha crecido hasta alcanzar varios miles, hospedados por todo 
el mundo, tratando cualquier tema imaginable.". Puede 
encontrar esta definición y más información sobre los gru- 
pos de noticias en la dirección: 


http://www.google.com/googlegroups/about.html 


Pero le aseguramos que la historia completa es mucho 
más interesante. Si quiere conocerla con detalle (y tiene 
conocimientos de inglés), visite la página: 


http://www.vrx.net/usenet/history/ 
Política, amor, traiciones, intereses económicos, poder. 
Una historia poco común y totalmente apasionante. 


5.1.2. DejaNews 


La aparición de DejaNews supuso un alivio tanto para 
usuarios como para administradores de sistemas. 

Para los primeros significaba que ya no era necesario 
utilizar un cliente de grupos de noticias, aunque aquellos 
que quisiesen podrían seguir utilizándolo. Además, pro- 
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porcionaba un sistema homogéneo para la localización de 
mensajes relacionados con un determinado tema, algo que 
no era sencillo antes de su aparición. 

Además, suponía la solución a un problema preocu- 
pante: los mensajes caducaban pasado un tiempo, tras el 
que eran eliminados del servidor sin dejar rastro. Por for- 
tuna existían usuarios preocupados por mantener archi- 
vos de los grupos de noticias que más les interesaban. 
Gracias a esta pasión se conservan mensajes como el más 
antiguo de ellos, fechado en el once de mayo de 1981. 


Nota: El nombre de DejaNews tiene su origen en la ex- 
presión francesa déja vu, cuya traducción literal signifi- 
ca ya visto. Y, precisamente, es lo que se intentaba 
transmitir con el nombre, ya que la empresa mantenía un 
archivo con todos los mensajes ya vistos en los grupos de 
noticias. 


Este archivo también suponía un alivio para los admi- 
nistradores de sistemas. El protocolo NNTP (Network News 
Transference Protocol, que podría traducirse como protoco- 
lo para la transferencia de noticias por la red) sobre el que 
se construyeron los grupos de noticias daba quebraderos 
de cabeza a más de uno. 

Por una parte, cada usuario de grupos de noticias con- 
sumía un ancho de banda potencialmente superior a cual- 
quier otro protocolo, dada la naturaleza de la información 
con la que trabajaban. Cada grupo de noticias suscrito pue- 
de tener una gran cantidad de mensajes. Además, si se 
dispone de un servidor de noticias propio, el administra- 
dor debe proporcionarle el espacio necesario para almace- 
nar todos los mensajes durante un cierto tiempo. 

DejaNews evitaba estos problemas archivando en sus 
servidores los mensajes y proporcionando una interfaz muy 
sencilla con la que poder sacar partido a toda la informa- 
ción que los grupos de noticias podían proporcionar. La 
figura 5.1 muestra el aspecto de una de las primeras ver- 
siones de Deja que se han mantenido en el archivo de 
Internet. Puede consultar este archivo en la dirección: 


http://www.archive.org/ 


La venta del archivo de Usenet era un hecho desde mu- 
cho antes de esta compra, y sus usuarios estaban muy pre- 
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ocupados por el hecho de que una herramienta tan útil 
pudiese pasar a manos de alguien que pretendiese conver- 
tirla en un servicio de pago. 


E? Deja News - The Source for Internet Newsgroups - A Explore E 


| Archivo Edición ver Favoritos Herramientas Ayuda dl 
le http:/fweb archive. org/web/19961219174859/http: /Idejanews.com/ 


Quick Search for: Find | 
Enter one of your interests below, to find which newsgroups talk about 1t 


Bd 


o Or check out our cool, new Deja News Classifieds! o 


Power Search Postto Usenet New Users! Newsgroups?! Features 
Why use DN? | Advertising Info | New Features! | Jobs | Policy Stuff 
Copynght O 1996 Deja News, Inc. All nghts reserved 


a E Attz) 


Figura 5.1. Qué recuerdos. 


Nota: Los más veteranos se habrán fijado en las imágenes 
de la parte inferior de la figura 5.1. Las primeras versio- 
nes de Internet Explorer, la versión 3.0 de Netscape. No 
hace tanto de ello, ni diez años, pero parece que haya 
pasado un siglo. 


Nota: El rumor de convertir el archivo de noticias en un 
servicio de pago ha ido apareciendo de cuando en cuando, 
cual serpiente de verano. A algunos se nos sigue frun- 
ciendo el ceño cada vez que esto ocurre porque seguimos 
pensando que sería parecido a que el cielo cayese sobre 
nuestras cabezas. Sin embargo, ante tal eventualidad y 
gracias a la naturaleza fluida de Internet, muchos anun- 
cian la aparición de un archivo alternativo que supliría 
su función. Esperemos que no se tenga que dar el caso. 


La discusión estaba servida, porque por una parte sus 
usuarios pensaban, no sin razón, que los grupos de noti- 
cias existían gracias a ellos, tanto a los lectores como a los 
editores. Sin nadie que escribiese mensajes, sin nadie que 


114 


los contestase, sin nadie que los leyese, los grupos de noti- 
cias dejarían de tener sentido. Pero tampoco andaban fal- 
tas de razón las empresas que pretendían adquirir el archivo 
de Deja: mantener el archivo de mensajes y proporcionar 
sistemas para realizar consultas al mismo tiempo era una 
tarea que debía ser compensada de alguna forma. 

Al final, Google compró Deja, archivo de Usenet inclui- 
do. Y muchos pudimos respirar tranquilos. 


5.1.3. Línea de tiempo 


Y es que el archivo de Usenet no ha hecho otra cosa que 
mejorar desde que Google se hizo con él. Quizá la más 
interesante de estas mejoras fue la ampliación del archivo 
original de Deja, cuyo mensaje más antiguo estaba fechado 
en 1995. Google se encargó de que el archivo incluyese 
mensajes tan antiguos como el que se puede ver en la figu- 
ra 5.2, del once de mayo de 1981. 


ll A Búsqueda en Google: - Microsoft Internet Explorer: 


chivo Edición Ver Favoritos Herramientas Ayuda 


O lala 
i E 
: Dirección la http: //groups.google.com/groups?selm=anews. Aucbarpa.111 +] l 


¡ Autor arpavax mark (arpavax mark) 
Asunto Re: newsgroup fa, net, etc. 
Grupos de noticias net general View Complete Thread [118 artículos) 
Fecha: 1981-05-11 10:09:47 PST Original Format 


É From sdcarl!rusty Mon May 11 09:00:58 1981 
To: uckvax*mark 
Subject: newsgroup fa, net, etc. 


Von't we need to change the .ngfile also? Also is ALL an acceptable newsgroup 
on the left side of the dot such that ALL.ALL will catch everything? 
Ñ Rusty is right (or is that "Rusty is Uright”?) - we have ALL in our .ngfile 


so I tend to forget this. ALL.ALL may or ray not vork, but ALL certainly does. 


Mark 


j 1 plan to make the change on Tuesday unless something horrible happens. 


Figura 5.2. Veterano donde los haya. 


Google ha hecho muchas otras aportaciones al sistema 
de clasificación y búsqueda del archivo de noticias, que 
veremos en las secciones posteriores, todas muy útiles. Y 
algunas, hasta divertidas, como la de los sucesos ocurridos 
a lo largo de los años que los grupos de noticias han ido 
reflejando, como por ejemplo: 


+ El mensaje más antiguo archivado, que acabamos de 
ver en la figura 5.2. 
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La primera vez que se mencionó Microsoft. 
La primera vez que se mencionaron los productos de 
Apple. 

+ El mensaje que, con el tiempo, desembocó en el naci- 
miento de Linux. 


Estos y muchos más hitos como los que pueden verse 
en la figura 5.3, se encuentran recogidos en la dirección: 


http://groups.google.com/googlegroups/archive_ 
announce_20.html 


1981 First mention of Microsoft 


1981 A logical map of Usenet when it was still small 


1981 First mention of Microsoft MS-DOS 


1981 First review of the IBM-PC 


-t 1981 TCPAP Digest *1 


Figura 5.3. Hitos recogidos en Grupos Google. 


La figura 5.3 muestra los primeros hitos recogidos en 
dicha lista. Se trata sólo de un pequeño ejemplo de lo mu- 
cho que puede encontrarse en los grupos de noticias. Ade- 
más de temas relacionados con la informática, en los grupos 
de noticias se habla de cine, música, televisión, cocina, sexo, 
política, ética, etcétera. En definitiva, de cualquier tema 
que se le pueda pasar por la imaginación. 


Nota: Lamentablemente, el spam también ha llegado a 
los grupos de noticias y son muchos los que intentan anun- 
ciarse en ellos, introduciendo ruido en lo que antaño era 
una comunidad muy tranquila, en la que sólo participa- 
ban personas. Aunque existen iniciativas para intentar 
evitar la introducción de basura en los grupos de noticias, 
los malos de la película no son siempre los tontos y, al 
final, logran que su basura nos manche. Al menos, por el 
momento. 


En las siguientes secciones del libro veremos cómo ha- 
cer uso de un lector de grupos de noticias como Outlook 
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Express para, posteriormente, compararlo con la interfaz 
Web Grupos Google. 


5.2. Clientes para grupos de noticias 


Antes de la llegada de DejaNews, antes de que Google 
se hiciese con sus archivos de Usenet, sólo era posible ac- 
ceder a los grupos de noticias utilizando programas dise- 
ñados a tal fin. Hasta es posible utilizarlos hoy en día. De 
hecho, la mayoría de los clientes de correo actuales son 
capaces de acceder a los grupos de noticias. 


5.2.1. Servidores 


Elementos de vital importancia, los servidores de noti- 
cias son la puerta de entrada (y de salida) a los grupos de 
noticias. Seguramente ya tenga acceso a uno de estos ser- 
vidores a través de su proveedor de acceso a Internet. Por 
ejemplo, Ya.com lo ofrece a través de news.ya.com. 

Si, por la razón que sea, su proveedor no le ofrece este 
servicio, puede utilizar cualquiera de los servidores públi- 
cos existentes. Le recomendamos los de ecol (siglas del 
grupo de noticias es.comp.os.linux, más sobre los nom- 
bres de los grupos en breve). Puede encontrar información 
sobre cómo hacer empleo de sus servidores en la página: 


http://www.escomposlinux.org/servicios/news/ 


El primer paso para poder utilizar estos servidores con- 
siste en hacer una solicitud a la dirección de correo electró- 
nico newsmasterQ0escomposlinux.com, indicando el 
nombre de usuario que quiere utilizar. En breve recibirá 
un mensaje con los datos que necesita. 


Nota: Aunque ahora necesita un servidor que le dé acceso 
a todos los grupos de noticias, existen servidores específi- 
cos de un determinado conjunto. Por ejemplo, el servidor 
msnews.microsoft.com sólo proporciona acceso a los gru- 
pos de noticias de Microsoft. 


Si ya tiene acceso a un servidor de noticias, está listo 
para configurar el cliente. 
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5.2.2. Clientes 


Existe una gran variedad de programas para acceder a 
los grupos de noticias para casi todos los sistemas 
operativos que podamos utilizar. Estamos seguros de que 
no todos los lectores de este libro utilizarán software de 
Microsoft. 

Sin embargo, para intentar poner las cosas fáciles a la 
mayor cantidad de personas estamos utilizando sus pro- 
ductos. Por lo tanto, configuraremos en Outlook Express 
la cuenta que utilizaremos durante esta sección. Los pasos 
necesarios son los siguientes: 


1. Ejecute Outlook Express. Seguramente pueda acce- 
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der a él a través de la carpeta de programas del menú 
Inicio. 


. Seleccione la opción Cuentas del menú Herramien- 


tas. Aparecerá un cuadro de diálogo con botones en 
la parte derecha. Cuando haga clic sobre el botón 
Agregar se desplegará un menú del que debe selec- 
cionar la opción Noticias. Con esta acción logrará 
que comience el asistente para la conexión a Internet. 
Introduzca su nombre en el cuadro de texto Nombre 
para mostrar. Lo que escriba aquí aparecerá como re- 
mitente de los mensajes que usted envíe a los grupos 
de noticias. Es decisión suya utilizar su nombre verda- 
dero o un seudónimo. Haga clic en el botón Siguiente. 
Introduzca su dirección de correo electrónico en el 
cuadro de texto del mismo nombre. Los spammers 
(aquellos que se dedican a enviar spam o correo ba- 
sura) rastrean los grupos de noticias en busca de víc- 
timas. Se ha convertido en costumbre disfrazar las 
direcciones para evitar este problema. Por ejemplo, 
la dirección correleOgmail.com pasaría a ser 
correle_arroba_gmail_punto_com. Si introduce una 
dirección disfrazada y hace clic en el botón Siguien- 
te, Outlook Express le mostrará una advertencia 
como la que aparece en la figura 5.4. Haga clic en el 
botón Sí para continuar. 

Indique el nombre del servidor de noticias que desea 
utilizar en el cuadro de texto Servidor de noticias 
(NNTP) y haga en el botón Siguiente. Si el servidor 
necesita que se identifique de alguna forma, marque 
la casilla de verificación que aparece bajo el cuadro 
de texto, puede ver dicha casilla en la figura 5.5. 


st bed oro NT ocio led No 


y Semidordenoliciash 1] 
o > [news ya.com 


-— Siel ptoveedor de servicios Ihtamet oie que dice la ssóriar al sordo de 
e e 
active la a continuación. 


E El servidos de noticias requiere que inicie sesión 


Figura 5.5. Servidor de noticias. 


6. Termine el proceso de creación de la cuenta hacien- 
do clic en el botón Finalizar, con lo que volverá a ver 
el cuadro de diálogo Cuentas de Internet, cuyo as- 
pecto debe ser similar a lo que puede verse en la 
figura 5.6. Haga clic en el botón Cerrar. 


¡Cuentas de Internet” A ; o 
Todo | Correo. Noticias | Servicio de directora]. Agregar »/ 
po Lone Quitar | 
om noticias | (predet Cualquiera disp. 
Propiedades 


Elena o predetemmada 


Figura 5.6. Cuenta creada. 


Para los que no les guste utilizar programas de Microsoft 
(o simplemente no puedan), le recomendamos Thunderbird, 
el cliente de correo de Mozilla, disponible para Windows, 


119 


Linux y Mac en varios idiomas. Lo puede descargar desde la 
dirección: 


http://www.mozilla.org/products/thunderbird/ 


Las opciones de configuración son tan similares a lo 
que hemos visto para configurar Outlook Express que no 
debería tener el menor problema. En cualquier caso, acuda 
a la documentación del programa para conocer si existe 
alguna diferencia. 

Ahora que ya dispone de una cuenta para acceder a los 
grupos de noticias toca sacar partido de ella. 


5.2.3. Grupos 


Ahora mismo, Outlook Express debe mostrar un aspec- 
to similar al que presenta en la figura 5.7, si sólo ha confi- 
gurado una cuenta, la de los grupos de noticias. Si no le 
indicamos con qué grupos queremos trabajar no va a ser 
de mucha utilidad. 


A SS Sincronización de grupos de noticias en news. ya.com 
15 Outlook Express Para cambiar la configuración, el 

ES £S) Carpetas locales 

[EP news. ya.com 


No está suscrito a ningún grupo de noticias con esta cuenta, 


Figura 5.7. Outlook Express sin grupos. 


Aunque lo más seguro es que Outlook Express ya le 
haya preguntado si quiere suscribirse a algún grupo de 
noticias, vamos a indicárselo nosotros de forma explícita. 
Para ello, haga clic en el botón Grupos de noticias. Puede 
verlo en el panel de la derecha, en la figura 5.7. Esta acción 
hará aparecer un cuadro de diálogo titulado Suscribirse a 


grupos de noticias, que mostrará una lista de los grupos 
disponibles. 
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¿Cómo saber qué grupos son interesantes? La tarea no 
es sencilla, pero un punto de partida puede ser el nombre 
del grupo. Por ejemplo, si está buscando gente con la que 
compartir sus inquietudes musicales, escriba "musica" (sin 
acento) en el cuadro de texto de la parte superior del cua- 
dro de diálogo, como en la figura 5.8. 

A medida que escriba las letras de la palabra, el número 
de elementos en la lista de grupos disponibles irá disminu- 
yendo, hasta que sólo aparezcan aquellos cuyo nombre con- 
tenga la palabra que haya escrito. 


Nota: Si desea abrir aún más el conjunto de grupos obte- 
nido como resultado de la operación de búsqueda, haga 
clic en la casilla Buscar también en descripciones. Ten- 
ga presente, sin embargo, que esta operación requiere que 
se descarguen dichas descripciones, lo que puede llevar 
algún tiempo si no dispone de una conexión rápida a 
Internet. 


%, Suscribirse a grupos de noticias 


Me e ados dro ql copa o 
[musica E Buscar también en descripciones 
Todo | Suso |] Nuevo] 
Gmupo de nobicías 


alt genius. musical ward-hog 
alt musica outspoken 


es.1ec.musica altemalivas 
es.rec.musica, blues 

es.rec. musica clasica 
es.rec.musica. orupos. beatles 
£s.1eC.Musica. Qlupos. msc 
es.rec.musica.jaz2 
es.rec.musica. mise 


es.rec.musica partituras 


Figura 5.8. Grupos de música. 


Jerarquías 


Vamos a suscribirnos al grupo es.rec.musica.partituras. 
¿Por qué? Porque queremos conseguir los acordes para 
guitarra de las canciones de Silvio Rodríguez y parece que, 
por su nombre, se trata del grupo adecuado. 

Su nombre nos da información suficiente sobre el gru- 
po. Los nombres de estos grupos están compuestos por 
letras separadas por puntos. Las primeras letras indican 
que se trata de un grupo en español ("es"), el segundo que 
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el grupo está dedicado a temas de entretenimiento Crec”, 
de recreation and entretainment, recreo y entretenimiento). 
No es necesario que expliquemos qué quieren decir 
"musica" y "partituras”. 

Existen ocho categorías principales en la jerarquía de 
grupos de noticias: 


comp: Ordenadores. 

misc: Temas variados. 

news: Noticias. 

rec: Entretenimiento. 

sci: Ciencia. 

soc: Sociología. 

talk: Charla sobre temas controvertidos, como reli- 
gión o política. 

+ humanities: Humanidades (literatura, filosofía). 


Anteponiendo el prefijo del idioma se indica que en ese 
grupo se habla ese idioma. Existen grupos fuera de esta 
jerarquía, los que utilizan el prefijo "alt". 

Haga clic en el botón Suscribir para hacer lo propio con 
el grupo seleccionado en la lista y, a continuación, en el 
botón Aceptar. Podrá ver el grupo en el panel de la iz- 
quierda. Haga clic en él y Outlook Express comenzará a 
descargarse los mensajes almacenados en el servidor. 

La cantidad de mensajes del grupo que podrá ver de- 
penderá del servidor de noticias que esté utilizando. En mi 
caso concreto, en este momento sólo puedo ver un mensa- 
je, algo que puede estar motivado porque se trate de un 
grupo en el que haya poco tráfico de mensajes, porque el 
espacio que el servidor de noticias le dedica no sea muy 
grande o por una combinación de ambas. Dependerá de la 
fecha en la que consulte los mensajes del grupo al que se 
ha suscrito. 

Aquí es donde llega el problema: ¿cómo localizar un 
mensaje antiguo, que el servidor haya eliminado de su ar- 
chivo? Por lo general, cada grupo mantiene su propio ar- 
chivo con una interfaz Web, pero es necesario conocer la 
dirección del mismo. 

Esta es la razón por la que hemos preferido comenzar el 
capítulo mostrándole cómo se trabajaba con los grupos 
antes de la llegada de DejaNews y, posteriormente, de Gru- 
pos Google: un sistema mucho más simple para trabajar 
con los grupos de noticias. Pero no queremos decir que el 
uso de los clientes como Outlook Express para acceder a 


122 


los grupos de noticias ya no sea necesario. Cada forma de 
acceso tiene su propósito, sus ventajas y sus inconvenien- 
tes. Veamos, pues, cómo utilizar Grupos Google. 


5.3. Grupos Google 


La página principal de Grupos Google está disponible 
desde varias direcciones. Quizá por nostalgia sigo entran- 
do a ella desde: 

http://deja.com/ 


También porque es más corto y más fácil de recordar. 
Independientemente de la dirección que utilice se le envia- 
ráa: 


http://groups.google.com/ 


Esta página tiene el aspecto que puede ver en la figura 
a 


LaWeb Imágenes Grupos Directorio Noticias 
Búsqueda avanzada de Grupos 


Preferencias 


silvio acordes 


Búsqueda en Google ] 


ue sn us 


Grupos en español 
es. Grupos de España 
esp. Grupos en español 

Todos los grupos (mayormente en ingles) 
alt. Cualquier tema que se le ocurra news. Información acerca de los grupos Usenet 
biz. Productos para los negocios, servicios, commentarios rec. Juegos, hobbies, deportes 
comp. Hardware, software, información de computación sci. Ciencias aplicadas, ciencias sociales 
humanities. Arte, literatura, filosofía soc. Cuestiones sociales, cultura 


misc. Empleos, salud y mucho más. talk. Cuestiones actuales y debates me 


Figura 5.9. Grupos Google. 


Como puede comprobar, su aspecto es muy similar al 
del buscador de páginas Web que conocemos tan bien. La 
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principal diferencia está en el logotipo que corona la pági- 
na y en la lista de grupos que pueden verse en la parte 
inferior de la misma. 

Vamos a intentar encontrar en los grupos de noticias 
los acordes para guitarra de las canciones de Silvio 
Rodríguez. Escriba en el cuadro de texto los términos de 
búsqueda "silvio acordes" y haga clic en el botón Búsque- 
da en Google. La figura 5.10 muestra el primer resultado 
obtenido, así como el encabezado de la página. 


LaWeb Imágenes Grupos Directorio Noticias 
p = A a w. 5 
Gó ogle a Búsqueda” | Sisa aarzada 6 ómpos 
Grupos Resultados 1 - 10 de aproximadamente 61 de silvio acordes (0.35 segundos) 


Ordenar por importancia Ordenar por fecha 
Grupos relacionados: soc culture cuba 


Re: Silvio Rodriguez 
... Con acordes para guitarra. Tienes alguna idea de como conseguirlo? Saludos! Isabel 
Pues fijate haber que ami tambien me gustan ls canciones de Silvio, 


rec.music.afro-latin - 11 Nov 1995 por Felipa Rodnguez Jr - Wer la conversación (40 artículos) 


Figura 5.10. Resultado de una búsqueda. 


Cada elemento que aparece en el resultado de la bús- 
queda presenta unas características similares. 

En primer lugar, está el nombre del mensaje tal y como 
se envió a los grupos de noticias. En el que estamos vien- 
do, el título es "Re: Silvio Rodriguez”. Si hace clic sobre el 
título verá el mensaje en cuestión. 

Bajo su título se muestra un fragmento del mensaje, lo 
suficiente para tener el contexto en el que se encuentran 
los términos por los que hemos realizado la búsqueda. Por 
ejemplo, en la figura 5.10 puede ver en negrita primero el 
término "acordes" y luego "Silvio". También ocurre lo mis- 
mo con el título del mensaje, si se fija. 


Por último, en el pie de cada resultado se muestran de- 
talles del mismo: 


* Grupo: Nombre del grupo en el que el mensaje fue 
publicado. Si hace clic sobre él, Grupos Google le 
mostrará la página que del mismo mantiene. Así verá 
todos los mensajes de ese grupo, ordenados por fe- 
cha de forma descendente, primero los más recien- 
tes. 

e Fecha: ¿Cuándo fue publicado el mensaje? Este dato 
puede darle una idea de la vigencia del mismo. Aun- 
que en este caso en concreto las canciones no pasan 
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de moda, si estuviésemos buscando algo relaciona- 
do con un tema más perecedero, como moda o polí- 
tica, la fecha le permitiría discernir qué mensajes son 
más interesantes que otros. 

+ Autor: Nombre de la persona que envió el mensaje. 
No se trata de un identificador totalmente fiable ya 
que puede seleccionar el que prefiera y no tiene por 
qué ser el auténtico. Sin embargo, aquellas personas 
que se involucran verdaderamente en los grupos de 
noticias suelen utilizar siempre el mismo nombre. 
Con el tiempo, encontrar un mensaje de esa persona 
puede llevarnos hasta lecturas más interesantes. 

«e Conversación: Si al hacer clic sobre el título del men- 
saje podía verlo al completo, al hacer clic sobre este 
enlace podrá verlo en su contexto, rodeado de la con- 
versación a la que pertenece. En ocasiones esto es 
mucho más interesante. 


Truco: Si se fija en el enlace de la conversación podrá com- 
probar que se indica cuántos mensajes los componen. Los 
grupos de noticias se caracterizan por la posibilidad que 
las personas tienen para hablar entre ellas e intercambiar 
conocimientos. Por lo general, los mensajes que más res- 
puestas tienen suelen ser más importantes que los demás. 


El encabezado de la página que muestra los resultados 
de la búsqueda ofrece el número de resultados obtenidos, 
el tiempo empleado en realizar la consulta y, además, un 
enlace que nos permite cambiar la forma en la que los re- 
sultados están ordenados. 

De forma predeterminada, Google los ordena por im- 
portancia, de mayor a menor, según considera mejor. Si en 
su búsqueda la fecha del mensaje determina su importan- 
cia, haga clic en el enlace Ordenar por fecha. La figura 
5.11 muestra el primer resultado de la búsqueda al cam- 
biar el criterio de ordenación. 

Haga clic en el enlace Ver la conversación del primer 
resultado que haya obtenido que tenga más de un artículo. 
Podrá ver algo parecido a lo que se muestra en la figura 
Da: 

La página está dividida en dos partes. A la izquierda, 
los distintos mensajes que componen la conversación, ac- 
cesibles de forma muy sencilla y directa. También existen 
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enlaces para volver al mensaje anterior, para hacer des- 
aparecer esa parte de la ventana y trabajar sólo con los 


artículos y para cambiar el orden de los mensajes. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


% EPA AO | á Búsqueda avanzada de Grupos 
Google silva acordes Búsqueda lencia: 
38 


Gr 


Grupos Resultados 1 - 10 de aproximadamente 61 de silvio acordes. (0.44 segundos) 


Ordenar por importancia Ordenar por fecha 
Grupos relacionados: soc culture cuba 
soc culture argentina 
alt music. lyrics spanish 
soc culture venezuela 


Cubans use tunnels to hide from lvan's worst 
... Y hasta Silvio Rodr guez puso su talento al servicio del montaje: “Yo so con ... mayor 
coordinaci n, lejos de las ins litas propuestas (en nada acordes con la pol ... 
ali politics - 15 Sep 2004 por pedro martori - Ver la conversación (Q artículos) 


Canciones de Sllvio Rodriguez 
Necesito las letras de las canciones de Silvio Rodriguez que detallo a continuacion ... y 
no es Todo ahora si las pueden mandar con acordes, eternamente agradecido ... 


alt music lynes spanish - 12 Ago 2004 por jobnenghotmail com - Ver la conversación (21 artículos 


Figura 5.11. Ordenado por fecha. 


Si lo desea, también puede acceder al grupo de discu- 
sión del que forma parte esa conversación bajo el epígrafe 
Grupo de discusión. 


G OC le: Autor pedro martori Mensaje 1 de la secuencia 
(pedro1940Gprogression net) 

3 Asunto:. Cubans use tunnels to hide from lvan's worst 
Asunto Grupos de noticias: alt politics, alt politics bush, 
. Cubans use tunnels to alt politics. newt.grinch, alt politics. org fbl, View this article only 
hide from Ivan's worst ali. secunty terrorism, miami general, soc.culture cuba, 

soc culture ira 

Grupo de discusión Fecha:2004-09-15 17:30:20 PST 


all. politics 


<< Atrás | Sin marco, | Ordenar porteoha | ——===================--=- 


»1 pedro martori 15 Sep 2004 


There are 22 messages in this issue. 


hi2 Richard J, Weber 15 sep 2004 


Topics in this digest: 


1. OMS: Cuba es el pa s de Am rica Latina con mayor ndice 
de suicidios 
From: "PL" <plfpandora.be> 
2, Rechazar Cuba ayuda de paises que la sancionaron 
From: "PL" <plfpandora.be> 
3. Aznar encabeza acto de homenaje a los disidentes presos en C 


Figura 5.12. Artículos de una conversación. 


En la parte derecha de la página está la conversación en 
sí misma. Observe que, en la parte superior derecha, se 
proporciona información sobre la posición del mensaje en 
la conversación. También hay un enlace que permite ver 
un determinado artículo independientemente de la con- 
versación. Mientras se escriben estas líneas dicho enlace 
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no está traducido del inglés, pudiéndose leer View this 
artible only, algo que seguro será subsanado. 

Fíjese en la facilidad con la que puede cambiar de tema 
si no se concentra en lo que está haciendo: comenzamos 
buscando los acordes para guitarra de las canciones de 
Silvio y terminamos leyendo noticias sobre cómo Cuba se 
enfrento a Iván. Y encima, en inglés. Esta versatilidad, esta 
movilidad, resulta impensable si utilizase un cliente para 
grupos de noticias como Outlook Express, con el que esta- 
ría limitado a los grupos a los que se haya suscrito. 

Sin embargo, esos clientes siguen siendo necesarios si 
quiere participar en los grupos de noticias, ya que la ver- 
sión actual de Grupos Google sólo se puede utilizar para 
realizar búsquedas. 


5.3.1. Preferencias 


El funcionamiento predeterminado de Grupos Google 
puede modificarse para ajustarse más a sus necesidades. Si 
quiere cambiar este comportamiento, haga clic en el enlace 
Preferencias que aparece en la parte superior derecha de 
sus páginas, justo a la derecha del cuadro de texto de bús- 
queda. Puede personalizar las siguientes opciones: 


+ Idioma de la Interfaz: ¿En qué idioma quiere que 
esté la interfaz de Grupos Google? Seleccione el que 
prefiera de la lista desplegable. 

e Idioma de Búsqueda: ¿En qué idioma tienen que 
estar escritos los mensajes que quiere buscar? La op- 
ción predeterminada y recomendada por Google no 
impone ninguna limitación en cuanto al idioma. Pue- 
de marcar todas las casillas de verificación que de- 
see, seleccionando así todos los idiomas correspon- 
dientes. 

+ Número de Resultados: Como ya sabe, Google 
dosifica el resultado de una búsqueda en varias pá- 
ginas. De forma predeterminada se muestran diez 
resultados en cada una de ellas. Si lo desea, puede 
seleccionar otros valores, como 20, 30, 50 ó 100. 

+. Ventana de Resultados: Si marca esta casilla de ve- 
rificación, el funcionamiento de Grupos Google va- 
riará ligeramente. Al realizar la búsqueda, seguirá 
viendo el resultado de la misma como hasta ahora. 
Sin embargo, cuando haga clic sobre alguno de los 
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resultados obtenidos se abrirá una nueva página para 
mostrar el mensaje o la conversación. De esa forma, 
siempre conservará en una ventana el resultado de 
la búsqueda. 


Cuando termine de configurar las opciones a su gusto, 
haga clic en el botón Guardar Preferencias. Un cuadro de 
diálogo le informará de que la operación ha tenido éxito y 
volverá a ver la página en la que se encontraba cuando 
hizo clic en el enlace Preferencias. 


5.3.2. Búsqueda avanzada 


Las opciones de búsqueda avanzada de Grupos Google 
están disponibles al hacer clic en el enlace Búsqueda avan- 
zada de Grupos, que se encuentra sobre el anterior, Prefe- 
rencias. Las opciones de este tipo de búsqueda pueden 
verse en la figura 5.13. 


con todas las pal silvi des 10 Mel Yi 
ranas n palabras [si lo acordes [ ES 
mensajes con la frase exacta Ordenar por fecha Y] 
Búsqueda en Gooale ] 
con alguna de las palabras 


sin las palabras 


Devuelve sólo los mensajes del grupo de discusión 


Grupo de 


discusión (Ejernpl 


Tema Devuelve sólo los mensajes donde el tema incluye | 


Autor Devuelve sólo los mensajes cuyo autor es 
Identificador Encuentra el mensaje con el Identificador de Mensaje 


de Mensaje > 
(Ejemplo. moderated-ng-fao-1 
193174531Qswcp.com 


Idioma Devolver los mensajes escritos en cualquier idioma y] 
(€ Devolver los mensajes publicados | en cualquier momento y] 


€ Devolver los mensajes publicados entre | 1981 y May y] 12 Y] y 12005 s][ Abr hs +] 


Figura 5.13. Búsqueda avanzada. 


Seguramente los cuatro primeros cuadros de texto le 
serán conocidos: 


+ Con todas las palabras: Todas las palabras, que es- 
tarán separadas con espacios, que incluya en el cua- 
dro de texto, deberán estar en los artículos resultantes 
de la búsqueda. 

+ Con la frase exacta: En este caso, todas las palabras 
tal y como las escriba, en el mismo orden, deberán 
aparecer en los artículos resultantes de la búsqueda. 
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La diferencia con la búsqueda anterior es que en ella 
no se exigía que la coincidencia en orden fuese exacta. 

+ Con alguna de las palabras: Al menos una de las 
palabras que incluya en el cuadro de texto debe estar 
en los artículos resultantes de la búsqueda. 

+ Sin las palabras: Ninguna de las palabras que escri- 
ba en el cuadro de texto debe aparecer en los artícu- 
los resultantes. 


Las otras opciones que aparecen en esta página comple- 
mentan a las primeras. Por ejemplo, si escribe en el primer 
cuadro de texto (con todas las palabras) los términos de 
búsqueda "silvio" y "acordes" y hace clic en el botón Bús- 
queda en Google, obtendrá un listado con todos los artícu- 
los en los que esos dos términos aparecen. 

Sin embargo, si en el cuadro de texto Grupo de discu- 
sión escribe es.rec.musica.partituras, en la lista de artícu- 
los sólo verá los que formen parte de ese grupo de noticias 
y cumplan los criterios de búsqueda seleccionados. 

El resto de elementos del formulario de búsqueda avan- 
zada funcionan del mismo modo, acotando el conjunto de 
artículos potenciales en los que se buscarán los términos. 


Truco: Aproveche estas funciones si está buscando algo 
en concreto en los grupos de noticias y obtiene tantos 
resultados que no sabe dónde comenzar a mirar. Á veces 
es útil comenzar con un gran conjunto de resultados e ir 
reduciéndolo. a 


5.4. Grupos Google beta 


La versión beta de un programa aún no es definitiva. En 
ella, se suelen hacer pruebas sobre su funcionamiento, bus- 
cando fallos que poder subsanar antes de lanzarla al mer- 
cado. La página principal de Grupos Google beta es la 
siguiente: 

http://groups-beta.google.com/ 

Entre otras características mejorables, la ausencia de una 
traducción al castellano de la interfaz de usuario. Sin em- 
bargo, dado que ya hemos hablado sobre el funcionamien- 
to de la versión estable, seguro que le será muy sencillo 
utilizar la versión beta. 
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5.4.1. Diferencias 


La primera diferencia entre versión beta y estable pue- 
de verse en la figura 5.14. 


licrosoft Internet Explorer ds 


Google 


BETA 


Web Images Groups News Froogle Local*" more» 


Advanced Groups Search 
silo acordes Search Groups Al erterences 


Groups Help 
Newl Lear more about Google Groups 


te, search. and br 


Members: Signin + Quickly access your favorite groups + Start new discussions 
New users: Join + Follow your bookmarked ($2) topics - Create new groups 
Arts and Entertainment Business and Finance 
Computers Health 
Home News 
Recreation Regions and Places 
Science and Technology Society and Humanities 
Browse all of Usenet... 


Figura 5.14. Grupos Google beta. 


Lo más importante está en el centro de la página, en 
letras doradas: Create, search, and browse groups to discuss 
and share ideas (cree, busque y explore en los grupos para 
discutir y compartir sus ideas). Es decir, se nos permite 
tomar parte activa en los grupos de noticias. 

Sigamos con las diferencias. Si busca por los términos 
que hemos venido utilizando hasta ahora ("silvio" y "acor- 
des”), podrá comprobar que el resultado de la búsqueda es 
diferente al que se obtiene en la otra versión que hemos 
visto. La figura 5.15 muestra el primero de esos resultados, 
igual que anteriormente la figura 5.10. 

Fíjese en que ahora, el título del resultado no incluye el 
prefijo "Re:", que hacía referencia a que el mensaje respon- 
día a otro. 

Tampoco vemos un enlace a la conversación completa 
en la parte inferior de cada resultado, en su lugar se nos 
informa de que la conversación se compone de ocho men- 
sajes de cinco autores diferentes. 
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Groups Home | Help | Sign in 


( 100 le Web Images Groups News Froogle LocalN*" more» 
Sea Advanced Groups Searoh 
db de mr IMcOoS o rch Advanced Groups Search 
Groups Preferences 


Members: Sign in Searched all groups Results 1 - 47 of 47 for silvio acordes. (0.23 seconds) 
New users: Join Sorted by relevance Sort by date 
E Silvio Rodriguez 

Google Groups 

al £ Sroups ... Con acordes para guitarra. Tienes alguna idea de como conseguirlo? Saludos! Isabel 
A Pues fijate haber que ami tambien me gustan ls canciones de Silvio, ... 

About Google Groups 1ecmusic.afro latin - Nov 11 1995, 3:44 pm by Felipe Rodriguez Jr - 8 messages - 5 authors 


Figura 5.15. Resultado en la versión beta. 


Si hace clic en el título del mensaje podrá ver la conver- 
sación completa, otra diferencia: antes sólo se veía el men- 
saje en el que se han encontrado las palabras que se buscan. 

Eso sí, Google nos llevará justo al mensaje en cuestión 
en la página resultante. En la figura 5.16 podemos ver un 
fragmento de esa página. 


Topic: Silvio Rodriguez - go to top 


Lo que quisiera es conseguir un libro de canciones con 


acordes para guitarra. Tienes alguna idea de como 
conseguirlo? 


Saludos! 


Isabel 


Figura 5.16. Parte de una conversación. 


Fíjese en la esquina superior derecha. La etiqueta que 
puede ver le recuerda el título de la conversación, un deta- 
lle que puede no quedar claro cuando está compuesta por 
muchos mensajes. Esta etiqueta le acompaña en la misma 
posición a medida que va desplazándose por la conversa- 


ción. 


5.4.2. Participación 


Como ya hemos comentado, la novedad más interesan- 
te de la versión beta de Grupos Google. El primer paso 
para tomar parte en los grupos de noticias a través de Gru- 
pos Google es disponer de una cuenta adecuada. 

En cualquier página que muestre el resultado de una 
búsqueda localice el enlace Sign in en la parte superior 
derecha. Aquellos que dispongan de una cuenta Gmail po- 
drán utilizarla, junto con su contraseña, para identificarse. 
Los que no, pueden hacer clic en el enlace Sign up now 
que aparece en esa misma página. 
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Su dirección es: 
https: //www.google.com/accounts/New Account 


Para poder disponer de una cuenta en Grupos Google 
necesita proporcionar una dirección de correo electrónico, 
una contraseña y un apodo. Se trata de los mismos valores 
que utilizó para crear la cuenta para los grupos de noticias 
cuando utilizó Outlook Express. 

Google también le pide que identifique una serie de 
caracteres que están deformados para que sólo los seres 
humanos sean capaces de reconocerlos. Así intenta evitar 
que programas automáticos hagan uso de Grupos Google. 

Cuando haya introducido todos los datos, haga clic en 
el botón He leído y aceptado los Términos de uso. Crear 
mi cuenta. Google enviará a su cuenta de correo electróni- 
co un mensaje para confirmar el proceso de creación de la 
cuenta. Siga los pasos que en él se describan. Cuando ter- 
mine, haga clic en el enlace Acceder. Se le pedirá que in- 
troduzca tanto su dirección de correo electrónico como su 
contraseña. 

Si todo ha ido bien, ya puede comenzar a participar en 
los grupos de noticias. Podrá ver que el aspecto de la pági- 
na principal de Grupos Google ha cambiado. Además, su 
dirección de correo electrónico aparece en la parte supe- 
rior derecha de cada página. 

Por el simple hecho de identificarse en Grupos Google 
ya dispone de varias ventajas. Por ejemplo, en la parte iz- 
quierda de las páginas podrá ver una lista de los grupos de 
noticias a los que ha tenido acceso recientemente, algo que 
puede ser de mucha utilidad si necesita recordar por dón- 
de ha ido pasando. 

¿Cómo participar en los grupos de noticias? Si es Google, 
es fácil. Fíjese en la figura 5.17. Cada mensaje de una con- 
versación contiene un encabezado similar al que se puede 
ver en dicha figura. 


ELOFELEA Nov9 1995, 12:00 am — show options 


Figura 5.17. Encabezado de los mensajes. 


Haga clic en el enlace show options. El aspecto de la 
página Web cambiará para ofrecernos otras opciones como 
las que puede ver en la figura 5.18. 
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CIONES Nov9 1995, 1200 am — hide options 


Newsgroups: rec.music.afro-latin 

From: isabel galvez <gal...Wcis33 picker.com> - Find messages by this author 
Date: 1995/11:09 

Subject: Re: Silvio Rodriguez 

Reply to Author | Forward | Print | Individual Message | Show original | Report Abuse 


Figura 5.18. Participación de los grupos. 


La parte inferior de este encabezado nos proporciona 
las opciones que necesitamos. La primera de ellas, Reply 
to Author, permite publicar una respuesta en los grupos 
de noticias. Haga clic sobre él para que aparezca el formu- 
lario de respuesta, que puede ver en la figura 5.19. 


From: <andyOHenreas.com> - change nicknare 


To: isabel galvez <gal...(9c1s33 picker com> 


Subject: [Re Silvio Rodriguez 


Message: 


isabel galvez wrote: 
antonil9ffutures.vharton.upenn.edu (Antonio Calaf) vrote: 
> 
> Mi mensaje va dirigido a todos los fanaticos de Silvio Rodriguez. 
> Los que lo hallan visto este ano en concierto, por favor 
> mandenme una lista de donde y que canciones canto, su opinion, etc. 
> LOs que tengan cualquier tipo de informacion en cuanto a donde 
> va a tocar en el futuro, por favor tambien haganmela llegar. 
Escribo el mensaje en espanol, porque se que no sera en El. 
Gracias, 
Antonio 
Antonio, 


Silvio Rodríguez me gusta mucho. Me gusta mas su letra que su musica 
sin embargo pienso que su musica tambien es buena. Luego de 

haberlo escuchado durante mas de diez anhos pienso que podria 

variar mas su musica. Lo he escuchado en Lima. Ahora que 

vivo en U.S. he comprado un CD de el. Titulos? infinidades. 

Mayormente me gusta su cormposicion poetica. Playa Giron es 54] 


Language: English / Automatic +] 
Cancel j Preview j Send message | 


Figura 5.19. Respuesta a un artículo. 


> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 
> 


Seleccione el idioma en el que está escribiendo la res- 
puesta dentro de los disponibles en la lista desplegable 
Language. Cuando termine de escribir su respuesta, haga 
clic en Preview para asegurarse de que se ha expresado en 
términos adecuados. Aproveche para repasar la ortografía 
y la sintaxis de lo escrito. Cuando termine, haga clic en el 
botón Send message. Otra de las novedades de Grupos 
Google beta es la mejora en la publicación de los mensajes. 
Sus respuestas aparecerán sólo diez segundos después de 
ser publicadas. Además, en sólo diez minutos, estarán 
indexadas en el buscador, con lo que formarán parte de los 
resultados de las búsquedas. 
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5.5. Conclusión 


Para muchos, este capítulo será uno de los que más 
provecho saquen. Grupos Google permite extraer infor- 
mación interesante y útil de todos los datos contenidos en 
el archivo de foros de discusión de Usenet. Se trata de un 
valor añadido al archivo, difícil de obtener con otras herra- 
mientas. 

Además de recorrer la historia de los grupos de noti- 
cias, desde su concepción hasta la fecha, hemos aprendido 
a utilizar herramientas específicamente concebidas para 
interactuar con ellos. Estas herramientas han sido utiliza- 
das prácticamente desde el principio de Internet. 

Grupos Google es la perfecta herramienta de consulta 
para los grupos de noticias. Su principal carencia: no es 
posible participar realizando preguntas o contestando a 
ellas. Para esta tarea es necesario utilizar un cliente especí- 
fico, como Outlook Express. Sin embargo, la versión beta 
de Grupos Google supera esta limitación, permitiendo 
interactuar con los grupos de forma sencilla. Aunque no 
hemos examinado la posibilidad, sepa que puede crear sus 
propios grupos. Es posible que, cuando lea estas líneas, la 
versión beta haya pasado a ser la estable. 

No queremos terminar este capítulo sin animarle a que 
participe en los grupos de noticias en la medida de sus 
posibilidades. Somos sus usuarios los que damos a esta 
herramienta lo bueno y lo malo que tiene, y sin nosotros su 
existencia no tendría sentido, puesto que somos los que 
aportamos contenido y lo consultamos. 
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La barra Google 


Las búsquedas en Google pueden realizarse de una for- 
ma más cómoda utilizando su barra. Se trata de una herra- 
mienta muy interesante que proporciona un mejor acceso 
al sistema de búsquedas. Se integra perfectamente con 
Internet Explorer y le permite tener toda la potencia de 
Google a un clic de ratón, de una forma sencilla y muy 
intuitiva. Además, posee características avanzadas, como 
un historial de las búsquedas realizadas o el bloqueo de 
ventanas emergentes (pop-ups) mientras se visitan páginas 
Web. 

Comenzaremos este capítulo explicando el proceso de 
la instalación de la barra Google, para el que es necesario 
descargar el programa de instalación desde la Web de 
Google. A continuación le echaremos un vistazo a las op- 
ciones de configuración, para poder personalizarla y 
adecuarla a nuestros gustos y necesidades. En el siguiente 
apartado explicaremos, siguiendo un ejemplo muy senci- 
llo, las capacidades de búsqueda de la barra Google y vere- 
mos las funciones adicionales que nos proporciona esta 
herramienta. También comentaremos qué es el índice 
PageRank que aparece en la barra y su significado. Para 
finalizar el capítulo veremos otras herramientas similares 
a la barra Google que han ido surgiendo a la vista del éxito 
de Google. 

Le recomendamos que preste atención a este capítulo 
porque lo que le expliquemos aquí le ayudará a sacar más 
partido a los capítulos de posicionamiento. Utilizando la 
barra Google podremos ver si lo que estamos haciendo 
para posicionar nuestras páginas está siendo efectivo y 
nuestra página Web mejora su índice PageRank. Pero no 
adelantemos acontecimientos: primero, la barra Google. 
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6.1. Una herramienta interesante 


Una vez que ya conoce Google más a fondo y sabe cómo 
realizar búsquedas en páginas Web, grupos de noticias, 
imágenes y otras fuentes de información, veamos cómo 
aplicar estos conocimientos más cómodamente. 

Esta comodidad viene dada por la forma de acceso al 
formulario de búsqueda de Google. En lugar de tener que 
utilizar su pagina Web escribiendo la URL en la barra de 
direcciones del cliente Web y después escribir los términos 
por los que queremos buscar, sería fabuloso poder realizar 
la búsqueda directamente, escribiendo esos mismos térmi- 
nos de búsqueda en la barra de direcciones o en un cuadro 
de diálogo dedicado a tal fin. 

Existe una herramienta que le permite a Internet 
Explorer utilizar toda la potencia de búsqueda de Google 
de esta forma. La figura 6.1 nos muestra el sitio Web de 
esta herramienta: la barra Google. 


Goog le Lleve el poder de Google con usted a cualquier lugar de la Web. 


Toolbar 


Ardivo Edición Ver Favoritos Herramientas Ayuda 
Qarés - GS -PRADe 


«Rresción.: 


 Googler 


Funciones 


+ ¡Nuevo! Exploración por nombre: ahorre tiempo 
escribiendo nombres en lugar de direcciones URL 


* Buscar en la Web con Google desde cualquier sitio 


* Eliminar pop-ups 


¡Nuevo! Pruebe la barra Google 3 beta 


+ Restringir su búsqueda a páginas ubicadas en un país 
específico 

* Buscar sólo dentro de las páginas de un sitio equis ne Sbma 

* Resaltar los términos de la búsqueda en una página Microsoft Windows 95/98/ME/NT/2000/XP 

* Personalizar el formato de la barra Google Microsoft Internet Explorer 5.0 o posterior 

El bloqueador de pop-ups requiere internet Explorer 5.5 


+ Se actualiza automáticamente sin necesidad de instalar 
o postenor. 


futuras versiones del software 


Figura 6.1. La página Web de la barra Google. 


Esta herramienta es la barra Google. No se trata de una 
aplicación compleja ni un acceso directo a la Web de Google. 
Se trata de una barra de herramientas adicional que puede 
instalarse en Internet Explorer para facilitarle el acceso a 
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toda la información que Google pone a su disposición. Pero 
no hay nada mejor que acudir a su propia Web para obte- 
ner información de primera mano sobre esta barra de he- 
rramientas. La página Web de la barra Google es: 


http://toolbar.google.com/ 


En dicha página podrá conocer las características prin- 
cipales de la barra Google de la mano de sus propios crea- 
dores, así como el aspecto que tendrá una vez instalada en 
su ordenador. 


Nota: Para acceder al sitio Web de la barra Google en 
castellano tendrá que utilizar, en lugar de la anterior, la 
dirección http://toolbar.google.com/intlles/. 


Ahora que conocemos qué es la barra Google, pasemos 
al siguiente apartado, en el que veremos cómo obtenerla e 
instalarla. 


6.2. Instalación 


La instalación de la barra Google es muy sencilla y rápi- 
da: sólo es necesario descargar el programa de instalación 
desde su página, ejecutarlo y seguir los pasos que nos va 
indicando. 

Pero antes de explicar cómo se realiza la instalación 
tenemos que prestar atención a los requisitos previos de 
esta herramienta. Para que funcione correctamente es ne- 
cesario utilizar alguna de las versiones del sistema opera- 
tivo Microsoft Windows: Windows 95, Windows NT, 
Windows 98 o Windows Millenium. También funciona en 
las versiones más recientes: Windows 2000 y Windows XP. 

Por lo que respecta al cliente que utilicemos para ver las 
páginas Web, es necesario utilizar Microsoft Internet 
Explorer 5.0 o posterior. Esto se debe a que la barra Google 
está diseñada especificamente para aprovechar las carac- 
terísticas de este programa. 


Nota: Es necesaria utilizar la versión 5.5 o posterior de 
Internet Explorer para que funcione el bloqueador de ven- 
tanas emergentes (pop-ups). a 
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Una vez comprobados los requisitos mínimos de nues- 
tro ordenador, sólo resta realizar la instalación. Para ello, 
el primer paso es acudir a la página Web de instalación de 
la barra Google: 


http://toolbar.google.com/intl/es/install/ 


En esta página Web, que puede verse en la figura 6.2, 
sólo hemos de hacer clic en el botón Acepto los términos 
de uso -Instalar la barra de herramientas de Google. 


Toolbar 
Requisitos del sistema 
+ Microsoft Windows 
+ Microsoft Internet Explorer versión 5 o postenor 
(El bloqueador de pop-ups requiere Internet Explorer 5.5 o posterior). 
Por favor, tenga en cuenta que la instalación de la barra de herramientas devolverá la configuración de errores 
de la secuencia de comandos de Intemet Explorer a su configuración predetermmada Según esta 
configuración, se activará Deshabilitar depuración de secuencia de comandos' y se desactvará “Mostrar una 
notificación acerca de cada error de secuencia de comandos' 
Instalar la barra de herramientas de Google 


Al instalar la barra de herramientas de Google, usted se compromete a atenerse a los Términos de uso 


Cierre las demás ventanas del navegador antes de continuar. 


ACEPTO LOS TÉRMINOS DE USO - INSTALAR LA BARRA DE HERRAMIENTAS DE GOOGLE | 


Figura 6.2. Instalar la barra Google. 


Tras aceptar los términos de uso le llevará a otra página 
Web en la que podrá elegir la configuración de la barra de 
herramientas que desea instalar. Esta ventana es la misma 
que muestra la figura 6.3. Si se desplaza hasta el final de la 
ventana de configuración de la instalación podrá ver dos 
botones. Si hace clic en el primero de ellos, Instalar con 
funciones avanzadas, se procederá a la instalación com- 
pleta de la barra Google. 

El segundo botón, Instalar sin funciones avanzadas, ins- 
talará la barra preservando nuestra privacidad, ya que no se 
enviará información alguna a la Web de Google sobre las 
páginas que queramos visitar. La contrapartida: no podre- 
mos obtener el valor PageRank de las páginas que visitemos. 
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Puede ver estos dos botones en la figura 6.4. 


3 Elija su configuración de la barra de herramientas de Google Diálogo Wi 


Google 


Toolbar 


os Elija su configuración 


POR FAVOR, LEA ATENTAMENTE ESTA INF ORMACIÓN 
NO ES EL TÍPICO BLA, BLA, BLA 


Al utilizar la versión con funciones avanzadas de la barra de herramientas de Google, 
puede que envíe información sobre los sitios que visita a Google. Esto es necesario 
para disponer de servicios como PageRank IM y para contar con otras funciones que se 
actualizan automáticamente 


PageRank es nuestro ongial método para medir la calidad de una página y se basa 
parcialmente en el número de vínculos que conducen a la misma. Conocer el PageRank 
de un sio puede indicar si ofrece lo que promete. Por ejemplo, si un siho de noticias 
online tene un PageRank elevado, sabrá que otros sitios de la Web lo consideran una 
fuente fiable interesante. 


Figura 6.3. Configuración de la barra Google. 


INSTALAR CON FUNCIONES AVANZADAS 


Activa las funciones avanzadas y envía automáticamente la URL de la página actual a 
Google. 


 INSTALARSIN FUNCIONES AVANZADAS 


Entendemos y respetamos su preocupación respecto a la privacidad. Al seleccionar esta 
opción, no tendrá acceso a las funciones avanzadas. Sin embargo, no se revelará a 
Google ninguna información acerca de los sitios que visita 


Figura 6.4. Los dos tipos de instalación de la barra. 


Cuando seleccione el tipo de instalación que desea, co- 
menzará el proceso de descarga de la barra Google. Aparece- 
rá un cuadro de diálogo similar al que muestra la figura 6.5 
para pedirle la confirmación de la instalación del software. 


Internet Explorer - Advertencia de se 


Figura 6.5. Confirmación de la instalación. 
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Este cuadro de diálogo no es otra cosa que una adver- 
tencia de seguridad del navegador Internet Explorer bajo 
Windows XP, para evitar la instalación automática de soft- 
ware malicioso en su ordenador. 


Nota: Le recomendamos que realice la instalación con 
funciones avanzadas para poder seguir adecuadamente 
los capítulos que más adelante aparecen en este libro rela- 
tivos al posicionamiento de páginas en los resultados de 
las búsquedas en Google. 


Tras hacer clic en el botón de instalación de la figura 6.5 
comenzará el proceso de instalación de la barra Google, 
mostrándose la página Web que aparece en la figura 6.6, 
que nos indica que la instalación se está realizando y que 
seamos pacientes si nuestra conexión a Internet es un poco 
lenta. 


Es Instalando la barra Google - Microsoft Internet Explorer: SS S S S 
Archivo  Edici 


Toolbar 


0% instalando la barra Google 


idioma: es 


La barra Google se está descargando e instalando. Con una conexión de acceso telefónico, pueden 
transcurrir varios minutos sin ningún cambio visible mientras se completa la descarga. Muchas 
gracias por su paciencia. 


Figura 6.6. Instalación de la barra, en curso. 


Cuando el proceso de instalación haya finalizado co- 
rrectamente podremos ver una página como la que se pre- 
senta en la figura 6.7. En dicha página podrá ver algunos 
consejos sobre cómo realizar nuestra primera búsqueda. 

¡Misión cumplida! La barra Google ha sido instalada en 
nuestro ordenador y podemos utilizarla desde Internet 
Explorer. El aspecto de la recién estrenada barra es el que 
muestra la figura 6.8. 

Además del proceso antes descrito existe otra forma de 
instalar esta herramienta. El primer paso consiste en des- 
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cargar el programa de instalación y ejecutarlo a continua- 
ción. La descarga del programa la podemos realizar desde 
la dirección mencionada con anterioridad. 


E? Barra Google inst instalada Microsoft Internet Explorer: 


endor=Sagent=activateZtenits=0 


A 0 bloqueado(a) | Eosciones a ... 


Toolbar 


¡Felicidades! 


Gracias a la instalación de la barra Google, tene el mejor método de búsqueda del mundo al alcance de la 


Preparación 
Si hay otra ventana del navegador de Internet Explorer abierta, ciérrela ahora 


Ardo  Edidón Yer Favoritos Herramientas Ayuda 


G atrás + 


Figura 6.8. La barra Google. 


Sólo tenemos que hacer clic en el botón Descargar la 
barra Google, que aparece en la parte derecha de la pági- 
na. Al ejecutarlo, el programa de instalación nos hará las 
mismas preguntas que en el proceso de instalación descri- 
to anteriormente, por lo que no debería existir problema 
alguno para instalarla de esta forma. 

En cualquier caso, lea detenidamente todos los mensa- 
jes que le vaya mostrando el asistente para aclarar todas 
sus dudas. 

Sólo nos queda por mencionar el proceso de actualiza- 
ción de la barra instalada. 

No tenemos que hacer absolutamente nada, la barra 
se actualiza de forma automática a través de Internet 
cada vez que detecta que existe una nueva versión dispo- 


nible. 
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6.3. Configuración 


La barra Google tiene varias opciones de configuración 
que nos permiten determinar su comportamiento al reali- 
zar las búsquedas. 

Para acceder a estas opciones de configuración basta 
con hacer clic sobre el botón Opciones de la propia barra. 
Este botón aparece resaltado en la figura 6.9. 


Figura 6.9. Botón Opciones de la barra Google. 


Al hacer clic sobre el botón Opciones, la barra Google 
nos muestra un cuadro de diálogo con dos pestañas como 
el que puede verse en la figura 6.10, donde aparecen todas 
las opciones que nos permiten controlar su funcionamien- 
to. Dada la cantidad y variedad de opciones que aparecen 
en estas dos pestañas, en este apartado nos vamos a cen- 
trar únicamente en aquellas que son más útiles y más inte- 
resantes. 


Opciones dela barra Google. y 

opciones Jmás | 
Uta stio deco: [RENE | 
» Abre una nueva ventana cada vez que realizas una búsqueda | 
IV Historial de búsqueda desplegable , 
VS botón Resakar as 
IV (8] Botones para buscar palabras 
8 Habilitar la Búsqueda por nombre en la barra de dirección de su navegador 


| 


T 6) Menúlnto de la página 


Figura 6.10. Opciones de la barra Google. 
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Si desea que los cambios que realice sobre cualquiera 
de las opciones tenga efecto, tendrá que guardar los cam- 
bios, como ya sabrá. Para ello sólo tiene que hacer clic en el 
botón Aceptar que aparece en la parte inferior del cuadro 
de diálogo de opciones. Por el contrario, si quiere descar- 
tar las modificaciones que haya realizado, bastará con ha- 
cer clic en el botón Cancelar. 


6.3.1. Opciones básicas 


Comencemos por los elementos que aparecen en la pes- 
taña Opciones que se pudieron ver en la figura 6.10, ya 
que se trata de las opciones principales de la barra Google. 
Esta pestaña está dividida en cuatro secciones, agrupando 
cada una de ellas en varias de las opciones configurables 
de la barra. 

Siguiendo el orden de aparición, comencemos con la 
sección Búsquedas, que tiene el aspecto que muestra la 
figura 6.11. 


e T abre una nueva ventana cada vez que realzas una búsqueda 
Y Historial de búsqueda desplegable 


1 toténResalar : 
lá (E) Botones para buscar palabras ... , 
T” Habilitar la Búsqueda por nombre en la barra de dirección de su navegador 


Figura 6.11. Configurar la sección Búsqueda. 


Veamos cuáles son las opciones de configuración más 
interesantes y qué ocurre al activarlas: 


e Utilizar sitio de Google: Determina qué sitio Web 
se utilizará para las búsquedas. Google dispone de 
varios sitios Web repartidos a lo largo de todo el 
globo terráqueo. Para realizar nuestras búsquedas a 
través de uno concreto tenemos que seleccionarlo de 
entre los disponibles en esta lista desplegable. Una 
vez elegido uno, éste aparecerá dentro del botón des- 
plegable Buscar en la Web de la barra Google. Se 
trata de algo muy útil para determinar el idioma de 
las páginas Web sobre las que se realizará la búsque- 
da que queramos realizar. En nuestro caso, le reco- 
mendamos que utilice el sitio Google que está en 
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España, http://www.google.es/. Más adelante, en 
la figura 6.30, puede ver el botón Buscar en la Web 
desplegado, con la opción Buscar en España, tras 
haber elegido el sitio de Google en España. 

Botón Resaltar: Al activar esta opción, el botón Re- 
saltar estará disponible en la barra Google y podre- 
mos utilizarlo para que los términos de la búsqueda 
realizada en la página de resultados que hayamos 
obtenido sean marcados. 

Botones para buscar palabras: Esta opción provoca 
que en la barra Google, una vez realizada una bús- 
queda, aparezca un botón por cada palabra que ha- 
yamos utilizado para realizar la búsqueda. Pulsando 
esos botones, podremos buscar la palabra concreta 
dentro de los resultados de la búsqueda que Google 
nos devuelva. 


Nota: La opción Habilitar la búsqueda por nombre en la 
barra de direcciones será tratada en el capítulo dedicado 
a trucos y otras opciones de Google. Acuda a él si siente 
curiosidad y no puede esperar más. 


La segunda sección tiene por título Información de la 
página. Aquí podemos activar las opciones relativas a los 
datos que Google tiene sobre la página Web que estemos 
visitando en nuestro navegador. La figura 6.12 nos mues- 
tra esta sección. 


Figura 6.12. La sección Información de la página. 


Las opciones configurables de esta sección de informa- 
ción son las siguientes: 
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» Ver PageRank: Si activamos esta opción, la barra 


Google nos mostrará un indicador relativo a la pun- 
tuación que Google asigna a la página Web que esta- 
mos visualizando en cada momer:to. 


Menú Info de la página: Su activación nos permite 
acceder a información que Google guarda sobre la 
página Web que estamos visitando. Para acceder a 


esta información sólo tenemos que hacer clic sobre 
el icono ($ que aparece en la barra Google tras acti- 
var esta opción, por supuesto. 


En el momento que activemos la visualización del valor 
de PageRank de las páginas Web se nos mostrará una ad- 
vertencia sobre nuestra privacidad, ya que para que esta 
característica pueda funcionar la barra Google enviará a 
Google datos sobre la página Web que estamos visualizan- 
do en nuestro navegador. La figura 6.13 muestra esta ad- 
vertencia. 


f 
¡Barra Google 


5e dispone a activar el botón PageRank, lo que tendrá 
repercusiones sobre su privacidad. : z 


e 
China] cono | amoo | 
Figura 6.13. Advertencia de privacidad. 


Nota: La barra Google no envía información sobre el orde- 
nador o el usuario que está accediendo a las páginas Web. 
Sólo hace una petición de información sobre la página que 
se está visitando, pero para ello tendrá que indicarse qué 
página estamos visitando en cada momento, nada más. 


La siguiente sección de opciones de configuración, que 
es la tercera, se denomina Accesorios, tal y como puede 
verse en la figura 6.14. 


E» Bloqueador de pop-ups 


TES Bog 


Figura 6.14. Ventanas emergentes bloqueadas. 


La opción más importante de esta sección es la llamada 
Bloqueador de pop-ups o bloqueador de ventanas emer- 
gentes, dicho en castellano. Esta opción nos bloqueará las 
molestas ventanas de publicidad que se abren de forma 
automática al acceder a determinadas páginas Web. Acti- 
vando esta opción, la barra Google bloqueará estas venta- 
nas para que no nos molesten. 
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Por último sólo nos queda hablar de la sección Confi- 
guración, que puede verse en la figura 6.15, dónde podre- 
mos indicarle a la barra Google que muestre o no el botón 
Opciones, lo que le permitirá acceder de una forma más 
rápida a las opciones de configuración. 


Figura 6.15. Activación del botón Opciones. 


6.3.2. Más opciones 


Ya hemos visto las opciones de configuración más co- 
munes. Pero además de éstas existen otras que nos permi- 
ten añadir nuevos detalles a nuestra barra Google o modelar 
el comportamiento del historial de las búsquedas, por ejem- 
plo. Dicho de otra forma, las opciones que aparecen en la 
pestaña Más del cuadro de diálogo de las Opciones de la 
barra de Google complementan las opciones principales, 
aumentando la eficacia de las búsquedas realizadas utili- 
zando la barra Google. La figura 6.16 nos muestra estas 
opciones de configuración avanzadas. 


[Opciones de la barra Google 


[Y Guardar el historial de búsqueda entre sesiones del navegador 
[Y Buscar automáticamente cuando selecciona en el historial de búsqueda 
[7 Recordar último tipo de búsqueda 
[Y Utilizar Google como motor de búsqueda predeterminado en Internet Explorer 
F Incluir búsquedas especiales en el menú de búsqueda 
ez Botones Web 
TE Subir 
FT 22) Siguiente y anterior 
TS Categoría 
TQ Botones para votar 
Í (Bb Botones de búsqueda adicionales 
TT” GX Búsqueda en el sitio 
Td Voy a tener suerte 
ñ 10) Búsqueda de imágenes 
TT” 8 Búsqueda en grupos 
TS Búsqueda de directorio 
a ES) Buscar en España 
1-12 Opciones adicionales 
“2 Textos de las etiquetas de los botones 
(Todo el texto 
(% Sólo texto seleccionado 
O Sin texto 


67 Danraducir comido al blamuaar none 


o Dog alce. 
2] 


Figura 6.16. Más opciones de la barra. 
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Podemos agrupar estas opciones adicionales en tres 
grandes grupos, aunque en la figura 6.16 aparezcan cuatro. 
La primera de ellas, Opciones de búsqueda, nos permite 
afinar aún más el comportamiento de las búsquedas de 
nuestra barra Google. 

Vamos a destacar sólo una de las opciones de este gru- 
po: la utilización de Google como buscador predetermina- 
do. Para esto tenemos que activar la casilla Utilizar Google 
como motor de búsqueda predeterminado en Internet 
Explorer. De esta forma, cada vez que realice una búsque- 
da de cualquier tipo desde el navegador será Google el 
encargado de realizarlas. La figura 6.17 muestra esta op- 
ción activada. 


$9 Opciones de búsqueda 
[Y Guardar el historial de búsqueda entre sesiones del navegador 
IV Buscar automáticamente cuando selecciona en el historial de búsqueda 
TT Recordar último tipo de búsqueda 
AUtilizar Google como motor de búsqueda predeterminado en Internet Explorer 
E Indluir búsquedas especiales en el menú de búsqueda 


Figura 6.17. Google, nuestro buscador preferido. 


El segundo grupo de las opciones avanzadas abarca los 
Botones Web y los Botones de búsqueda adicionales, que 
pueden verse en la figura 6.18. Según las casillas que acti- 
vemos, así aparecerán los botones correspondientes a di- 
chas casillas. Podemos destacar la opción Voy a tener 
suerte y Buscar en España. El primero de estos botones 
nos permite acceder directamente al primer resultado ob- 
tenido en la búsqueda. El segundo limita el resultado de 
las búsquedas a los sitios Web que están ubicados en Espa- 
ña. Se trata de unos botones muy interesantes, actívelos y 
pruébelos. Le sorprenderán. 


*é3 Botones Web 
Tr En] Subir 
7 £2 siguiente y anterior 
TE Categoría 
fa 4D) Botones para votar 

(58) Botones de búsqueda adicionales 
[ (2 Búsqueda en el sitio 
1 do Voy a tener suerte 
a (5 Búsqueda de imágenes 
Ml Búsqueda en grupos 
7 Búsqueda de directorio 
E Jeuscar en España 


Figura 6.18. Botones adicionales. 
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En el último grupo, Opciones adicionales, podemos 
establecer cómo se presentarán las etiquetas de los boto- 
nes que tengamos en nuestra barra Google, así como ocul- 
tar el contador del número de ventanas emergentes 
bloqueadas. ' 

Si por algún motivo quiere descartar todos los ajustes 
que haya realizado en la configuración de la barra y volver 
a la configuración original de Google, sólo tiene que hacer 
clic en el botón Restaurar valores predeterminados que 
aparece al final del cuadro de diálogo de las opciones de la 
barra. Puede ver dicho botón en la figura 6.19. 


Restaurar valores predeterminados... 


Figura 6.19. Volvemos a la configuración inicial. 


6.4. Utilización 


Ya hemos visto cómo instalar y configurar la barra 
Google, pero lo mejor que podemos hacer con ella es utili- 
zarla. Es precisamente lo que vamos a ver en este apartado. 


6.4.1. Búsquedas 


La principal misión de Google es organizar la informa- 
ción que hay disponible en Internet. Por eso, la función 
principal de la barra Google es esa misma: encontrar infor- 
mación relativa a unos términos de búsqueda a lo largo y 
ancho de Internet. 

Como ejemplo ilustrativo en este apartado vamos a bus- 
car información sobre la facultad de veterinaria de la Uni- 
versidad de Extremadura (Unex), situada en la ciudad de 
Cáceres. 

El primer paso para poder realizar una búsqueda es 
escribir los términos por los que quiere que Google busque 
en Internet. Estos términos deben introducirse en el cua- 
dro de texto que aparece la derecha del botón Google de la 
barra Google, como muestra la figura 6.20. Para buscar 
sitios Web relativos a nuestro ejemplo, la facultad de vete- 
rinaria de Cáceres, escriba los términos "veterinaria" y 


"unex” separados por un espacio en dicho cuadro de texto. 
¡A ver qué sale! 
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Figura 6.20. Escribir los términos de búsqueda. 


Para que la búsqueda tenga lugar debe hacer clic sobre 
el botón Buscar en la Web, que es el que muestra la figura 
6.21 o pulsar la tecla Intro. 


Buscar en la Web 


Figura 6.21. Realizando la búsqueda. 


En ese instante la barra Google se comunicará con 
Google para que éste devuelva los resultados encontrados. 
En concreto, los de nuestro ejemplo pueden verse en la 
figura 6.22. De hecho, se trata de una búsqueda realizada 
desde la propia Web de Google. En esta ocasión se han 
encontrado 479 sitios Web que hacen referencia a los tér- 
minos de nuestra búsqueda. 


€ _EÁ __ TT TRATA - 
| ELE en Google: veterinaria unex Microsoft Internet Explorer 


ado Edición — Ver Favoritos . Herramientas Ayuda 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


¿e úsqueda Avanzada 
Google veterinaria unex Búsqueda ] Piscina 


Búsqueda: € la Web € páginas en español € páginas de España 


La Web Resultados 1 - 10 de aproximadamente 479 de veterinaria unex 0, 08 segundos) 


FACULTAD DE VETERINARIA DE LA UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA 
Información de la Facultad de Veterinaria de la UEX 


veterinaria unex esííndice html - 9k - En ceché - Páginas similares 


Pagina nueva 1 


u.» AYAFES-Cáceres. Facultad de Veterinaria ... Cursos Y Charlas Realizados 
Paginas Web Interesantes. Prácticas. avagypsiQ)hotmail.corn. avafesdunex.es 
S: 'AFESWEB.htm- 13k - En ca 


(mu 


Directorio Web de Google - World > Español > Educación ... 
... Unidad de Bioquímica - http://veterinaria.unex es/Unidades/BIOQUIMI htm ... 


de los Alimentos - http://veterinaria. unex es/tecnologia/Frametectl.html ... 
idades/ España/Extremadura/Universidad_de Extrermadura/Departarentos/ - 24k 


Chemedia - El Portal de la Ciencia y la Técnica - anatomia veterinaria 

... enfermeria, agricultura, veterinaria, ciencia en latinoamerica y España 

... URL: veterinaria. unex.es Ver Sitio [ en esta ventana nueva ventana ... 

chernedia.com/cgi-binfsearch/ search cgi?keywords=anatomia+eterinaria - 43k - En cache - Paginas sirnilares 


Figura 6.22. Resultados de la búsqueda. 


Ha sido muy sencillo. En resumidas cuentas, el cuadro 
de búsqueda de la barra Google funciona exactamente igual 
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que el cuadro de búsqueda de la página Web de Google, 
con toda su potencia y sencillez, y además con la ventaja 
de no tener que entrar en la Web de Google para iniciar la 
búsqueda. Por cierto, si tiene curiosidad por conocer cómo 
es la página Web de la Facultad de Veterinaria de Cáceres, 
podrá comprobar que al hacer clic sobre el primer resulta- 
do de la búsqueda se nos muestra la misma página Web 
que aparece en la figura 6.23. 


| Archivo. Edición Ver Favoritos Herramientas — Ayuda 


la http:/veterinaria.unex.esfindice,hitml 


Y] bo uscar nia Web + | ERA E obloqueada(s) — Eloncones 4 | Elvetemaria (Junex 


$ TERRALA 


UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA FACULTAD DE VETERINARIA 


Información General Junta de Facultad Departamentos 
|| (Creación, dirección, teléfono, fax, | (Composición, Reglamento, Comisiones, (Unidades, áreas de conocimiento, | 
| | correo electrónico, cómo llegar, EY Sesiones) | Asignaturas, profesores, personal de | 
'N titulaciones, etc.) Reglamento de la Granja administración y servicios) E | 
| Adrunistración y Servicios de la 
Facultad Memona Docente 1997/98, 1998/99. Memonas de Investigación 
1999/2000, 2000/2001, 2003/2004 (1995 a 1998) 


Parte de mantenimiento 


Reconobimiento de Créditos de Libre _ Biblioteca 
Elección Cursos de postgrado 


Tuna Teléfonos, e-mail 


Í Plan de Estudias 1982 (Animo 


Figura 6.23. La facultad de veterinaria. 
6.4.2. Resaltar términos de búsqueda 


Otra de las posibilidades de la barra Google es resaltar los 
términos de la búsqueda dentro de las páginas Web obteni- 
das como resultado. La barra Google marca dichos términos 
como si se tratara de un rotulador fluorescente. Para conse- 
guir esto sólo tenemos que hacer clic en el botón Resaltar 
términos, como se puede ver en la figura 6.24. Activando o 
desactivando este botón resaltaremos (o no) los términos 
por los que hemos realizado la búsqueda. La figura 6.25 mues- 
tra los términos de la búsqueda de nuestro ejemplo, "veteri- 
naria” y "unex”, resaltados. El primero de ellos, "veterinaria" 
en color amarillo y el segundo, "unex", en azul. Si hubiéra- 
mos utilizado algún término más, éste aparecería resaltado 
con un color distinto, para diferenciar unos términos de otros. 


150 


La Web Imágenes Grupos Directorio 0 


| pa [veterinaria unex squeda ls A 
Preferencias 


Búsqueda: € la Web C páginas en español C páginas de España 


l La Web Resultados 1- 10 de aproximadamente 479 de veterinaria unex. (0,04 segundos) 


FACULTAD DE VETERINARIA DE LA UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA 
Información de la Facultad de Veterinaria de la UEX 
veterinaria Hex esíndice html - 9k - En caché - Págin 


Pagina nueva 1 
... AVAFES-Cáceres. Facultad de Veterinaria ... Cursos Y Charlas Realizados 


Paginas Web Interesantes. Prácticas avagypsQhotmail com Eire es 
veterinaria Unex es/AvAFES/AVAFESWEB htm - 13k - En cache 
[ Más resultados de veterinaria Unex es ] 


ll Directorio Web de Google - World > Español > Educación ... 
. Unidad de Bioquímica - http://veterinaria unex es/Unidades/BIOQUIMI.htrn ... 
ll de los Alimentos - http-//reterinaria unex es/ftecnologia/Frametectl.htral .. 
mi Universidades! España/Extremadura/Universidad de Extremadura /Departamentos/ - 24k - 


Chemedia - El Portal de la Ciencia y la Técnica - anatomia veterinaria 

... enfermeria, agricultura, veterinaria, ciencia en latinoamerica y España 

.-- URL: veterinaria. unex es Ver Sitio [ en esta ventana nueva ventana ... 
chernedia.comfcgi-binfsearch! search.cgl?keywords=anatormia+veterinaria - 43k - En caché - Págin 


Figura 6.25. Términos de la búsqueda resaltados. 


De esta forma podemos distinguir de un simple vista- 
zo los términos de la búsqueda en la página de resultados 
que nos devuelve Google, algo que nos ahorrará mucho 
tiempo. 


6.4.3. Términos de búsqueda en resultado 


Sigamos con nuestro ejemplo. Podrá comprobar que, 
tras realizar la búsqueda, aparecen dos nuevos botones en 
la barra: veterinaria y unex. Puede verlo en la figura 6.26. 

Estos botones son creados por la barra Google cada vez 
que realice una búsqueda utilizándola. Se crearán tantos 
botones como términos de búsqueda se hayan escrito. En 
el ejemplo hemos utilizado los términos "veterinaria" y 
"unex" para definir la búsqueda, y son estos mismos los 
nombres de los botones que han aparecido en la barra. Si 
hubiéramos utilizado otros términos, los botones nuevos 
tendrían esos otros nombres. 
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Figura 6.26. Botones "veterinaria" y "unex”. 


La finalidad de estos botones no es otra que la de facili- 
tarnos la localización de los términos de búsqueda dentro 
de las páginas de resultados. Puede desplazarse por toda 
la página Web, saltando de una aparición del término a 
otra, con sólo pulsar el botón del término elegido. 

Para ver todo esto más claro, sigamos con el ejemplo de 
búsqueda que tenemos entre manos. Pulse el botón veteri- 
naria, que puede verse en la figura 6.27, dos veces, a ver 
hasta dónde nos lleva. 


Figura 6.27. Pulsar el botón veterinaria dos veces. 
Efectivamente, tras pulsar dos veces el botón "veteri- 


naria" verá la segunda aparición de esta palabra en la pá- 
gina de resultados, como muestra la figura 6.28. 


¡ rección 15] http: EA google. es/search?sourceid=navcllentehi=estie=UTF- Sarls= 
Es e E = 


¡ Google + ” erernana unex ml ES Buscar en | Wet Web 


La Web Imágenes Grupos Directorio N Noticias 


Google E: Veterinaria unex Búsqueda A 


AN € la Web € páginas en español C páginas de España 


LaWeb Resultados 1 - 10 de aproximadamente 479 de veterinaria unex. (0,04 segundos) 


FACULTAD DE MUERES DE LA UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA 
Información de la Facultad de Nara de la UEX 
veterinaria unex esfndice html - 9k - - 


Pagina nueva 1 

.. AVAFES-Cáceres. Facultad de Veterinaria ... Cursos Y Charlas Realizados 
Paginas Web eS Prácticas avagypsGhotmail com Os es 
veterinaria unex e AFES/'AVAFESWEB. htm - 13k - En cache 3s Similares 


[ Más resultados de yetermana.Unex.es ] 


Directorio Web de Google - World > Español > Educación ... 

« Unidad de Bioquímica - http //veterinaria unex es/Unidades/BIOQUIMI htm ... 

de los Alimentos - http://veterinaria unex es/tecnologia/Frametectl html ... 

directory. google comí... Universidades! España/Extremadura/Universidad de Extremadura/Departamentos/ - 24k 
Fonsaché - Páginas similares 


Chemedia - El Portal de la Ciencia y la Técnica - anatomia veterinaria 

».» Enfermeria, agricultura, veterinaria, ciencia en latinoamerica y España 

... URL veterinaria unex es Ver Sitio [ en esta ventana nueva ventana ... 
chemedia.com/cgi-binísearch/ search.cgi?keywords=anatomia+veterinarla - 43k - En cache - Pág 


Figura 6.28. La segunda aparición de “veterinaria”. 


La primera aparición de "veterinaria" se encuentra en la 
línea superior, en la parte derecha de dicha figura. Puede 
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utilizar estos botones junto con el botón Resaltar térmi- 
nos, del que hablamos en la sección anterior de este apar- 
tado. Si lo hace, cada uno de estos botones se mostrará con 
un color distinto, que será el mismo con el que se resaltará 
el término de búsqueda correspondiente. Fíjese en los bo- 
tones veterinaria y unex que aparecen en la barra Google 
de la figura 6.25. Comprobará que el color del botón vete- 
rinaria es el amarillo, el mismo color con el que se resalta 
el término veterinaria dentro de la página Web que se 
muestra en esa misma figura. 


6.4.4. Búsquedas sólo en España 


La barra Google no se limita a proporcionar una forma 
diferente de buscar en la página principal de este busca- 
dor. También podemos utilizarla para limitar los resulta- 
dos a un país en concreto, o a un tipo de búsqueda. 

Para ello puede utilizar el botón Buscar en la Web, des- 
plegando su contenido al hacer clic en la flechita que apa- 
rece a su derecha. Puede ver este botón en la figura 6.29. 


a 


Figura 6.29. Botón Buscar en la Web. 


Haga clic en la flechita que aparece a la derecha del 
botón. Se desplegará un menú con una serie de acciones 
adicionales para realizar las búsquedas, tal y como mues- 
tra la figura 6.30. 


¡Goga ES [veterinaria unex al y b > 
A a 


«Grupos de 6 le 
Directorio Web 


Figura 6.30. Buscamos en España. 


Cambiemos ahora la búsqueda de ejemplo. En esta oca- 
sión vamos a limitar el resultado de la búsqueda a aquellos 
proporcionados por sitios Web ubicados en España. Para 
ello, despliegue el menú y seleccione la opción Buscar en 
España. Los resultados de búsqueda de este ejemplo, res- 
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tringido sólo a España, pueden verse en la figura 6.31. Fíje- 
se en que se han encontrado 254 páginas en lugar de las 
479 que se mostraban en la figura 6.22. 


La Web Imágenes Grupos Directono Noticias 


ñ > Búsqueda Avanzada 
¡ Google veterinaria unex Búsqueda A 


Búsqueda: € la Web C páginas en español € páginas de España 


i La Web z Resultados 1- 10 de aproximadamente 254 de veterinaria unex (0,16 segundos) 


' FACULTAD DE VETERINARIA DE LA UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA 


Bl Información de la Facultad de Veterinaria de la UEX 


Pagina nueva 1 
... AVAFES-Cáceres. Facultad de Veterinaria ... Cursos Y Charlas Realizados 
Paginas Web Interesantes. Prácticas avagypsGHhotmail com. avafesYunex es 
veterinaria unex es/AVAFES/AVAFESWEB htm - 13k - En caché - Páginas similare 
Excite España - Departamentos > Universidad de Extremadura ... 
... http://veterinaria unex.es/fisio/FIS|.. Higiene de los Alimentos ... 
http: //veterinaria unex es/Unidades/B... Unidad de Biología y Etología ... 
How. excite es/. ¿Educació Universidades/ España/Extremadura/Unwersidad_de Extremadura/Departamentos - £9k 


Licenciatura en veterinaria (UEX) 
«««. URL, http: /veterinaria.unex.es/Docencia/planVete htm ... Temas relacionados 

E Medio ambiente y veterinaria Veterinaria y adiestramiento de animales ... 
wwsw.educaweb.cornfeducaclub/buscador/ asp/cursos-33761-licenciatura_en veterinaria__uex_ html - 13k 
En caché - Páginas similares 


Figura 6.31. Resultados sólo en España. 


Los resultados obtenidos al realizar la búsqueda de 
esta forma quedarán limitados al país seleccionado, en 
este caso España. Así podremos eliminar aquellos que es- 
tén en otros idiomas o que, por su situación geográfica, 
no nos interesen. 


Nota: La figura 6.30 también nos proporciona otras op- 
ciones como Sitio actual, Voy a tener suerte, o tipos de 


búsqueda como Imágenes de Google, Grupos de Google 
o Directorio Web. 


Éstas son sólo algunas recomendaciones sobre la utili- 
zación de esta barra para realizar búsquedas de una forma 
más eficiente. Si quiere sacarle un mayor partido a esta 
herramienta no dude en acudir a la ayuda que Google nos 


ofrece sobre su propia barra de búsqueda. Para acceder a 
esta ayuda visite la página: 


http://toolbar.google.com/intl/es/help.html 
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6.5. PageRank 


Este es un buen momento para hablar de PageRank y de 
la información que este indicador de Google nos propor- 
ciona sobre las páginas Web que visitamos. 

En primer lugar, PageRank es un índice, un valor nu- 
mérico comprendido entre 0 y 10, que se representa en la 
barra Google mediante una barra de color verde. El aspec- 
to que tiene este indicador PageRank puede verse en la 
figura 6.32. 


Figura 6.32. PageRank en la barra Google. 


Sí, es un indicador muy bonito, y hace juego con el as- 
pecto visual de Google, pero esto no significa nada. El ver- 
dadero propósito de este valor no es el de adornar la barra 
Google. De hecho, se trata de la base del funcionamiento y 
del éxito de Google como buscador de buscadores. Vamos 
a intentar explicar su valor de una forma sencilla. 

PageRank, como ya hemos mencionado, es un valor 
numérico que nos indica la importancia de la página Web 
que estamos visitando en este momento. O lo que es lo 
mismo, es el valor que Google le asigna a la página Web en 
función de su algoritmo de valoración de páginas. 

Esta valoración de las páginas Web se utiliza, junto con 
otros factores, para situar o posicionar un sitio Web dentro 
de la página de resultados de una búsqueda. De aquí la 
importancia de este valor: cuanto más cerca del principio 
de la página de resultados esté un sitio Web, mayor será la 
posibilidad de que satisfaga nuestras expectativas sobre la 
búsqueda y mayor será la posibilidad de que accedamos a 
su contenido, con las implicaciones que tiene esto en cuan- 
to a número de visitas del sitio Web o la publicidad que ese 
sitio pueda proporcionar a sus visitantes. 

Para conocer el PageRank de una página Web sólo tiene 
que acceder a ella a través de Internet Explorer y observar 
el valor que aparece en la barra Google. 

Si quiere conocer el valor exacto de este indicador sólo 
tiene que situar el puntero del ratón sobre el indicador 
PageRank y a los pocos segundos aparecerá su valor, como 
puede verse en la figura 6.33. En concreto, la página princi- 
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pal de Google España tiene un índice PageRank de 8 sobre 
10. 


(El np: Jtwn.google E 


| 6 sueca enta vo + | Pain E obloquesdo(s) | PeJopcnes 4 


AGoogle — Microsoft Internet Explorer 


Figura 6.33. PageRank de la Web de Google. 


Los votos de una página Web a otra se utilizan para 
calcular su PageRank asociado. Google entiende por voto 
un enlace desde una página Web hacia otra. A mayor nú- 
mero de enlaces que apuntan a una Web concreta, mayor 
número de votos recibirá y su índice PageRank será ma- 
yor, ya que esa página tendrá más importancia. A fin de 
cuentas, millones de páginas Web no pueden estar equivo- 
cadas. Esta forma de valoración intenta ser un sistema de- 
mocrático, de tal forma que la importancia de una página 
Web viene dada por la que le atribuyen las demás Web de 
Internet. 

Esta forma de puntuar las páginas Web y el algoritmo 
de búsqueda de Google fueron ideados por Larry Page y 
Sergey Brin cuando todavía eran estudiantes de la Univer- 
sidad de Standford. Al final se convirtieron en los funda- 
dores y propietarios de Google, creando un nuevo enfoque 
de búsquedas. Esta idea se extendió rápidamente a los usua- 
rios de todo el mundo por la eficacia de sus resultados y la 
rapidez con la que se realizaban las búsquedas. 

Aunque hoy en día se conoce el funcionamiento básico 
del buscador Google y cómo poder mejorar la posición de 
las páginas en los resultados obtenidos, su algoritmo de 
búsqueda es el secreto mejor guardado de Google, utili- 
zando una combinación de software y hardware muy avan- 
zado y ágil. 


Nota: Aunque nos pueda parece que un valor 3 en el 
índice PageRank es muy bajo, tenemos que tener en cuen- 
ta que con el número de páginas Web existentes en el 
mundo, este valor de puntuación significa que algunos 
cientos de miles de enlaces apuntan hacia esa página Web. 
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La figura 6.34 muestra el valor de PageRank de un sitio 
Web con un valor cero (0/10). Esto indica que esa página 
Web apenas es referenciada desde otras páginas Web y por 
lo tanto no aparecerá en los primeros puestos de los resul- 
tados de búsqueda. 


PageRank es el sistema de Google para medir la irmy 


Figura 6.34. Sitio Web poco importante. 


Otro ejemplo de la ponderación de PageRank lo mues- 
tra la figura 6.35, donde podemos ver la valoración que 
ostenta la Web del ejemplo de búsqueda de este capítulo. 
No está en tal mal lugar, por cierto (4/10). 


| Aj FACULTAD DE VETERINARIA DE LA UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA - Microsoft 


Escaro 
FACULTAD DE VETERINARIA 


pel 


Figura 6.35. PageRank de la Web de veterinaria. 


Para saber algo más de las implicaciones que tiene 
PageRank en los resultados de las búsquedas de Google, 
acuda a los capítulos finales de este libro, en los que se 
trata en profundidad el posicionamiento de los sitios Web 
dentro del buscador Google. 


6.6. Otras barras de búsqueda 


Como ya hemos comentado al principio de este capítu- 
lo, la barra Google sólo funciona con Internet Explorer, en 
sus versiones más recientes. Pero no todo está perdido. 
Tras el éxito de la herramienta lanzada por Google, algu- 
nos buscadores también han desarrollado sus propias ba- 
rras de búsqueda, incluso existe una que funciona en otros 
clientes Web. 
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Aunque el funcionamiento de cada una de ellas es muy 
similar a la barra Google, algunas de ellas presentan caracte- 
rísticas que no están presentes en Google y otras que las com- 
plementan. Veamos algunas de estas barras de búsqueda. 


6.6.1. Googlebar 


Se trata de un proyecto dentro de la comunidad de 
desarrolladores de Mozilla para conseguir que las 
funcionalidades de la barra Google puedan utilizarse en 
Netscape, Mozilla y FireFox. Lo podemos encontrar en la 
siguiente página Web: 


http://g00glebar.mozdev.org/ 


Su comportamiento es similar a la barra Google y nos 
permite realizar las búsquedas en Google de una forma 
más cómoda, sin tener que utilizar Internet Explorer ni 
Windows como sistema operativo. En la figura 6.36 pode- 
mos ver la página Web de Googlebar. 


What is the Googlebar? 


The Googlebar project was initially created to address the wdespread desire in the mozilla 
community for the Google toolbar to support the Netscape 7, Mozilla, and Firefox web 
browsers. In the past, the Google toolbar was only available for IE on windows. While we 
are in no way afiliated with Google inc, our current release emulates all of the basic search 
functionality of the toolbar, allowing users to easily access almost all of Google's specialty 
searches (some of which are not yet supported by the original Google toolbar!) from one 
convenient toolbar. However, because the developer community for Firefox is so vibrant, we 
have decided not to implement features found in other extensions (such as form fill) or built 
into Firefox (such as the popup blocken). If you are looking for AutoFill, you may find the 
AutoF orm or AutoFill extensions useful 


Help and FAQs 


ne Fr UAB IRAN ATA) 


New Install Now : Firefox or Mozilla Suite 


Download Now : Firefox or Mozilla Suite 
| Pagerank | 
Customize Googlebar 


Translations of the Googlebar into other languages can be found at the Googlebarl10n 
project on Mozdev.org 


Figura 6.36. Googlebar para FireFox y Mozilla. 


En la figura 6.37, podemos ver a FireFox con la barra 
Googlebar instalada. El funcionamiento es muy similar al 
de la barra Google, pero con el toque propio de FireFox. 
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Nota: Puede descargar la versión más reciente de FireFox 
en castellano e instalarlo en su propio ordenador sin ne- 
cesidad de desinstalar Internet Explorer de Microsoft. Para 
obtenerlo tiene que acudir a la página Web de Mozilla: 
http://www.mozilla.org/products/firefox/. 


Firefox Start 


Google La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 

A Búsqueda Avanzada 
e Freferencias 

Búsqueda: € la Web Ú páginas en español € páginas de España 


- Búsqueda en Google ] 


¿Disfruta usar Firefox? Involúcrese. Corra la voz, haga una donación o postúlese 
como voluntario 


Ayuda de Firefox y agregados Acerca de Mozilla CDs y mercadería Involúcrese 


Figura 6.37. FireFox y Googlebar. 


6.6.2. Yahoo! Companion 


Es la respuesta a la barra Google por parte de Yahoo!, 
uno de los buscadores más veteranos. No deja de ser otra 
barra de herramientas para nuestro cliente Web que pode- 
mos utilizar para bloquear las ventanas emergentes (pop- 
ups), realizar búsquedas utilizando cualquier sitio Web, 
además de otras muchas facilidades y utilidades. 

Para instalarla y poder disfrutar de ella, sólo tenemos 
que descargárnosla desde su página Web: 


http://es.companion.yahoo.com/ 


Puede ver dicha página en la figura 6.38. Su instalación 
es muy sencilla y en pocos minutos estará perfectamente 


integrada en su cliente Web. 
Una característica que podemos observar en esta barra, 
que puede ver en la figura 6.39, es la presencia de botones 
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rápidos adicionales para acceder a los demás servicios que 
ofrece Yahoo!, como Correo Yahoo!, Mi Yahoo!, Noticias y 
acceso a contenidos clasificados por temas, como cine, de- 
portes, juegos, etcétera. Esta característica no está presente 
en la barra Google. 


Dirección ($5) http: //es.companion.yahwoo,com/ a 


HOooO! Barra ] Hola - Yahoo! - Ayuda - Entrar 


de herramientas 


Elimina los pop-ups antes de que aparezcan. 


La nueva barra de Yahoo! Companion, Usala ahora - ¡gratis! 
ahora con bloqueador de pop-ups. Con 
ella podrás: Por favor, cierra las otras ventanas de tu 
navegador que tengas abiertas. 
- Parar las molestas ventanas 
emergentes (pop-ups) Noto" Instalar 
» Buscar desde cualquier sitio web 
» Guardar tus favoritos y acceder a ellos a li . 
desde cualquier ordenador Aprende más, haz clic aquí 
Atención: Al hacer dic en Instalar,estás 
aceptando las Condiciones del servicio. 


Figura 6.38. Descarga de la barra Yahoo! 


+ [buscar || 2 Resator Ud» | [entrar [+ [O correo vato 
Figura 6.39. La barra Yahoo! Companion. 


+ GQ mvahoo! < Noticias + 


6.6.3. Alexa Toolbar 


Por último vamos a hablar de la barra de herramientas 
Alexa Toolbar, desarrollada por Alexa, una compañía de 
Amazon.com. Esta barra de herramientas, que ya lleva seis 
años de rodaje, le proporciona acceso instantáneo a bús- 
quedas en la Web, sitios relacionados con la búsqueda rea- 
lizada, información del sitio y estadísticas, además de 
información de contacto de los sitios Web que se visitan. 


La figura 6.40 muestra la página Web desde la que po- 
demos descargar esta barra: 


http://download.alexa.com/ 


160 


El proceso de instalación es muy sencillo y basta con 
seguir los pasos por los que nos irá guiando su asistente de 
instalación. 


l (Oatexa || [Qsearen || [Aste into; Bank: 


2 ¡ 
(Site Info ¿(Traffic Rank SN Links ) ( p, M 
Go: md: a dcir 


Stop Pop-ups, Surf Related Links, and More! 


Patented 
Alexa gives you information about the sites you 
visit, 


Install Toolbar Q | 


A healthy community is built on trust and open Downloads la secands.. 10s FREE) 
information. á 


Helpful 


Figura 6.40. Descarga de Alexa Toolbar. 


Un vez que descarguemos la barra Alexa y la instale- 
mos en nuestro ordenador, podremos disfrutar de todo su 
potencial y sus características de ayuda al realizar las bús- 
quedas en la Web. 

La figura 6.41 nos muestra esta barra de búsquedas ya 
instalada en nuestro cliente Web. 


Gales] [Aisen lime estar [Pop universidad Compisense De... > Uvm to (0) lea (4) Jamazoncom | 
Figura 6.41. La barra Alexa Toolbar. 


Nota: La barra Alexa sólo está disponible, de momento, 
para Internet Explorer 5.0 o posterior. Pero existe una 
barra de búsqueda desarrollada para el navegador 
FireFox, llamada A9 Toolbar, que incluye las fun- 
cionalidades de la barra Alexa. Para obtener más infor- 
mación sobre la barra A9 visite su página Web: 
http://toolbar.a9.com!. 
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6.7. Conclusión 


En este capítulo hemos visto todo el proceso instala- 
ción, configuración y utilización de la barra Google. Habrá 
podido comprobar su eficacia a través del ejemplo de bús- 
queda de la Facultad de Veterinaria de Cáceres. También 
hemos hablado de la importancia del índice PageRank de 
Google, que será ampliado en los capítulos finales de este 
libro. 

Esta herramienta de Google posee un variado número 
de funciones y características avanzadas que sería tedioso 
explicar en su totalidad en este capítulo. Algunas de ellas 
le serán explicadas en el capítulo dedicado a trucos avan- 
zados dentro de esta guía, otras será usted mismo quien 
las vaya descubriendo con el uso. En cualquier caso, para 
obtener información adicional sobre esta herramienta no 
dude en acudir a la ayuda que la propia barra le proporcio- 
na o directamente a la página Web: 


http://toolbar.google.com/intl/es/help.html 
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Publicidad 


Google se ha convertido en una de las empresas más 
importantes del mundo en cuestión de años. Su salida a 
bolsa fue espectacular como pocas, proporcionando gran- 
des beneficios en muy poco tiempo. Tanto es así que sus 
fundadores han creído oportuno rebajar su sueldo a un 
dólar. 

¿Es capaz un buscador de hacer tanto dinero? No debe- 
ría extrañarnos que así fuese, dado que su principal fuente 
de ingresos es la publicidad. 

Google dispone en sus páginas de espacio para 
anunciantes. Como ya sabe, se trata del buscador más uti- 
lizado del mundo. Igual que ocurre con la televisión, las 
empresas quieren publicitar sus productos en los medios 
de más audiencia. 

Quizá no haya reparado en ello, pero la publicidad está 
presente en los resultados de las búsquedas de dos formas: 
como enlaces patrocinados o como AdWords. Los prime- 
ros aparecen en la misma lista de resultados, pero diferen- 
ciados del resto, para que tengamos claro qué es publicidad 
y qué no. 

La publicidad que aparece en forma de columna, a la 
derecha de los resultados, es lo que Google denomina 
AdWords. 

Existe un tercer tipo de publicidad que, a diferencia de 
los dos anteriores, no está en las páginas de Google. Se 
trata de AdSense. Gracias a este sistema puede obtener 
ingresos, ya que son sus propias páginas las que pueden 
hacer uso de él. 

Durante este capítulo verá en más detalle estos tres 
formatos publicitarios y cómo sacar el máximo partido de 
ellos. 
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7.1. Introducción 


Si visita páginas Web con regularidad es posible que ya 
conozca los tres tipos de anuncios que Google utiliza: 
AdWords, enlaces patrocinados y AdSense. 


7.1.1. AdWords 


Los anunciantes pueden seleccionar con gran precisión 
la audiencia que buscan gracias a AdWords. Sólo es nece- 
sario decidir qué términos de búsqueda activarán la cam- 
paña publicitaria y cuánto quiere invertir. A más inversión, 
más veces se verá su anuncio. 

En la figura 7.1 puede ver los anuncios que aparecen en 
Google cuando busca el término "restaurantes”. Fíjese en la 
columna que aparece en la parte derecha de la página. 


3 Búsqueda en Google: restaurantes - Microsoft Internet Explorer 


www. gongle.es/search?hi=es' 


La Web Imágenes Grupos Directono Noticias 


4 y vanz 
Google restaurantes Búsqueda O anzada 


Búsqueda: (* la Web € páginas en español C páginas de España 


“Resultados 1- 10 de aproximadamente 5.850.000 de restaurantes (0,18 segundos) 


LaWeb 


Restaurantes recomendados Entace Patrocinado 
ww restaurantesdelpais.com Completa guía actualizada al día, fotos, crítica y web. Sorprendente 


Enlaces patrocinados 
RestaurantesHoy com 
restauranteshoy paginasamarillas es/ - 5 1 Abr 2004 as jginas simila Reservas en restaurantes 
Garantizamos la opción que más se 

Restaurantes de Madrid adapte a su evento Grandes ofertas! 
Guía gastronómica de la ciudad española que ofrece información sobre restaurantes NW ISSRIvame Sa: coro 
y bodegas. Sección de servicios y recetas 

mw restaurantesmadrid com! - 15k - 11 Abr 2005 


Madrid 


Pgnas Ina Alacarta Madrid 
TODO SOBRE ESPAÑA - RESTAURANTES Entrega a domicilio de excelentes 


A restaurantes de Madnd. 91 411 8307 
Busquen en nuestra base de datos de Restaurantes en toda España www alacartamadrid. com 
ww spaindata comédata/lrestaurantiind shtml - 14k - £ iché - Páginas similares Madrid 


e 


Figura 7.1. Publicidad en Google. 


Todas las empresas que aparecen en la columna de la 
derecha han decidido que su anuncio debe aparecer cuan- 
do se realice una búsqueda utilizando el término "restau- 
rante". 


7.1.2. Enlaces patrocinados 


Si se fija de nuevo en la figura 7.1 podrá comprobar que 
el primer resultado de la búsqueda aparece resaltado, con 
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un formato diferente al resto de resultados. Se trata de un 
enlace patrocinado. La empresa que posee esa Web ha uti- 
lizado las herramientas de Google destinadas a anunciantes 
para aparecer en ese puesto de privilegio. 

¿Se ha fijado con qué descaro consumen los protagonis- 
tas de algunas series de televisión productos de una deter- 
minada marca? Se trata de publicidad encubierta, no se 
avisa de que lo sea. Lo mismo ocurría con los primeros 
buscadores que aparecieron: a más dinero, mejor posición 
en el resultado de la búsqueda. 

Siguiendo la filosofía de Google de no hacer el mal, 
aquellas Web que pagan para lograr mejorar su posición 
en los resultados de la búsqueda se distinguen fácilmente 
del resto. 


7.1.3. AdSense 


El tercer tipo de publicidad que veremos en este capí- 
tulo está relacionado con AdWords. Se trata de AdSense 
y podríamos decir que es otra vuelta de tuerca a 
AdWords. Con AdSense, aquellos que dispongan de pre- 
sencia en Internet a través de una página Web se pueden 
convertir en medios de difusión con derecho a emitir 
anuncios. Salvando las distancias, es como si tuviesen 
su propia televisión. 

¿Y qué anuncios emiten? Los que los anunciantes que 
usen AdWords quieran. Por ejemplo, en la figura 7.2 puede 
verse la página Web de un libro relacionado con la seguri- 
dad digital. El sistema de publicidad de Google detecta 
que el contenido de dicha página está relacionado con los 
términos con los que algunos de sus anunciantes quieren 
asociar sus productos y son los que muestra. 


Guía Práctica Seguridad digital y hackers 


Cómo protegerse en Internet 


Blrao Kbuscar [Emiemt pos de Usuarios MRegistrarse 


Eper 8 para ver ajes privados BLogin 


Certificados S$1 123 bits Seguridad informática SpainSecurity.com Anti Espienaje Telefonico 
| [Instalación y soporte en Proteja su red y aumente la Asegure los datos de su Red.  Prevenga las intervenciones 
' lespañol Pruebe su certificado — productividad de sus usuarios, Seguridad Informática para Productos con encriptación 
SSL gratis Pyrnes militar 


Figura 7.2. AdSense. 
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AdSense proporciona a los dueños de las páginas Web 
un sistema muy simple para incluir la publicidad: sólo son 
necesarias unas líneas de código. 

Así que ya sabe lo que vamos a ver a partir de ahora: 
cómo funcionan AdWords, los enlaces patrocinados y 
AdSense. ¿Comenzamos? 


Nota: Como habrá podido comprobar en la figura 7.1, 
Google denomina enlaces patrocinados tanto a la colum- 
na de la derecha como al primer resultado de la búsqueda. 
Cuando se haga referencia a un enlace patrocinado nos 
estaremos refiriendo precisamente a este último tipo. Así 
podremos diferenciar entre ambos. 


7.2. AdWords 


Utilizar AdWords es muy sencillo. Si hacemos caso a la 
publicidad que Google hace de este servicio, en un cuarto 
de hora sus anuncios pueden comenzar a emitirse. El pri- 
mer paso para lograrlo consiste en crear una cuenta en el 
servicio AdWords. Posteriormente hemos de crear las cam- 
pañas de publicidad y determinar los parámetros de la mis- 
ma. Por último, existe la posibilidad de comprobar si 
nuestra inversión obtiene los resultados esperados. 


7.2.1. Audiencia esperada 


Para poder comenzar a utilizar AdWords es necesario 
crear una cuenta de usuario en dicho servicio. Esta cuenta 
le identificará de forma única, lo que hará posible que exis- 
ta un diálogo entre las dos partes contratantes. 

La página principal de AdWords en castellano, que pue- 
de verse en la figura 7.3, es: 


https://adwords.google.com/select/Login?hl=es 


Esta página contiene multitud de enlaces a páginas de 
ayuda. Si lo desea, sígalos, aunque le recomendamos que 
primero lea este capítulo. Ahora mismo sólo le interesa el 
botón Empezar. Haga clic sobre él para comenzar el proce- 
so de registro. Este proceso se divide en cuatro pasos. 

El primer paso le permitirá determinar características 
de la audiencia potencial de sus campañas, como el idioma 
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que habla y la ubicación en la que se encuentra. Es posible 
seleccionar más de un idioma e incluso seleccionarlos to- 
dos, de forma que esta variable pasaría a ser irrelevante. 


Consiga nuevos clientes en menos de 15 minutos. 


Los anuncios de AdWords de Google Nombre de su empresa 

le permiten llegar a nuevos clientes 1 - ¿Desea resultados rápidos? 
en el preciso momento en que éstos dd 
buscan sus productos o servicios : 


Con AdWords de Google puede crear 

sus propios anuncios, elegir las 

palabras clave que los hagan S : 
coincidir con los usuarios y pagar ceo la 


dE aparecen tanto en 
sólo cuando se haga clic en ellos. Google, como en los sitios asociados. 


Aprenda más Regístrese ahora 


, Demostración de cómo E 
registrarse E Ac 


+ Información sobre el 
programa y Preguntas frecuentes 


Figura 7.3. Página de entrada a AdWords. 


En cuanto a la ubicación, se ofrecen tres opciones de 
mayor a menor número de clientes potenciales: 


+ Nacional o internacional: Permite segmentar las 
campañas por países, buscando audiencias en uno O 
más de ellos. 

+ Regiones o ciudades: Si intenta promocionar un ne- 
gocio que sólo está disponible en zonas reducidas, 
es posible que AdWords le ofrezca la posibilidad de 
restringir sus campañas en zonas e incluso localida- 
des. Entre otros países, esta opción está a su disposi- 
ción en España. 

+ Personalizado: Para campañas aún más restrictivas 
que las anteriores. Si la anterior opción le permitía 
seleccionar uno o más grupos de audiencia, ésta per- 
mite seleccionar un punto de partida, como una direc- 
ción o unas coordenadas. A partir de ese punto podrá 
determinar el radio de influencia que aspira obtener. 


Tras seleccionar una de las tres opciones y hacer clic en 
el botón Guardar y continuar se le dirigirá a sucesivas 
páginas en las que podrá completar los criterios que haya 
seleccionado. Por ejemplo, si quiere limitar la campaña a 
unas regiones o ciudades, se le llevará a una página en la 
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que podrá seleccionar el país y posteriormente las regio- 
nes a las que quiere dedicar la publicidad. 

Es decir, la audiencia de sus campañas publicitarias 
puede moverse dentro de un rango muy amplio. El punto 
más alto de este rango se encontraría al seleccionar todos 
los idiomas y todos los países. El más bajo, si se limita a un 
idioma y una determinada localidad en la que los clientes 
estén en un rango de pocos kilómetros. La relación entre 
audiencia y gasto es directamente proporcional. 

Comience sin pretensiones, ya que sólo vamos a reali- 
zar pruebas: seleccione un idioma de la lista. A continua- 
ción marque Personalizado. Haga clic en el botón Guardar 
y continuar que se encuentra en la parte inferior de la 
página. Si AdWords no conoce la dirección en la que se 
encuentra su negocio, se le facilitará una lista de sitios Web 
en los que podrá obtener las coordenadas de esa dirección, 
su latitud y su longitud. 


Truco: La parte superior de la página que nos lleva por 
los diferentes pasos para la creación de su cuenta AdWords 
contiene un cuadro en el que se irán resumiendo las op- 
ciones que haya seleccionado. Por ejemplo, en la figura 
7.4 puede ver el idioma y la zona de influencia selecciona- 
dos en el primer paso. 


Seleccione su segmentación por idioma y ubicación. 


Los idiomas de sus anuncios Español [Editar] 
Su opción de segmentación por ubicación: Personalizado [Editar] 


35.0 kilómetros 
Latitud: 40* 26' 52", Longitud: 39 37' 46", 


Figura 7.4. Resumen de lo configurado. 


Llegado a este punto se encontrará en el segundo paso 
de los cuatro necesarios para completar la creación de la 
cuenta. Google supone que si está creando un usuario para 
su sistema AdWords es para anunciarse, así que le pregun- 
ta lo antes posible por los datos de la campaña publicitaria 
que quiere crear. 


7.2.2. Creación de anuncios 


El primer dato que necesita proporcionar a AdWords es 
el nombre de la campaña, que debe introducir en el cuadro 


168 


de texto Nombre el grupo de anuncios. Seleccione un nom- 
bre representativo. Por tratarse de la primera campaña, 
que será sólo una prueba, puede llamarla Prueba. Más ade- 
lante podrá modificar o eliminar este nombre si lo cree 
conveniente. 

Fíjese en la figura 7.5, se trata de un fragmento de la 
página que verá en el segundo paso. En la parte superior 
izquierda se encuentra un ejemplo de anuncio. Este anun- 
cio irá cambiando a medida que introduzca valores en los 
cuadros de texto que hay bajo él. 


Guía Práctica Google 
Todo sobre Google 


Sitúese a la cabeza 
enreas.com/google 
Introduzca el texto a continuación para versu anuncio aquí. 


Cabecera [Guía Práctica Google Máximo de 26 caracteres 

Primera línea descriptiva: — [Todo sobre Google. (máximodens caracteres) 
Segunda línea descriptiva: [Sitúese a la cabeza. (máximo de 25 caracteres) 

URL visible http // [enreas com/google (máximo de 35 caracteres) 


URL de destino [http 1 3 Ju enreas.com/google (máximo de 1.024 caracteres) 


Figura 7.5. La primera campaña de publicidad. 


El anuncio se compone de cuatro líneas para las que son 
necesarios cinco datos: 


Cabecera: Texto de la primera línea. Aparece con el 
formato de un enlace. Elija una frase que diga lo máxi- 
mo posible sobre el producto a publicitar. 

Primera línea descriptiva: Segunda línea del anuncio, 
la primera bajo la cabecera. Describa aquí el producto. 
Segunda línea descriptiva: Complemento de la lí- 
nea anterior. 

URL visible: Se trata de la última línea del anuncio. 
Introduzca aquí la dirección de su página en el forma- 
to más corto posible. Así será más fácil de recordar. 
URL de destino: No tiene que coincidir con la direc- 
ción anterior. Una práctica común consiste en crear 
una página de entrada diferente para aquellos que 
provengan de la publicidad, para poder controlar la 
eficacia de la campaña con más facilidad. 


Haga clic en el botón Continuar cuando haya termina- 
do de crear su anuncio... ¡pero esto qué es! Fíjese en la 
figura 7.6. 
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O Por lo que parece, su anuncio no cumple con una o más normas editoriales, 
A continuación, enumeramos los problemas. 
Por favor, revise su anuncio y realice las modificaciones necesarias. Si cree que ha 
recibido este mensaje por error, puede solicitar una excepción y continuar. [2] 


Guía Práctica GooaleO Guía Práctica Google 
Todo sobre GaogleO Todo sobre Google 
Sitúese a la cabeza Sitúese a la cabeza 
enteas corr ga enreas.com/google 

Texto de anuncio con errores resaltados. Texto de anuncio con las revisiones del usuario debajo. 


a ás [Guía Práctica Google Máximo de 25 


caracteres 

O Marca registrada [2] 

No permitimos a los anunciantes incluir 'google' 
en sus anuncios de AdWords de Google por 
tratarse de marcas registradas. Este término 
puede ser la marca registrada de un producto 
determinado o una categoría de servicio y sólo se 
aplicará en determinados países. 


b Solicitar una excepción 


Figura 7.6. Vaya susto. 


Nota: Los datos que estamos empleando para crear este 
anuncio de prueba no son los más adecuados. Seguro que 
se ha dado cuenta. Se está promocionando un libro, un 
producto cuya disponibilidad no está limitada a una zona, 
pero sólo en un rango de 35 kilómetros a partir de unas 
coordenadas. Recuerde: se trata sólo de una prueba. Ana- 
lice las campañas que cree, debe existir una relación ade- 
cuada entre el producto y su audiencia. 


Pues parece que hay algo mal en nuestro anuncio. Se 
nos dice que no estamos cumpliendo con las normas edito- 
riales que a tal fin existen. En concreto, estamos utilizando 
una palabra prohibida, ya que no se nos permite incluir la 
palabra "google". Todo tiene solución. Para esta prueba se 
pueden utilizar los valores que se muestran en la tabla 7.1. 


Tabla 7.1. Campos del anuncio. 


Cabecera El buscador 

Primera línea descriptiva Todo sobre este buscador. 
Segunda línea descriptiva Sea el primero de la lista. 
URL visible - enreas.com/google 

URL de destino www.enreas.com/google/ 
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Si desea más información acerca de las normas edito- 
riales, consulte la página: 


https://adwords.google.es/select/guidelines.html 


Cuando consiga que Google acepte su anuncio seguirá 
en el segundo paso, la creación de grupos de anuncios. 
Ahora se le dará la opción de seleccionar las palabras clave 
con las que quiere relacionar su campaña. Recuerde: cuan- 
do alguien busque por esos términos, sus anuncios apare- 
cerán en la parte derecha de la página de resultados. 

Siguiendo con el ejemplo, suponga que quiere anun- 
ciarse para ayudar a quienes quieran situarse en las prime- 
ras posiciones de los resultados de las búsquedas. Es posible 
que esas personas busquen en Google los términos 
optimización buscadores o google. Se trata sólo de dos 
de las muchas posibilidades. Inclúyalas en el cuadro de 
texto que se le ofrece, en líneas separadas. 

Fíjese en la parte izquierda de la página. Podrá ver una 
columna con la lista de anuncios que ha creado. Es posible 
añadir nuevos anuncios o eliminar alguno de los ya presentes. 


Nota: Si desea ayuda con la selección de términos de bús- 
queda déjese aconsejar por Google. En la página de selec- 
ción de palabras clave se le ofrece acceso a una herramienta 
para la búsqueda de sinónimos que puede resultarle de 
gran utilidad. Puede utilizarla si hace clic en el enlace 
herramienta para palabras clave. 


Seguimos en el segundo paso. Antes de llegar al tercero 
es necesario que estime cuánto está dispuesto a pagar a 
Google cada vez que alguien haga clic en uno de sus anun- 
cios. Piense que cada clic realizado es un cliente en poten- 
cia que ha ganado. Mientras más dinero pague a Google 
por cada clic, más lo promocionará y será visto en mejor 
posición y sitios. 

Por otra parte, piense que tampoco es interesante morir 
de éxito. ¿Está su sitio Web preparado para recibir todas 
las visitas que pueden resultar de una campaña publicitaría 
en el buscador más utilizado? Imagine la situación: millo- 
nes de personas haciendo clic en su anuncio, mientras su 
servidor de páginas Web está colapsado, incapaz de aten- 
der tal avalancha de visitas. 

Si se da este caso deberá pagar a Google por visitas que, 
en realidad, han sido contraproducentes, puesto que no 
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han podido ver nada de lo que el anuncio prometía. La 
recomendación es que la campaña esté proporcionada con 
su capacidad de atender a los clientes en potencia. Si sólo 
puede atender a un número limitado de ellos, anúnciese en 
consecuencia. 

El coste mínimo por clic que Google acepta es de cinco 
céntimos de euro. 


Nota: Esto no quiere decir que cada clic vaya a costar 
cinco céntimos: cómo máximo, Google le cobrará el valor 
que usted especifique, pero es posible que se encuentren 
mejores ofertas y se puedan situar sus anuncios en otras 
páginas pagando menos. 


Cuando haga clic en el botón Guardar y continuar se le 
mostrará una página con los mismos valores que la ante- 
rior, para que confirme que está de acuerdo con los valores 
que ha introducido. Haga clic en el botón Ir al paso 3. 


7.2.3. Presupuesto 


Para aquellos cuyo presupuesto sea limitado, éste es el 
paso más importante, ya que permite determinar cuánto 
quieren gastar cada día. 

Suponga que acepta el valor que ofrece AdWords, un 
euro. Eso querrá decir que, como mucho, gastará unos trein- 
ta euros al mes en publicidad. 

Por otra parte, como por cada clic va a pagar un máxi- 
mo de cinco céntimos, eso querrá decir que su campaña 
atraerá a un mínimo de veinte nuevos clientes en potencia 
al día. A lo largo del mes serán seiscientos, mínimo. Re- 
cuerde que se trata de coste máximo por clic. Es decir, 
Google podría cobrarle menos por cada clic. 


Nota: Como ya se ha comentado, Google cobrará diferente 
precio por clic dependiendo de la importancia de la pági- 
na en la que se publique su anuncio y de su posición 
dentro del conjunto de anuncios. A más importancia y 
mejor posición, precio más alto. 


Haga clic en el botón Guardar y continuar para llegar 
al último paso del proceso de creación de la cuenta. 
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7.2.4. Identificación 


En este último paso se le pedirán los datos necesarios 
para que pueda gestionar su cuenta: la dirección de correo 
electrónico y la contraseña que quiere utilizar para acceder 
a AdWords. Ambos valores deben introducirse por dupli- 
cado, para evitar errores. 

Cuando haga clic en el botón Crear mi cuenta de 
AdWords habrá terminado. ¡Enhorabuena! Podrá ver en- 
tonces un mensaje similar al que aparece en la figura 7.7. 


| El Mensaje del navegador O 
| Archivo Edición Yer Esvoritos Herramientas Ayuda 
| Dirección el https: //adwords.goodle.es/select/WizardSignUp+: 


( 00gle correle2gmail.com (JD del cliente: 519-841-4688 ) Cerrar sesión - Envienos un mensaje - Ayuda 


AdWords 


Gracias por abonarse a AdWords. Compruebe su correo electrónico 
(correleWgmail.com) para ver si ha recibido un mensaje de Google con 
un vínculo para acceder a nuestro programa de verificación. Siga dicho 
vínculo para confirmar que la dirección de correo electrónico que nos 
consta como suya es correcta 


22005 Goagie - Equipo de AdWords. - Guía editorial - Envíenos un mensaje 


Figura 7.7. Cuenta AdWords creada. 


Aún queda un último paso antes de que su cuenta esté 
lista. Consulte el correo electrónico de la cuenta que haya 
utilizado en el último paso del registro. Podrá comprobar 
que ha recibido un nuevo mensaje. En él podrá ver la direc- 
ción de una página Web. Visítela para activar la cuenta. 

A partir de este momento podrá entrar en el panel de 
control a través de la página: 


https: //adwords.google.es/select/ 


Cuando se valide utilizando su dirección de correo elec- 
trónico y su contraseña accederá a una página en la que 
podrá ver todas sus campañas activas, de forma parecida a 
lo que muestra la figura 7.8. Aunque la campaña que acaba 
de crear está activa, no así la cuenta, entiendo cuenta como 
cuenta corriente. Es decir, para que Google comience a mos- 
trar sus anuncios debe indicar sus preferencias de factura- 
ción. Así se lo recordarán en la parte superior de la página 
de administración de campaña hasta que se los facilite. 
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. Nombre da campaña Estada a PEA Al lies pe cr lero cec ode 


TP. Campaña N? 1 Activa €1 DD / día D D - - €8pD0 


A A 60,00 


campañas activas 


Total 


Figura 7.8. Una campaña en AdWords. 


7.2.5. Informes 


Si importante es la creación de la cuenta para utilizar 
AdWords, también lo es el seguimiento de las mismas. Es- 
tudiar cuántos clics se han realizado, cuánto ha cobrado 
Google por ellos y qué incremento en ventas ha tenido su 
negocio a partir de la activación de la campaña puede ser- 
vir para mejorar el rendimiento de futuras actividades. 

La parte superior del panel de control de AdWords está 
coronada por un grupo de tres pestañas: Administración 
de campañas (la predeterminada), Informes y Mi Cuenta. 
Haga clic en la central, Informes. 

Como ya supondrá, AdWords es un servicio con mu- 
chísimos usuarios. Google sigue en su línea: para optimizar 
el uso de su servicio de publicidad, los informes no están 
disponibles de forma directa. Para obtenerlos es necesario 
dar dos pasos. En primer lugar, solicitar su creación, para 
lo que se le ofrecen varios tipos. Seleccione el que más le 
interese. En segundo lugar, descargar el informe. 

Al solicitar el informe se le ofrecerán varios formatos, 
desde uno compatible con Excel hasta HTML o XML, se- 
gún le interese. También es posible solicitar el envío del 
informe a una dirección de correo electrónico. La figura 7.9 
muestra el aspecto de un informe en formato HTML que 
ha sido recibido en una cuenta de correo Gmail. 


Prom. CPE | | tmprosionos | | Posición promedia | PER] | cies [cose 1 


A 


coa las flas 1-2 de 2 


Año y Estado de la campaña Impresiones Clics CIR Prom.CPC Coste Posición promedia: 
2003 En pausa 127.717 2463 19% 39 6853 47 
2004 En pausa 594.876 9,207 15% 60,39 €3,544 48 44 
Totales y promedico globales: 722503 11.570 18% 03 Msi A 


Figura 7.9. Informe de AdWords. 
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Este informe muestra todos los datos de una campaña 
en concreto, durante los años 2003 y 2004. Estas campañas 
están en pausa, es decir, no están activas. Fíjese en el incre- 
mento de clics durante el periodo que muestra el gráfico, 
pasando de los 2.500 a más de 7.500 en un año. 


7.3. Enlaces patrocinados 


Si quiere aparecer como primer resultado de una bús- 
queda por los términos que haya seleccionado, necesita un 
enlace patrocinado. Estos enlaces, aunque integrados en el 
resultado, están diferenciados del resto para no llevar a 
engaño a los usuarios de Google. Puede ver uno de estos 
enlaces en la figura 7.10. 


Restaurantes recomendados Enlace Patrocinado 
wow restaurantesdelpais.com Completa guía actualizada al día, fotos, crítica y web. Sorprendente 


Figura 7.10. Un enlace patrocinado. 


Conseguir que nuestro anuncio aparezca el primero en 
la lista de resultados depende del precio máximo por clic 
que hayamos seleccionado en AdWords, el gasto máximo 
diario y, por supuesto, de las palabras clave. 

Como ya sabe, de esos valores no sólo depende que su 
anuncio aparezca el primero en la lista de resultados, tam- 
bién el número de veces que aparecerá. 

Si quiere asegurarse de que su anuncio será el más visto 
las veces que se anuncie, contacte con el departamento de 
publicidad de Google, ellos prepararán una campaña a su 
medida. Puede encontrar más información al respecto en 
la dirección: 


http://www.google.es/ads/overview.html 


7.4. AdSense 


Hasta ahora, en este capítulo hemos visto las posibili- 
dades publicitarias que Google ofrece a los anunciantes, 
sean empresas o particulares, a través de AdWords. Para 
sacar el máximo partido a su propio sistema de publicidad 
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Google intenta controlar también la otra cara de la mone- 
da, los editores. 

Comparemos el sistema de publicidad de Google con el 
empleado para los periódicos. Con AdWords se gestionan 
los anuncios que aparecen en él. Con AdSense, los periódi- 
cos. Y en este caso, todo aquel que tenga una página Web 
en Internet tiene un periódico, es decir, puede recibir in- 
gresos por publicidad de forma muy sencilla. ho 

Y como con AdWords, todo comienza con la creación 
de una cuenta. 


7.4.1. Creación de la cuenta 


La página principal de AdSense se encuentra en la di- 
rección: 


http://www.google.com/adsense/ 


La figura 7.11 muestra el botón que necesita pulsar para 
comenzar el proceso de creación de su cuenta. Haga clic en 
él. 


Figura 7.11. Creación de la cuenta AdSense. 


Será conducido a la página de identificación. En ella 
podrá seleccionar entre identificarse si ya dispone de una 
cuenta de usuario para AdSense o introducir su dirección 
de correo electrónico y la contraseña que desee por dupli- 
cado si es un nuevo usuario. Haga clic en el botón Conti- 
nuar cuando haya introducido los datos que se le piden. 


Nota: Tenga en cuenta que si ya ha creado una cuenta 
para AdWords podrá utilizar la dirección y la contraseña 
de esa cuenta para entrar en AdSense. Durante esta sec- 
ción procederemos como si esa cuenta no se hubiese crea- 
do, ya que es posible que a usted no le interese utilizar 
AdWords pero si AdSense. 


Tras proporcionar una dirección de correo electrónico y 
una contraseña, AdSense necesita que le dé más detalles 
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sobre usted. Para empezar, si se trata de un particular o de 
una empresa. Seleccione la primera o la segunda de las 
opciones, respectivamente, y haga clic en el botón Conti- 
nuar. A los residentes en los Estados Unidos se les pedirán 
más adelante datos adicionales. 

La página que AdSense le mostrará en este momento 
intimida. Se trata del típico formulario en el que se le pide 
que introduzca muchos datos. Tenga paciencia y facilíte- 
selos. La mayoría de ellos son personales, como el nombre 
o la dirección, datos que ya conoce. Pero hay otros que no. 
Son los siguientes: 


e Sitio Web: Introduzca aquí la dirección de la Web 
principal en la que va a publicar los anuncios. Tenga 
en cuenta que esta dirección sólo se utiliza para po- 
der crear la cuenta y que podrá publicar anuncios de 
esta cuenta que está creando en otras páginas. 

e Idioma del sitio Web: Los anuncios que aparezcan 
en su página dependerán del idioma que seleccione 
de la lista. Si ha leído el apartado dedicado a 
AdWords, recordará que los anunciantes también 
deben seleccionar el idioma esperado de su audien- 
cia. Se trata de valores complementarios. 

+ AdSense para contenido: Marque esta casilla si de- 
sea que Google rastree el contenido de su página 
Web para poder determinar qué anuncios tienen más 
relación con ella. 

+ AdSense para búsqueda: Si quiere proporcionar a 
los visitantes de su propia Web una herramienta de 
búsqueda basada en Google, tanto para el contenido 
de su propia Web como para el resto, marque esta 
casilla. 

+. Boletines: De forma periódica, Google publica un 
boletín informativo con trucos, consejos e incluso 
encuestas. Marque la última casilla de verificación si 
desea recibirlo en la dirección de correo electrónico 
que ha proporcionado al principio del proceso de 
creación de la cuenta. 


Cuando haya terminado de rellenar el formulario haga 
clic en el botón Enviar. Será conducido a una página en la 
que se le pide que confirme que los datos que introdujo en 
el formulario anterior son correctos. Para facilitarle la ta- 
rea se le mostrará un resumen de los mismos. En caso de 
que localice algún error, haga clic en el botón Editar la 
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información de la cuenta, subsánelo y vuelva a hacer clic 
en el botón Enviar para volver a la página de confirmación 
de datos. 

Si sus datos son correctos, haga clic en el botón Conti- 
nuar para concluir el proceso de creación de la cuenta en 
AdSense. Si consulta la cuenta de correo que acaba de faci- 
litar, comprobará que ha recibido un mensaje de parte de 
Google. Se trata del mensaje de confirmación de la cuenta 
de correo electrónico. El proceso es muy simple: haga clic 
en el primer enlace que aparece en el cuerpo del mensaje. 
La página que vea le informará del éxito en confirmarla. 

Este proceso es necesario para que desde Google ten- 
gan la certeza de que la persona que está creando la cuenta 
AdSense tiene acceso a la dirección de correo electrónico 
que se ha introducido. El proceso de creación de la cuenta 
no concluye con la verificación de la dirección de correo 
electrónico. Google tendrá que revisar sus datos antes de 
darle acceso a ella. Antes de que transcurra una semana 
desde la fecha de la solicitud se le informará del resultado 
a través de correo electrónico. 


7.4.2. Creación de un anuncio 


Tras angustiosos días de espera delante de la pantalla, 
el mensaje de Google en el que le confirman que su solici- 
tud ha sido aceptada ha llegado. Hoy siente que el mundo 
es un lugar mejor y todo comienza a tener sentido. 

Así que decide que es el momento adecuado para em- 
pezar a hacer el bien. Para comenzar, quiere ayudar a otras 
empresas a salir adelante, así que quiere situar en su pro- 
pia página Web, en un lugar privilegiado, anuncios de es- 
tas empresas. Y sabe que cuenta con la ayuda de AdSense. 

Abra la página Web de AdSense. Su dirección es: 


http://www.google.com/adsense/ 


Seleccione el idioma con el que prefiera trabajar entre 
los disponibles en la lista desplegable que aparece en la 
parte superior de la página. A continuación, introduzca la 
dirección de correo electrónico que utilizó para crear la 
cuenta y la contraseña asociada en los cuadros de texto 
adecuados y haga clic en el botón Registro. 

La parte superior de la página que verá contendrá tres 
pestañas: Informes, Opciones del anuncio y Mi Cuenta, 
como puede verse en la figura 7.12. 
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[tomes ERRE 
Figura 7.12. Pestañas de AdSense. 


Ahora mismo, la que le interesa es la segunda, que pre- 
cisamente es la que aparece marcada en la figura 7.12. Haga 
clic en ella para ir a la página que le permitirá obtener el 
código HTML que deberá incluir en su página para mos- 
trar los anuncios. 

Esta página le ofrece multitud de opciones configurables: 


+ Tipo de anuncio: En el momento en el que estas 
líneas están siendo escritas, AdSense ofrece dos ti- 
pos de anuncio. El primero de ellos ya lo conoce, se 
trata de texto. Vio su aspecto en el apartado dedica- 
do a AdWords. El segundo de ellos incluye gráficos. 
En la figura 7.13 puede ver un ejemplo del primero, 
que seguro le resulta familiar por lo utilizado que es. 
Si desea ver más ejemplos de los diferentes tipos de 
anuncio existentes, vaya a la siguiente dirección Web 
http://g00gle.com/adsense/adformats/. 


£nií Espionaje Telefonica 


Instalación y soporte en Proteja su red y aumente la Asegure los datos de su Red. — Prevenga las intervenciones 
español Pruebe su certificado productividad de sus usuarios. Seguridad Informática para Productos con encriptación 
SSL gratis Pymes militar 


Figura 7.13. Anuncio de texto. 


Nota: Si despliega la primera de las listas que aparecen 
en la sección Tipo de anuncio comprobará que una de 
ellas le permite utilizar el tipo predeterminado de su 
cuenta. Puede modificar ese tipo (texto o gráfico) selec- 
cionando la pestaña Mi Cuenta, en la parte superior de 
la página y modificando las opciones de configuración 
de la misma. 


e Disposición del anuncio: Si AdSense sólo ofreciese 
publicidad en el formato que vio en la figura 7.13 
sería complicado encajarla en algunas páginas, debi- 
do al diseño de las mismas. Para esos casos, Google 
proporciona una gran variedad de tamaños y distri- 
buciones: rectángulos horizontales, verticales, cua- 
drados pequeños, o grandes, etc. Seleccione la 
disposición más adecuada a sus necesidades. 
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Paleta de colores: Y si el tamaño es importante, al 
menos en este caso, no lo es menos el color. La lista 
desplegable asociada a esta sección ofrece una serie 
de opciones. A medida que las seleccione cambiará 
el color del anuncio de muestra que aparece a la de- 
recha. Puede que las combinaciones disponibles no 
le satisfagan. Si es el caso, haga clic en el enlace Ad- 
ministre sus paletas de colores. Se le dará la opción 
de crear su propia combinación de colores y asignar- 
le un nombre. Posteriormente estará disponible en la 
lista despegable que acabamos de mencionar. 

URL del anuncio alternativo o color: La dirección o 
el color que indique aquí se mostrarán cuando, por 
la razón que sea, Google no devuelva ningún anun- 
cio. La dirección que escriba puede ser la URL de 
una imagen. En ese caso, es recomendable que tenga 
el mismo tamaño que el grupo de anuncios que se- 
leccionó en la sección Disposición del anuncio. Si 
no quiere mostrar ningún anuncio alternativo, pue- 
de especificar el código hexadecimal del color con el 
que quiere que se rellene el espacio que debería ocu- 
par el anuncio. Por ejemplo, si el fondo de la página 
es blanco, podría utilizar como color de relleno el 
mismo, para que no se notase que hay un hueco en la 
página. 

Criterio: Le permite seleccionar un criterio de segui- 
miento para sus campañas. Hablaremos de ellos más 
adelante. 

Páginas con frames: Si la página en la que tiene pen- 
sado incluir los anuncios contiene marcos (frames), 
marque esta casilla. 

Su código AdSense: En este cuadro de texto estará 
el resultado de las opciones que ha seleccionado. 


Por ejemplo, suponga que selecciona anuncios de texto 
en la disposición Skyscraper horizontal de 728 x 90, con 
la paleta de colores Mother Earth. El código HTML que 
deberá incluir en sus páginas es el siguiente: 


<script type="text/javascript"><!-- 
google_ad_client = "pub-4617119532920066"; 
google_ad_ width = 728; 

google_ad height = 90; 

google_ad_format = "728x90_as"; 
google_ad_type = "text"; 
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google _ad_channel =""; 


google_color_border = "336699"; 
googleicolor.bg = "FEFEFE"; 
google_color link = "0000FF"; 
google color url = "008000"; 


google _color_text O NONO NOOO Jue 

(ME SCI ES 

<script type="text/javascript" 
src="http://pagead2.googlesyndication.com/ 
pagead/show_ads.Js"> 


</script> 


Cree un archivo de texto con el bloc de notas y pegue el 
código anterior, que habrá obtenido del cuadro de texto Su 
código AdSense. Guarde el archivo con el nombre 
adsense.html y ábralo en un cliente Web. Podrá ver algo 
parecido a lo que se muestra en la figura 7.14. 


3 C:¡adsense.html - Microsoft Internet Explorer 


| Dirección El C:ladsense,htral 


0%, 


Literacy Cambodia 
Help Educate Children. Learn More £ Plan Your Trip of a Lifetime. 
www. roomtoread.org 


_Publlo Service Ads by Google | 


Figura 7.14. Su primer anuncio. 


De forma predeterminada, si Google no es capaz de ob- 
tener información alguna sobre la página en la que se en- 
cuentra ubicado el código anterior, muestra anuncios como 
el que se puede ver en la figura 7.14. Suelen estar relacio- 
nados con organizaciones no gubernamentales, con la sa- 
lud, la beneficencia, etcétera. De hecho, también muestra 
este tipo de anuncios de forma aleatoria. 

Ahora que tiene un espacio publicitario en su página 
Web, sólo queda esperar que llueva el dinero. 


Criterios de seguimiento 


Aunque sólo tenga una cuenta AdSense, puede incluir 
sus anuncios en todas las páginas que desee. Ahora bien, 
¿cómo saber cuáles de estas páginas le están proporcio- 
nando más beneficios? Sería interesante obtener esa infor- 
mación para intentar dar un empujón a las que peor estén 
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funcionando antes de eliminar la publicidad que aparece 
en ellas. 

AdSense nos permite asignar a cada espacio publicita- 
rio que necesitemos un código que lo diferencie del resto. 
Hace un momento, al describir los datos necesarios para 
obtener el código HTML para los anuncios, pasamos por 
alto el apartado Criterio. Haga clic en la pestaña Opciones 
del anuncio y fíjese en dicha sección. Existe un enlace lla- 
mado Administre sus criterios de seguimiento. Haga clic 
en él. 

La página que podrá ver muestra, entre otras cosas, dos 
secciones, una dedicada a los criterios de seguimiento por 
URL y otra a los personalizados. Vamos a centrarnos en los 
segundos. 

El funcionamiento de este sistema es muy simple: escri- 
ba el nombre del criterio en el cuadro de texto y haga clic 
en el botón Crear nuevo criterio. Por ejemplo, suponga 
que va a situar la publicidad en tres páginas: la de entrada, 
la que dedica a cine y la de libros. Podría crear tres crite- 
rios, como los que se pueden ver en la figura 7.15. 


Administrar criterios de seguimiento personalizados 


Utilice esta sección para crear criterios de seguimiento personalizados y desactivar, reactivar o renombrar los ya 
existentes 

A continuación, seleccione el criterio de seguimiento correspondiente en la página Código de disposición del anuncio 
antes de pegar el código AdSense en su sitio 


Libros 


Criterios de seguimiento personalizados activados: 


F Cine 


FF Entrada 
Criterios de seguimiento personalizados desactivados: 


Selecccionar: Todo, Activa, Inactivo, Ninguno Activar | Desactivar Í Eliminar. e] 


Ira Disposición del anuncio >> 


Figura 7.15. Tres criterios de seguimiento. 


Nota: Como ve, puede eliminar, desactivar e incluso cam- 
biar el nombre de los criterios de seguimiento que haya 
creado. El funcionamiento de esas opciones es sumamente 
simple, así que no nos vamos a detener en explicar cómo 
utilizarlas. _ . . O 
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Vuelva ahora a la página para la obtención del código 
del anuncio. Puede volver haciendo clic en el enlace Ir a 
Disposición del anuncio que aparece en la parte inferior 
de la página en la que se encuentra. 

Ahora, seleccione las mismas opciones que anteriormen- 
te, cuando creó el código AdSense para incluir en sus pági- 
nas, pero con una salvedad: seleccione algún valor de la 
lista Criterio. Por ejemplo, Entrada. El código resultante 
es el siguiente: 


<script type="text/javascript"><!-- 
google_ad_client = "pub-4617119532920066"; 
google_ad_width = 728; 

google_ad height = 90; 

google aditormat = "7128x90_as': 
google_ad_channel ="1246420714"; 
SEE > 

<script type="text/javascript" 
src="http://pagead2.googlesyndication.com/ 
pagead/show_ads.jJs"> 

SS CRIE> 


La diferencia está en el atributo google_ad_channel. 
En el fragmento de código anterior ese atributo, aunque 
resente, estaba vacío. Ahora contiene un valor numérico: 
1246420714. Se trata del identificador de su código de se- 
guimiento, pero no es necesario que usted recuerde ese 
valor. Basta con que siga utilizando los nombres que asig- 
nó a cada criterio de seguimiento. 

Siga estos pasos para crear tantos fragmentos de código 
como diferentes zonas publicitarias quiera mostrar. Por 
supuesto, no es obligatorio utilizar siempre estos códigos, 
sólo es necesario asignarlo a aquellos fragmentos que le 
interese vigilar. 

Si ahora utiliza el nuevo fragmento de código HTML 
para colocarlo en la página principal de su Web no notará 
ningún cambio. Sólo apreciará alguna diferencia cuando 
comience a utilizar el generador de informes. 


7.4.3. Informes 


Llover, lo que se dice llover, no lloverá el dinero a no 
ser que su sitio tenga mucho tráfico. De todas formas, 
AdSense pone a su disposición una página en la que puede 
ver qué resultado está teniendo el espacio publicitario que 
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ha incluido en su página Web. Para acceder a él sólo tiene 
que hacer clic en la pestaña Informes, que se encuentra en 
la parte superior izquierda del panel de control. 

De forma predeterminada, el formulario para la crea- 
ción de informes intenta abarcar un periodo reciente, pero 
es posible seleccionar sus propios criterios de búsqueda. 
Por ejemplo, fíjese en la figura 7.16. En ella le pedimos a 
AdSense que nos muestre las estadísticas de publicidad de 
la página principal. 


Seleccione un intervalo y los datos, globales o por cntenos de seguimiento. Puede seleccionar vanos critenos para generar un informe 
comparativo. Haga clic en Mostrar informe para ver las estadísticas según los parámetros seleccionados 


Intervalo Mostrar 


€ [Todo el periodo +] € Datos globales 
e 


Datos del grupo Mostrar datos por [? [Activar crmerio de seguimiento de URL: Pe 
Fecha: € Crteno € Ambos |Siogue de a 4 ” [criterios de seguimiento personalizados activados: 


Tone 
[1 Jertrada 


Selecccionar; Todo, Activa, Ínactro, Ninguno 


Crear/administrar entenos de seguimiento 


Figura 7.16. Creación de un informe. 


Tanto si selecciona un criterio de seguimiento como si 
no lo hace, el informe mostrará una serie de columnas con 
información relativa al rendimiento de la publicidad: fe- 
cha de la información, número de páginas vistas, clics rea- 
lizados en los anuncios y detalles relativos al precio que se 
le pagará por cada uno de ellos. 

Seguramente, lo que más le interese sean los totales. 
Fíjese en la fila que aparece en la parte superior, destacada 
del resto por su color de fondo, que será parecida a la que 
se puede ver en la figura 7.17. Espero sinceramente que sus 
ingresos sean mayores que los que se muestran en ella. 


viernes 1 de abril de 2005 - jueves 14 de abril de 2005 Descargar archivo CSV 
Totales ALTAS ES 0,4% USD1,37 USD22,08 


Impresiones de páginas Clics CTR de la página eCPM de página (?] Sus ganancias 
Figura 7.17. Totales. 


La página en la que se incluyó la publicidad a la que se 
refiere la figura 7.17 fue vista 16.157 veces, pero sólo se 
hicieron 72 clic. Son los clic los que producen ingresos. En 
concreto, en un periodo de quince días esta página ha pro- 
ducido unos 22 dólares. No es mucho, pero es más que de 
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sobra para pagar los gastos de gestión de un dominio, por 
ejemplo. Con la publicidad incluida en esa página puede 
cubrir parte de los gastos de mantenimiento de su sitio 
Web, si se trata de uno modesto. 

¿Cómo podemos cobrar ese dinero? 


7.4.4. Cobrar 


La parte más importante, sin duda. Para poder seleccio- 
nar las opciones de pago, haga clic en la pestaña Mi cuen- 
ta. En primer lugar, deberá seleccionar la forma de pago. 
Se le ofrecen tres opciones: cheque con entrega estándar, 
cheque con entrega rápida y transferencia. En el caso que 
estamos siguiendo ahora, el cheque con entrega rápida no 
es una opción, puesto que los gastos de tramitación supe- 
ran a los beneficios obtenidos. 

Aunque es posible que las personas más prácticas pre- 
fieran un ingreso en cuenta, también hay quien prefiere en 
cheque para tener una demostración física de su vincula- 
ción con Google. Si busca en Google Images los términos 
"Google AdSense Check" comprobará que hay quienes quie- 
ren compartir con los demás su alegría por haber cobrado. 

Seleccione la forma de pago que más le interese y haga 
clic en el botón Continuar. El siguiente paso consiste en 
seleccionar la moneda en la que quiere cobrar. Puede ser 
euro o dólar. Haga clic en el botón Guardar cambios para 
volver a la página de su cuenta. 


Nota: Google sólo le abonará sus beneficios cuando estos 
superen los cien dólares, así que intente que sus páginas 
reciban la mayor cantidad de visitas posible para aumen- 
tar el número de clics en los anuncios. Aprenda más sobre 
cómo aumentar el número de usuarios de sus páginas en 
los capítulos dedicados a posicionamiento. E 


El último paso consiste en proporcionar a Google su 
información fiscal. Según la legislación vigente en Estados 
Unidos, sin esa información no es posible realizar el pago. 
Haga clic en el enlace Información fiscal, que aparece bajo 
las pestañas. 

Seleccione el tipo de formulario que debe rellenar. Si es 
usted un editor sin actividades en Estados Unidos deberá 
hacer clic sobre el enlace Editor extranjero sin activida- 
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des en EE.UU. Si no lo tiene claro, consulte al asesor finan- 
ciero de su empresa. 

En el caso de editores sin actividades en el extranjero, 
bastará con que escriba su nombre en el formulario que 
verá tras hacer clic en el enlace antes mencionado y hacer 
clic entonces en el botón Enviar información. Esta acción 
será equivalente a firmar un documento. 


7.5. Conclusión 


Durante este capítulo hemos visto cómo funciona la 
principal fuente de ingresos de Google: la publicidad. Un 
buscador que mueve tal cantidad de información diaria 
está en una posición muy ventajosa en este tipo de activi- 
dad. 

Google ofrece la posibilidad de participar en esta parte 
de su negocio tanto a anunciantes como a editores. Por un 
lado, puede crear sus propias campañas publicitarias de 
forma rápida y sencilla, como ha podido comprobar. Se le 
ofrece control tanto sobre la información que sus anuncios 
mostrarán como sobre el gasto que quiere hacer. 

Por otro lado, puede publicar anuncios en sus propias 
páginas y cobrar por ello. De nuevo, el sistema que Google 
le proporciona es tan sencillo que cualquiera puede inten- 
tar coger su trozo del pastel. El esfuerzo, en este caso, no 
está tanto en incluir los anuncios en su Web como en lo- 
grar que los beneficios sean altos. 

Y todo esto se lo ofrece una empresa que nunca ha con- 
tratado una campaña de publicidad para sí misma en me- 
dio alguno. 
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Google Desktop Search 


Google nos sigue sorprendiendo con sus sistemas de 
búsqueda y da un paso más. Consigue que podamos dis- 
frutar de toda su potencia y experiencia para poder buscar 
en nuestro ordenador, de la misma forma que buscamos 
información en Internet. Así podemos realizar búsquedas 
en nuestros mensajes de correo y localizar aquellos que 
hayamos enviado a Paqui, o encontrar entre nuestros ar- 
chivos las fotos donde Jimena está sonriendo. 

En este capítulo aprenderá a instalar Google Desktop 
Search partiendo de cero, conociendo previamente los re- 
quisitos y consideraciones necesarias para que su instala- 
ción se realice de forma correcta. De igual forma 
comentaremos las implicaciones de su desinstalación. 

A continuación trataremos los aspectos más importan- 
tes de su configuración y cómo pueden afectar las búsque- 
das a la privacidad de sus datos si no los protege 
configurando adecuadamente Google Desktop Search. 
También veremos cómo se configuran los complementos 
que esta herramienta pone a nuestra disposición. 

En el apartado siguiente al de configuración nos centra- 
remos en las búsquedas, cómo se pueden realizar y cómo 
podemos trabajar con los resultados obtenidos. Incluso 
podrá realizar búsquedas conjuntas entre Internet y su or- 
denador. 

Finalmente veremos tres herramientas que han surgido 
siguiendo el ejemplo de Google: Yahoo! Desktop Search, 
MSN Toolbar Suite y Beagle, del proyecto Gnome. Son un 
intento de hacerle la competencia a Google, aunque están 
todavía en fase de pruebas y en perfecto inglés. 

Comencemos, pues, viendo qué es Google Desktop 
Search. 
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8.1. Google en su ordenador 


Al principio no había nada y, de repente, surgió Google 
Desktop Search. Otra de las ideas locas de Google. Bueno, 
no es una idea tan loca, con sólo echarle un vistazo podrá 
darse cuenta de que se trata de una aplicación muy sencilla, 
pero que está muy pensada. Su finalidad es muy simple: rea- 
lizar búsquedas de información de forma rápida y elegante. 

La información que se encuentra en su ordenador está 
distribuida en una gran variedad de formatos, de archivos 
y de mensajes. Google Desktop Search le permite ordenar 
todo ese desorden. Así ya no tendrá que preocuparse de 
organizar sus datos. Con Google Desktop Search los podrá 
encontrar fácilmente, realizando sus búsquedas mediante 
las palabras que puedan contener sus archivos de datos. 


Nota: A lo largo y ancho de este capítulo nos referiremos 
a esta aplicación por su nombre completo, Google Desktop 
Search, o por sus siglas, GDS, indistintamente. 


Google Desktop Search le permite realizar búsquedas 
en su ordenador, mirando en mensajes, archivos de todo 
tipo, historiales de navegación Web e historiales de con- 
versaciones. Entre las fuentes disponibles en las que GDS 
busca destacan las siguientes: 


+ Mensajes de correo electrónico: Outlook, Outlook 
Express, Nestcape Mail y Thunderbird. 

+ Documentos de oficina: Word, Excel, PowerPoint y 
PDF, así como documentos de texto. 

e Páginas Web ya visitadas: HTML, ASP, PHP y XML, 
que están guardadas en una caché en su disco duro. 

+ Historiales de navegación Web: Internet Explorer, 
Nestcape, FireFox y Mozilla. 

e Archivos multimedia: música, imágenes y vídeos. 

+ Historiales de conversaciones: AOL Instant 
Messenger y MSN Messenger. 


Pero además de estos tipos de archivos podemos reali- 
zar búsquedas sobre otros tipos de documentos, siempre y 
cuando descargue e instale el complemento (o plug-in) ade- 
cuado a cada tipo de documentos. Para aprender más so- 
bre los complementos de Google Desktop Search acuda a 
la sección 8.2.4, Instalación de complementos. 
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El nombre de esta aplicación, Google Desktop Search, 
se podría traducir como aplicación de búsqueda en el es- 
critorio O buscador de escritorio Google, porque está dise- 
ñado específicamente para ejecutarse en ordenadores de 
sobremesa o escritorio. 

Como ha podido ver, GDS puede trabajar sobre una 
gran cantidad de fuentes de datos, ya que casi todos nues- 
tros datos están guardados en los formatos que antes he- 
mos expuesto. Pero no hay nada mejor que conocer de 
primera mano las características de esta aplicación. Para 
acceder a su página Web sólo tiene que dirigirse a la si- 
guiente dirección: 


http://desktop.google.es/ 


Aquí podrá encontrar una extensa explicación de las 
virtudes y ventajas de esta aplicación, además de poder 
descargarla. La figura 8.1 muestra el sitio Web de Google 
de esta aplicación en castellano. 


| 4 Descarga de Google Desktop Search - Microsoft Internet Explorer 


É 
| Archivo Edición Yer Favoritos Herramientas Ayuda 
| : Ss po 


Goo le Realice búsquedas en su propio equipo. 


Desktop BETA 


+ Encuentre inmediatamente mensajes, archivos, archivos raultimedia, 

historiales web y chats Al descargar esta aplicación, acepta nuestros 
e Visualice páginas web que ya ha visitado, incluso cuando no esté Términos y condiciones así como nuestra 
conectado Política de privacidad 

+ Realice búsquedas directamente desde el escritorio con la barra del 

escritorio Español (beta) 


Google Desktop Search permite realizar búsquedas en: 


la] Mensajes de Dutlook S Netscape Mail/Thunderbird 
a Outlook Express Se Netscape/FirefoxMozilla 
2 Word * PDF 

Él Excel A Música 

8] Powerpoint E] Imágenes 

3) Internet Explorer A Vídeo j ' ¿ 

Z AOL Instant Messenger NA rápida: unos 2 minutos mediante un módem 


* Requiere Windows XP o Windows 2000 SP 3 o superior 
* Se inicia automáticamente al encender el equipo 


Es GRATIS y se instala en pocos 
segundos 


Acerca de Capturas de pantalla Ayuda 


(92008 Gooale - Página principal de Google - Envíenos un mensaje - Google Desktop Search in English 


Figura 8.1. La Web de Google Desktop Search. 


Pero la base de todo esto radica en un sistema que GDS 
genera una vez finalizada su instalación: el índice de bús- 
queda. La creación de este índice permite que GDS en- 
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cuentre la información en su ordenador con la misma faci- 
lidad con la que se realizan búsquedas en Internet median- 
te Google. Se puede decir que GDS realiza una fotografía 
del contendido de su disco duro para ubicar todos sus da- 
tos. Así todo queda plasmado en un mapa o índice donde 
poder acudir para encontrar cualquier documento o men- 
saje de una manera rápida y sencilla. 

Con todo esto Google sigue empeñado en facilitarnos la 
vida a los internautas y usuarios de ordenadores en gene- 
ral. Pero no sólo esto: además es capaz de seguir marcando 
tendencias entre las empresas que se dedican a esto de los 
ordenadores y de Internet. Ha conseguido que Microsoft y 
Yahoo también empiecen a desarrollar herramientas simi- 
lares a las suyas para intentar hacerle competencia. 


Nota: Mientras se escribe este libro la versión en castella- 
no de GDS todavía se trata de una beta, de prueba. Pero 
no se preocupe, puede instalarla y utilizarla con total 
tranquilidad porque su funcionamiento está más que pro- 
bado, lo único que está en prueba son los mensajes y tex- 
tos de la aplicación en castellano. 


8.2. Instalación 


Antes de empezar a trabajar con la aplicación Google 
Desktop Search tiene que instalarla en su ordenador. 
Veamos cuáles son los pasos que tiene que dar para conse- 
guirlo. 


8.2.1. Requisitos previos 


Esta aplicación, GDS, es medianamente exigente en lo 
que se refiere a sus requisitos de software. Para funcionar 
necesita el sistema operativo Windows XP o Windows 2000, 
este último con SP 3 o superior. Es decir, no puede instalar- 
se en ordenadores con Windows 95, Windows 98 ni 
Windows Millenium por las características de estos siste- 
mas Operativos. Ni que decir tiene que GDS no está dispo- 
nible para Linux o Mac. 

En lo que se refiere a los requisitos hardware del orde- 
nador donde va a ser instalado, baste decir que cualquier 
ordenador donde esté instalado Windows XP o Windows 
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2000 está perfectamente equipado para ejecutar GDS. Aun- 
que sería recomendable disponer como mínimo de 128 MB 
de memoria RAM y de un procesador Pentium a 400 MHz. 
Lo único que hay que tener en cuenta es el espacio en disco 
disponible, ya que GDS necesita como mínimo 500 MB para 
instalarse y para su índice de búsqueda. 


Nota: SP son las siglas de Service Pack (paquete de 
instalación). Un service pack de Microsoft engloba to- 
das las actualizaciones y correcciones de uno de sus siste- 
mas operativos hasta la fecha de publicación del propio 
SP. El último SP de Windows 2000, en el momento de 
escribir este libro, es SP 4 y el de Windows XP es SP 2. 


Pero el espacio necesario puede crecer hasta cuatro GB. 
Esto depende de la forma en que configuremos la aplica- 
ción o de si su ordenador contiene muchos documentos, ya 
que GDS tomará una instantánea de cada uno de ellos para 
guardarla en su caché de documentos. 


8.2.2. Cómo obtenerlo 


Para conseguir el archivo de instalación de esta aplica- 
ción sólo tiene que acudir a la página Web de Google 
Desktop Search: 


http://desktop.google.es/ 


Una vez que ya esté en su página Web, tiene que elegir 
el idioma de la descarga y hacer clic sobre el botón Acep- 
tar y descargar que aparece en la parte derecha de la pági- 
na Web. Esto lo muestra la figura 8.2. 


Al descargar esta aplicación, acepta nuestros 
Términos y condiciones así como nuestra 
Política de privacidad 


Español (beta) Ed 


E nceptar y descargar 


Es GRATIS y se instala en pocos 
segundos 


Figura 8.2. Botón Aceptar y descargar. 
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Una vez pulsado este botón se mostrará una adverten- 
cia de seguridad, al tratarse de la descarga de un archivo 
ejecutable. Sólo se le pide la confirmación de la descarga 
del archivo GoogleDesktopSearchSetup.exe. La figura 8.3 
muestra esta advertencia. 


[Descarga de archivo - Advertencia de seguridad 


Los archivas procedentes de Intemet pueden ser útiles, pero este 
tipo de archivo puede dañar potencialmente su equipo, Sino confía 
en el origen, no ejecute ni guarde este software. ¿Cuál es el nesgo? 


Figura 8.3. Advertencia de seguridad. 


Ya sólo le queda elegir entre ejecutar el programa de 
instalación para que comience la instalación o guardarlo 
en su disco duro, por si quiere volverlo a utilizar en otra 
ocasión. Utilice esta segunda opción, haciendo clic sobre el 
botón Guardar, como puede ver en la figura anterior 8.3. 
Veamos, en la siguiente sección, cómo se lleva a cabo la 
instalación. 


8.2.3. Pasos de la instalación 


Para comenzar la instalación tiene que ejecutar el pro- 
grama GoogleDesktopSearchSetup.exe haciendo doble 
clic sobre él, o ejecutándolo directamente desde la página 
de descarga, como mostraba la figura 8.3. 

Es recomendable cerrar todos los programas que tenga 
en ejecución porque, de lo contrario, el propio programa 
de instalación le advertirá sobre esto y se detendrá hasta 
que lo haya hecho. Una vez hecho esto comenzará el pro- 
ceso de instalación, mostrándole una barra de progreso 
como la que puede ver en la figura 8.4. 

Cuando el proceso de instalación haya concluido, el asis- 
tente de GDS nos presentará la configuración inicial de la 
aplicación para que seleccione las opciones que más le in- 
teresen y GDS pueda comenzar a funcionar e indexar sus 
archivos. Estas opciones iniciales son las que muestra la 
figura 8.5. 
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Programa de instalación de Google Desktop SeaMhi 


f 
1 ; 
| Archivo Edición Ver Fayortos Herramientas Ayuda 
| Dirección 148) http:/J127,0.0,1:4664/install_prefsts= 


ZXRCVHI6X6Zq60JjmdvnBQ 


Para continuar con Google Desktop Search, por favor, establezca las 
siguientes preferencias iniciales: 


¡Y Habilitar búsqueda en los chats de AOL e Instant Messenger 
Google Desktop Search almacenará sus conversaciones y le permitirá realizar búsquedas en 
ellas 


[7 Habilitar búsqueda en las páginas web seguras (HTTPS) 
Google Desktop Search almacenará las páginas web seguras que ha visitado y le permitirá 
realizar búsquedas en ellas 


[Y Mostrar cuadro de búsqueda 
€ Barra del escritorio: cuadro de búsqueda situado en la barra de tareas 


€ Barra del escritorio Ñotante: cuadro de búsqueda que puede arrastrarse a cualquier punto del 
escritorio 


a Tipo que deb... (; y 


[Y Ayúdenos a mejorar Google Desktop Search enviándonos datos de utilización e 
informes de fallos. 


Puede modificar éstas y otras preferencias siempre que lo desee E 


Definir preferencias y continuar | 


Figura 8.5. Guardar la configuración inicial. 


| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 


Puede modificar las preferencias iniciales de GDS si lo 
desea, pero las opciones por defecto que nos muestra el 
instalador son suficientes para que empiece a funcionar. 
Pero no se preocupe, ya retomaremos la configuración de 
GDS en el apartado dedicado a tal fin de este mismo capí- 
tulo. Sólo entonces estará en mejor situación para poder 
configurar GDS según sus necesidades. 

Para continuar con el proceso de instalación debe hacer 
clic sobre el botón Definir preferencias y continuar que 
aparece al final de la figura 8.5, para guardar la configura- 
ción inicial. Después de esto, la aplicación GDS comenzará 
a construir su índice de búsqueda examinando todo el con- 
tenido de su ordenador. La instalación quedará completa- 
da cuando el instalador nos muestre la pantalla de aviso 
de creación del índice, tal y como nos muestra la figura 8.6. 

El proceso de creación del índice es bastante lento y 
dependerá en gran medida de la cantidad de documentos 
y elementos de correo que usted tenga en su ordenador. 
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et Explorer 


| Dirección [42] http://127.0.0.1:4664/setinstallprefsts=nUDX-E9eAGRARZOFZaCIN_MU-S 


Desktop+*''* 


Se ha iniciado la indexación única. 


Google Desktop Search está preparando un Índice que le permitirá realizar búsquedas en su 
información tan rápido como en la web 


+ Este proceso, que sólo deberá realizar una vez, puede tardar varias horas 
+ Puede seguir utilizando su equipo como de costumbre, incluso cerrarlo cuando sea necesario 
+ El proceso de indexación se realizará Únicamente cuando el equipo esté activo 


Irala página principal de Google Desktop Search 


Figura 8.6. Indexación iniciada. 


Pero esto no afectará al comportamiento de su ordena- 
dor, este proceso se realiza en segundo plano y no le mo- 
lestará. De esta manera sólo se llevará a cabo en los 
momentos en que su ordenador esté inactivo, por lo que la 
ayuda de GDS recomienda realizar la instalación antes de 
irse a comer o por la noche, para que la indexación se reali- 
ce de forma ininterrumpida y a usted no le suponga ningu- 
na molestia. 

Durante el tiempo que dure la creación del índice de 
búsqueda, las búsquedas que se realicen con GDS serán 
incompletas, ya que no se tendrán en cuenta los elementos 
no indexados. 

La aplicación GDS se activa automáticamente al encen- 
der su ordenador, como si de un servicio más de Windows 
se tratara. De está forma estará siempre activo y cuando lo 
vayamos a utilizar podrá realizar las búsquedas rápida- 
mente. 


Nota: GDS se actualiza automáticamente a través de 
Internet. No es necesario estar pendientes de las nuevas 
versiones que van saliendo, ni volverlas a instalar. Ya lo 
hace GDS por usted. : o 


8.2.4. Instalación de complementos 


GDS también se caracteriza por su manejabilidad y 
adaptación a los nuevos tipos de documentos que van sur- 
giendo y a las necesidades de sus usuarios. Por eso necesi- 
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ta ser ampliable, algo que consigue a través de los nuevos 
complementos que lo mejoran y personalizan. El sitio Web 
de descarga de complementos para GDS se encuentra en la 
siguiente dirección Web: 


http://desktop.google.com/plugins.html 


Aquí podrá encontrar complementos (plug-ins) diseña- 
dos por terceras personas para indexar tipos concretos de 
archivos o mostrar características adicionales de los docu- 
mentos soportados. También contiene complementos de- 
sarrollados por Google, como una nueva interfaz mejorada 
que nos permite ordenar y filtrar los resultados de las bús- 
quedas: Google Desktop Extreme. 

Existen un sinfín de nuevos complementos, cada uno 
con sus características propias, pero todos con una carac- 
terística en común: conseguir que GDS amplíe sus capaci- 
dades de búsqueda y que su uso le resulte más cómodo. 

En la página Web de descarga podemos encontrar una 
clasificación de los complementos por tipos de documen- 
tos, como audio, historiales de conversaciones, mensajes 
de correo electrónico, archivos, imágenes, historial Web y 
vídeos. Pero esto no acaba ahí, también está disponible un 
kit de desarrollo de complementos, junto con su guía de 
utilización, a disposición de los valientes que se atrevan a 
crear nuevos complementos para cubrir sus necesidades. 

La única advertencia que hace Google sobre estos com- 
plementos es que no ha probado ni verificado las caracte- 
rísticas de los complementos creados por terceras personas. 
En caso de cualquier cuestión o duda, nos invita a contac- 
tar directamente con el autor del complemento para sol- 
ventarlas. 


8.2.5. Desinstalación 


La aplicación Google Desktop Search se desinstala per- 
fectamente utilizando el asistente Agregar o quitar pro- 
gramas que está en el Panel de Control de Windows. 

Para llegar hasta él tiene que hacer clic en el botón del 
menú Inicio, a continuación en el menú Configuración y 
dentro de éste en el Panel de control. Una vez abierto el 
panel de control, haga clic en Agregar o quitar progra- 
mas. Cuando tenga abierto este asistente, seleccione la apli- 
cación Google Desktop Search y haga clic en el botón 
Cambiar / Quitar: así todo habrá acabado. También pue- 
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de realizar la desinstalación ejecutando Inicio>Programas> 
Google Desktop Search>Desinstalar Google Desktop 
Search. 


Nota: Bueno, no todo habrá acabado. Comenzará la ejecu- 
ción del programa de desinstalación, pero el proceso es 
sencillo. Siguiendo los pasos del asistente podrá 
desinstalar Google Desktop Search sin ningún problema. 


Sólo queremos llamar su atención sobre un punto: la 
opción de conservar el archivo del índice de búsqueda crea- 
do por GDS. 

Se le permite conservarlo para una futura instalación 
de Google Desktop Search. Y así no tendrá que ser gene- 
rado de nuevo después de que finalice la instalación. Véase 
la figura 8.7 donde se muestra esta opción de desinsta- 
lación. 


[Google Desktop Search 


o ¿Desea eliminar Google Desktop Search del equipo? 


T” Conservar mind por s deseo volver instalar Google Desktop Search más adelante 
E 


Figura 8.7. Eliminar el índice de búsquedas. 


Si decide conservar el índice de búsqueda, éste no será 
eliminado en la desinstalación y permanecerá en su disco 
duro, pero todos los demás archivos de GDS serán elimi- 
nados completamente y el servicio de búsqueda ya no es- 
tará disponible. 

Dada la gran cantidad de espacio que ocupa el índice 
dentro de su disco duro (oscila entre medio GB y cuatro 
GB), es aconsejable eliminarlo completamente de su or- 
denador. Si no va a volver a instalar la aplicación es 
mejor aprovechar ese espacio del disco, liberándolo en 
la desinstalación para que pueda ser utilizado por otros 
archivos. 

Para eliminar el índice de Google basta con desactivar 
la opción y hacer clic sobre el botón Sí de la figura 8.7, para 
que el asistente de desinstalación se encargue de eliminar 
todos los componentes de GDS de nuestro ordenador. 


196 


8.3. Configuración 


Ahora que ya tiene instalado GDS en su ordenador, vea- 
mos las opciones de configuración de esta herramienta. 
Para acceder a su configuración o preferencias, como lo 
llama la propia aplicación, tenemos que hacer clic con el 
botón derecho sobre el icono de GDS $ que aparece en la 
barra de tareas de su ordenador. A continuación tiene que 
hacer clic sobre el submenú Más y, dentro de éste, en el 
elemento Preferencias. Puede verlo en la figura 8.8. 


Figura 8.8. Accediendo a la configuración de GDS. 


En este instante se abrirá el navegador Web predeter- 
minado y le mostrará la página de preferencias de Google 
Desktop Search, tal y como muestra la figura 8.9. 


Ayuda obre Preferen ncias 


Guardar preferencias | 


l Preferencias (los cambios que se realicen se aplicarán al programa Google Desktop Search) 


Tipos de Incluya los elementos siguientes que desee en el proceso de indexación a fin de habilitarlos para búsquedas 
búsqueda 
MY Correo electrónico Y Word IM PDF 
M Chats (AOL IM) Y Excel [Y Archivos de texto, multimedia y otros fi 
Historial web PowerPoint 


” Documentos de Office protegidos con contraseña (Word, Excel) 
1 Páginas seguras (HTTPS) en el historial web 


Complementos Si desea instalar los complementos que permiten indexar otros elementos, visite la página de descarga de 
complementos 


No buscar los Se omiten las búsquedas de los sitios web con las URL siguientes o de los archivos con las rutas que se indicar 
elementos continuación Espec cata entrada en una línea distinta ames 
siguientes c: Do Settings) nombre _usuariol document privados 

com? 


Figura 8.9. Configuración de GDS. 
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La modificación de las opciones de configuración o pre- 
ferencias tendrá efecto sobre el comportamiento del bus- 
cador y de los resultados que encuentre. Por lo tanto es 
importante conocer cómo modificarlas para poder adecuar 
el comportamiento del buscador a nuestras necesidades 
concretas. Debido a esto, en este apartado sólo vamos a 
tratar las opciones principales de GDS. Las demás opcio- 
nes no dejan de ser útiles y conviene que les eche un vista- 
zo, para que conozca su utilidad. Si necesita obtener más 
información no dude en acudir a la ayuda que GDS le pro- 
porciona. 

Una vez realizados los cambios en la configuración de 
GDS, tiene que guardarlos para que sean efectivos. Con un 
simple clic sobre el botón Guardar preferencias bastará 
para que se modifique el comportamiento del buscador. 
Este botón es el mismo que aparece en la figura 8.9, en su 
parte superior derecha. También aparece duplicado en la 
parte inferior derecha de la misma página Web. 

Sin más preámbulos, vayamos a ver las opciones más 
importantes y cómo modificarlas. 


8.3.1. Tipos de búsqueda 


Estos son los tipos de archivos y los elementos sobre los 
que se realizarán las búsquedas y de los que el índice de 
GDS recopilará información. La figura 8.10 muestra los 
documentos que GDS recorrerá en sus búsquedas. 


Tipos de Incluya los elementos siguientes que desee en el proceso de indexación a fin de habilitarlos para búsquedas 
búsqueda 


Correo electrónico Y Word Y PDF 
Chats (AOL IM) Y Excel Y Archivos de texto, multimedia y otros formatos 


Histonal web [Y PowerPoint 


Documentos de Office protegidos con contraseña (Word, Excel) 
Páginas seguras (HTTPS) en el historial web 


Figura 8.10. Elementos indexados. 


Puede activar o desactivar la búsqueda de los docu- 
mentos y mensajes de correo. De esta forma el índice se 
limitará a recopilar información únicamente de los elemen- 
tos seleccionados. Le recomendamos desactivar la búsque- 
da de documentos de Office protegidos y de las páginas 
seguras del historial Web. Así nos evitaremos accesos in- 
debidos a información restringida. 
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8.3.2. Complementos instalados 


Esta sección le ayudará a gestionar los complementos 
de GDS que haya instalado en su equipo. Desde aquí podrá 
activar o desactivar las búsquedas sobre los elementos aña- 
didos. En la figura 8.11 puede ver que hay tres comple- 
mentos instalados, pero sólo dos de ellos están activados 
en este momento. 


Complementos Incluya los complementos siguientes que desee en el proceso de indexación 


Y” Mp3tag Audio Indexer 1.00 by Florian Heidenreich (Indexes aac, ape, apl, fac, mp+, mp1, mp2, mp3, mp4, 
máa, máb, mpc, ogg, ofr, ofs, spx, tta and. ) 


MM Lary's Any Text File Indexer 1.00 by Larry Gadea (Index any file extension specified as plaintext) 
TT Larry's OpenOffice and StarOffice Indexer 1.01 (Indexes all OpenOffice. org/StarOffice6+ files) 


Si desea instalar los complementos que permiten indexar otros elementos, visite la página de descarga de 
complementos. 


Figura 8.11. Gestión de complementos. 


Al final de esta sección aparece el enlace página de 
descarga de complementos. A través de este enlace acce- 
derá a la página Web donde Google pública los comple- 
mentos que va desarrollando, junto con los complementos 
creados por terceras personas. Hay algunos realmente in- 
teresantes, visite esa página y seguro que encuentra algún 
complemento que le será útil. 


8.3.3. Sus directorios más sensibles 


Le recomendamos que tenga muy en cuenta esta sec- 
ción de la configuración, por las implicaciones que tiene 
sobre su privacidad. En la figura 8.12 podemos ver un ejem- 
plo de los directorios donde no queremos que GDS busque 


información. 


No buscar los Se omiten las búsquedas de los sitios web con las URL siguientes o de los archivos con las rutas que se indican a 

elementos — continuación. Especifique cada entrada en una línea distinta. Ejemplos 

siguientes  c:1D 
nt 


Serringslnorbre usuario. documentos privados 


c: Documents and Settings) Administrador|Mis documentos| personal 
d:| juegos E 


Figura 8.12. No buscar en estos elementos. 


Esta es la forma de configurar GDS para que no acceda 
al contenido de determinadas carpetas y no indexe la in- 
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formación que ellas contienen. Es decir, para omitir las 
búsquedas de sitios Web o de carpetas determinadas, sólo 
tenemos que incluir la URL o la ruta del directorio que 
queremos que se omita, cada uno en una línea distinta, 
dentro del cuadro de texto de la figura 8.12. 

Inicialmente puede parecerle que tanto fervor por la 
privacidad es exagerado. Pero suponga que su ordenador 
es utilizado por alguien más a parte de usted, lo cual es 
muy normal si se da el caso de que usted y su familia 
comparten el ordenador de su casa. Pues es más que pro- 
bable que sus mensajes de correo o alguno de sus docu- 
mentos, facturas u hojas de cálculo con el estado de sus 
finanzas puedan caer en manos del resto de su familia si 
estos documentos están indexados por GDS y alguien de 
su familia realiza una búsqueda que incluya el término 
"euro", "cuenta" o "banco". 


Nota: En el capítulo dedicado a trucos que aparece hacia 
el final de este libro veremos como eliminar del índice de 
búsqueda documentos y carpetas ya indexados. 


No se trata de ocultar información a sus allegados, si no 
de salvaguardar algunos datos sensibles de ojos curiosos. 
Ni que decir tiene que una situación similar a ésta puede 
producirse también en el ordenador de su oficina, sobre 
todo si su ordenador contiene datos relativos a las finan- 
zas de la empresa o al personal que trabaja en ella. 

Por esto mismo GDS ha sido diseñado para proteger los 
directorios y URL de su elección, añadiendo a esta protec- 
ción el hecho de que GDS no envía ninguna información 
de su ordenador a la Web de Google ni a ningún otro sitio 
de Internet. 


8.3.4. El cuadro de búsqueda 


El último apartado que vamos ver de las preferencias 
de GDS se refiere a la visualización del cuadro de búsque- 
da. Aquí podrá elegir dónde quiere que aparezca este cua- 
dro en su ordenador. Las opciones son tres, las mismas que 
muestra la figura 8.13. La primera de las opciones, que es 
la opción por defecto, sitúa el cuadro de búsquedas en la 
misma barra del escritorio, para que esté siempre visible y 
accesible en cualquier situación. 
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Visualización 
del cuadro de 
búsqueda 


€ Barra del escritorio: cuadro de búsqueda de la barra de tareas 


€ Barra del escritorio flotante: cuadro de búsqueda que puede colocarse en cualquier punto del escritorio 


E Too que deb... ¡ly 


C Ninguno 


Figura 8.13. Ubicación del cuadro de búsqueda. 


La segunda opción es una barra de escritorio flotante, 
que será la que contenga el cuadro de búsqueda. Así podrá 
colocar la barra en donde mejor le parezca, dentro del es- 
critorio de Windows, claro está. 

La última opción oculta la barra de búsqueda. No es 
que desaparezca la aplicación GDS, sino que se elimina el 
cuadro de búsqueda del escritorio. Para poder realizar una 
búsqueda, en este caso, bastará con que acceda al menú del 
icono de GDS. En este menú, como pudo verse en la figura 
8.8, aparece la opción Buscar en el escritorio. Al hacer clic 
en él, se ejecutará el cliente Web, y se abrirá la página Web 
de búsquedas en su ordenador, utilizando GDS. 


Nota: Para acceder a la ayuda y al centro de soporte de 
GDS, Google pone a su disposición el siguiente sitio Web: 
http://desktop.google.com/support?hl=es. Aquí podrá en- 
contrar información ampliada sobre todas las cuestiones 
que se refieren a GDS. También podrá realizar preguntas 
al equipo de soporte de Google. 


8.4. Utilización 


En este momento ya se encuentra en disposición de po- 
der sacarle todo su jugo a GDS. Tras instalarlo y configu- 
rarlo podrá realizar búsquedas sin ningún problema. La 
única salvedad que hay que mencionar es que los resulta- 
dos encontrados serán parciales. 

Hasta que GDS no haya completado su índice de bús- 
queda, los resultados no abarcarán todos los elementos y 
archivos de su ordenador. 

Todo lo que ya ha aprendido en los capítulos dedicados 
a las búsquedas en la Web de Google (capítulos 2 y 3) en 
relación a los términos de búsqueda, también podrá apli- 
carlos en sus búsquedas GDS. Como ejemplo de búsqueda 
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a lo largo de este apartado vamos a utilizar el término 
"beagle", que se trata de una raza de perro juguetón y algo 
tozudo. También se trata de algo más que podrá ver al 
final de este capítulo. 


8.4.1. Realizar una búsqueda 


La forma más cómoda de realizar una búsqueda en su 
ordenador es utilizar la barra GDS. En este caso puede 
utilizar la barra flotante o la barra GDS que aparece en la 
barra de tareas, si así lo ha elegido en la configuración. La 
figura 8.14 muestra el inicio de una búsqueda desde la ba- 
rra GDS de la barra de tareas. 


| [beaale > $] 16] 9:50 


Figura 8.14. Buscar desde la barra GDS. 


Una vez que hayamos escrito los términos de búsqueda 
deseados sólo tenemos que pulsar la tecla Intro para que 
GDS comience su búsqueda. 

Existe una segunda manera de realizar una búsqueda 
en su ordenador. Para esto tiene que utilizar el navegador 
Web para abrir el formulario de búsquedas de GDS y, tras 
escribir los términos de búsqueda en el cuadro de búsque- 
da, hacer clic sobre el botón Buscar en Desktop. La figura 
8.15 muestra esto mismo. 


3 Google Desktop Search - Microsoft Internet Explorer 


Desktop Search BETA 


Google 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias Desktop 
[beagle] Preferencias de Desdop 


Buscar en Desktop - Buscar en la web 


Realice búsquedas en su propio equipo. 


Establecer como página principal - Privacidad - Estado del índice - Acerca de 


62005 Google - Buscando 29.597 elementos 


Figura 8.15. Buscar desde el navegador. 
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Una tercera forma de realizar las búsquedas es utilizar la 
propia Web de Google (http://www.google.es). Al iniciar 
una búsqueda desde la Web, también se realizará una bús- 
queda en su ordenador mediante GDS, mostrando los resul- 
tados encontrados por Google en Internet conjuntamente 
con los resultados hallados por GDS en su ordenador. 


8.4.2. Resultados obtenidos 


Cuando GDS finaliza la búsqueda nos presenta los re- 
sultados mediante el listado de los elementos encontrados. 
Los organiza por orden de importancia y los muestra divi- 
didos en páginas, ya que en muchas ocasiones el número 
de resultados es muy grande. La figura 8.16 muestra la 
primera página de los resultados de la búsqueda del térmi- 
no "beagle", siguiendo el ejemplo anterior. 


LaWeb Imágenes Grupos Directorio Noticias Desktop 


' E > Preferencias de Desdop 
Goo le 1. Buscar en Desp | o aereas 


Desktop BETA 


É] 083 Beagle pn 
DesktopGP GoogleiCapítulos D8PNG18_Beagle png - Abr 


[] 08 Beagle tif 
800 x 576 píxeles, 115k 08 
Desktopi6P GoogleiCapítulos1M8W8_Beagle tf- Abrir carpeta - 9:46 


Capítulo 08.doc 

instalarla. Cómo configurarla. Trucos. Peligros, precauciones que debemos tener. Sólo existe para 
Windows, hay otras para otras plataformas. Beagle, una altemativa que ofrece muchas 
DesktopiGP GoogleiCapítulosiCapítulo 08.doc - Abrir carpeta - 1 guerdados en cache - 9:45 


2 Capítulo 08.doc 
instalarla. Cómo configurarla. Trucos. Peligros, precauciones que debemos tener. Sólo existe para 
Windows, hay otras para otras plataformas. Beagle, una alternativa que ofrece muchas 


Desktopicapt DBiCapítulo 08 doc - Abrir carpeta - 2 guardados en caché - 9:34 


08 Beagle png 


Desktopicapt OBMBIPNGOS Beagle png - Abur carpeta - 9:34 


Figura 8.16. Elementos encontrados. 


Una vez que tenemos los resultados de la búsqueda po- 
demos acceder a ellos de varias formas. Haciendo clic sobre 
el nombre del propio elemento podremos abrirlo para acce- 
der a su contenido completo. Si se trata de un documento o 
archivo, GDS nos muestra un enlace desde donde podemos 
acceder a la carpeta del disco duro que lo contiene. Al hacer 
clic sobre el enlace Abrir carpeta se abre el explorador de 
Windows mostrando el contenido de dicha carpeta. La fi- 
gura 8.17 muestra el segundo resultado de la búsqueda de 
ejemplo y el enlace que abre su carpeta contenedora. 
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A] 08 Beagle tif 
BOO x 576 píxeles, 115k 08 


DesktopiGP GoogleiCapítulosW8W8_Beagle.tif - Abrir,carpeta - 9:46 


A 


Figura 8.17. Accediendo a la carpeta de una imagen. 


También puede acceder al elemento que está guardado 
en la caché de GDS (si se trata de un elemento del historial 
Web o de un archivo de documento conocido). 

La figura 8.18 muestra un documento de Word, resulta- 
do de una búsqueda, que tiene una versión guardada en 
caché. 


1 Capítulo 08.doc 
forma que en la Web, pero en este caso, rebuscando entre los documentos de nuestro ordenador 


Así podremos buscar entre todos los MS ri que pde mandado a Paqui o 
Desktop1GP GoogleiCapitulosiCapítulo D8.d Abrir cameta - 1] guar s en caché - 9:46 


Figura 8.18. Documento de Word guardado en caché. 


Si la búsqueda la hemos realizado desde el sitio Web de 
Google, los resultados también incluirán aquellos elemen- 
tos de nuestro ordenador que cumplan con los términos de 
esa misma búsqueda. Primero se mostrarán los resultados 
locales, encontrados por GDS, y a continuación los resulta- 
dos obtenidos por Google, encontrados en Internet. La fi- 
gura 8.19 muestra los resultados de la búsqueda conjunta a 
través de Google y GDS del término de nuestro ejemplo, 
"beagle". 


La Web Imágenes Grupos Directono Noticias Desktop 


Google Fago a] Basa ect 


Sao € la Web C páginas en español C páginas de España 


LaWeb Resultados 1- 10 de aproximadamente 3.830.000 de beagle. (0,04 segundos) 


Se han almacenado /4 resultados resultados en su equipo - Ocultar - Acera Enlaces palrocinados 

1%) Capítulo 08 doc - Windows, hay otras para otras plataformas. Beagle - 9 31 

08 Beagle PNG - - 9:30 Villa Fina 
Criadores multirraza Garantia por 

American Kennel Club - Beagle - [1 y esta página ] ra Envios a toda España 

+. pack can be gotten together and not a Deo EEN be a good Beagle ... Me oia 
hn Beagle packs it is recommended that the whip be used as little as possible. ... 
www.akc.org/breeds/recbreeds/beagle.cím - 30k - En caché - Páginas similares 


Beagle 

Subastas desde solamente 1€l 
Registro gratis y sin compromiso 
www eBay com 


Beagle - | Traduzca esta página ] 
... Beagle is a search tool that ransacks your personal information space to find 
... Beagle can search in many diflerent domains: Find everything fast ... 


Mascotas. Cachorros 
www.gnome. org/projects/beagle/ - Bk - 13 Abr 2005 - En cache - Pá 


as similares Es facilisimo.com: encontrar 
casa, disfrutar un hogar 
vaww facilisimo. cornómisanimales com 


BioMedNet - [ Traduzca esta página ] 
The BioMedNet web site closed on 020. June 2004. Please use the links below for 
further LIDO on how to access content and services that were , 


Enjcaché - Páuinas similares 


Figura 8.19. Resultados de Google y GDS. 
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8.4.3. Visualización por tipos 


GDS, al mostrar los resultados de la búsqueda, mezcla 
todos los tipos de elementos que es capaz de localizar. 
Pero también puede mostrar un listado individual con re- 
sultados obtenidos para cada tipo de elementos encontra- 
dos, ya sean archivos, mensajes de correo, conversaciones, 
etcétera. Para esto ofrece una barra azul donde se muestra 
el número de resultados obtenidos, en la parte superior de 
la ventana de resultados de GDS. En esta barra aparece un 
enlace por cada tipo de elemento que GDS es capaz de 
buscar, junto con el número de elementos hallados en cada 
búsqueda realizada. Principalmente son los siguientes en- 
laces: todos, mensajes, archivos, historial web y Chats. En 
la figura 8.20 puede ver el enlace historial web con el pun- 
tero del ratón sobre él. 


LaWeb Imágenes Grupos Directorio Nclicias Desktop 


Google Eo ar en Delta] pra eto 
Desktop€4+::* 


Ordenar por relevancia Ordenado por fecha 


Figura 8.20. Mostrar el historial Web. 


Al hacer clic sobre el enlace historial web, GDS nos de- 
vuelve un listado con los resultados de la búsqueda hallados 
dentro del historial Web. La figura 8.21 nos muestra los resul- 
tados de la búsqueda de ejemplo encontrados en este historial. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias Desktop 


Google tr — => A rr 
Desktop 


BETA 


¡MW Beagle and Dashboard Wiki - Beagle Screenshots 
Beagle and Dashboard Wiki -Beagle Screenshots Beagle Screenshots Drop your 
Beagle screenshots here. Beagle Web Interface: Searching local Beagle from 


Ée Beagle 


Beagle Beagle Home Running Developers Discussions Bugs Quickly find the stuff you 
care about Beagle ¡s a search tool that ransacks 
gnome org/projects/beagle/filety - 1 guardados en cache - 13 abr 


É Beagle 
Beagle Beagle Home Running Developers Discussions Bugs Quickly find the stuff you 


care about Beagle ¡is a search tool that ransacks 
gnorne.org/projects/beagle/ffbugs - 1 guardados er cache - 13 abr 


€ Beagle 
Beagle Beagle Horne Running Developers Discussions Bugs Quickly find the stuff you 


care about Beagle is a search tool that ransacks 
gnome.org/projects/heagle/$unnin - 1 guardados en caché - 13 abr 


Figura 8.21. Resultados del historial Web. 
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Si hace clic sobre los otros enlaces de esta barra azul, 
obtendría listados similares, pero mostrando únicamente el 
tipo de elemento seleccionado. Bueno, siempre y cuando GDS 
haya encontrado un elemento de ese tipo para esa búsqueda. 


8.4.4. Eliminar resultados de la búsqueda 


En ciertas ocasiones puede ser necesario eliminar algún 
elemento del listado de resultados. Para esto sólo tiene que 
hacer clic sobre el enlace Eliminar elementos, que se en- 
cuentra a la derecha del cuadro de búsqueda de la página 
de resultados. La figurá 8.22 nos muestra el puntero del 
ratón sobre este enlace. 


LaWeb Imágenes Grupos Directorio Noticias Desktop 
d [beagle EE Preferencias de Dedtop 
Goo le beagle Buscar en Desktop Eliminar elementos 
DesktopW+*P+*s de) > 


Figura 8.22. Enlace Eliminar elementos. 


Tras hacer clic en este enlace, GDS nos presenta otro 
listado con los mismos resultados de la búsqueda, prece- 
diendo cada uno de los elementos de una casilla de verifi- 
cación. Para eliminar un elemento tendrá que marcarlo 
primero y, a continuación, hacer clic en el botón Eliminar 
los resultados marcados. La figura 8.23 muestra esta mis- 
ma situación con dos elementos ya marcados. 


Go ogle Eliminación de elementos específicos Ayuda 


Desktop 


Elimine los resultados marcados y Marcar todos - Ss 
regrese al proceso de búsqueda Desmarcar todos Epa Medos Mara dos A 


Elimine los elementos marcados de Google Desktop Search. Esta operación no afectará a las copias de 
dichos elementos. 


Si visualiza de nuevo un elemento, se volverá a añadir a Google Desktop Search. 
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Figura 8.23. Elementos a eliminar. 
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Una vez pulsado el botón, GDS le volverá a mostrar los 
resultados de su búsqueda, pero ya sin los elementos que 
haya eliminado. Es muy fácil. 

Hay que hacer hincapié en que el elemento marcado se 
elimina de las búsquedas de GDS, pero no se borra de su 
ordenador. Si se vuelve a realizar una búsqueda sobre esos 
elementos, estos volverán a aparecer nuevamente en el lis- 
tado de resultados. 


8.5. Herramientas similares 


Como ya hemos comentado anteriormente, Google va 
en vanguardia en lo que a herramientas de búsqueda se 
refiere, ya sea en Internet como en su propio ordenador. 
Pero sus competidores no quieren que se les escape el hue- 
co que Google va abriendo. Para esta ocasión también es- 
tán preparando aplicaciones de búsqueda para escritorio. 
Entre los más conocidos están Microsoft (cómo no) y Yahoo, 
aunque también ha aparecido alguna que otra herramienta 
de software libre, como Beagle. En las siguientes secciones 
vamos a conocerlas un poco más. 


8.5.1 Yahoo! Desktop Search 


Su lema, según reza en su Web, es "Encuéntralo rápido 
con la potencia de Yahoo! Search". No está mal, ¿no cree? 
Lemas aparte, Yahoo! Desktop Search es una aplicación de 
búsqueda de cualquier tipo de información que se encuen- 
tre dentro de su ordenador, desde documentos de oficina 
hasta mensajes de Yahoo! Messenger. Se encuentra toda- 
vía en fase de pruebas, ofreciendo al gran público una ver- 
sión beta. Esta aplicación necesita para funcionar 
correctamente el sistema operativo Windows XP o 
Windows 2000 con Service Pack 3 o superior. 


- Nota: Tanto la versión disponible de la aplicación, como 

la Web de Yahoo! Desktop Search no están traducidas al 
castellano. Tendrá que esperar un poquito más para poder 
disfrutar de una versión en nuestro idioma. 


Su página Web es la que aparece a continuación: 
http://desktop.yahoo.com/. La figura 8.24 muestra este 
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sitio Web, desde donde también podrá descargarse la apli- 
cación de forma gratuita. 


[ 24 Yahoo! Desktop Search Beta - Microsoft Internet Explorer 
Archivo Edición Wer Favoritos Herramientas Ayuda 
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* Find anything on your computer $ Instant Messages 
e Ne Search your instant messages from Yahoo! Messenger £)] internet Explorer 
e Ne“ Search your contacts from Yahoo! Address Book a Text 
e View search results instantaneously - as fast as you can type 5] Images 
e Protect your privacy with easy search controls an er 20 re 
e Its free! 


Learn more | Forums €: feedback 


Figura 8.24. Yahoo! Desktop Search. 


Las características de esta aplicación son muy similares 
a las de GDS, pero con algunas funcionalidades añadidas. 
Puede realizar búsquedas en su ordenador analizando el 
contenido de sus archivos, mensajes de correo, la libreta de 
direcciones de Yahoo y su historial de navegación Web. 
También le permite mantener la privacidad de sus datos 
más sensibles, al igual que puede personalizar sus elemen- 
tos de búsqueda favoritos y configurar individualmente la 
indexación de cada tipo de documento. 


8.5.2. MSN Toolbar Suite 


Esta suite es el intento de Microsoft para no quedarse 
atrás en lo que a las búsquedas de información se refiere. 
Tiene como objetivo la búsqueda de mensajes de correo, 
fotos, música y una amplia variedad de tipos de archivo de 
datos que se encuentran en su ordenador. A la hora de 
realizar las búsquedas, esta suite le proporciona una serie 
de barras de herramientas integradas en sus aplicaciones 
principales. También le permite previsualizar, filtrar y tra- 
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bajar con los resultados obtenidos de las búsquedas reali- 
zadas. Incluso incluye un bloqueador de ventanas emer- 
gentes para su navegador Internet Explorer. 

Los requisitos de esta aplicación son un poco más exi- 
gentes: necesita tener instalado el navegador Internet 
Explorer 5.5 o superior, para el correo Microsoft Outlook 
2000 o superior o Microsoft Outlook Express 6 o superior y 
como sistema operativo Windows 2000 con Service Pack 4 
o Windows XP. 

Para acceder a su sitio Web sólo tiene que visitar la 
siguiente dirección de Internet: http://toolbar.msn.com/. 
La figura 8.25 muestra el aspecto de esta página Web. 


Search Your Desktop, Fast 
with MSN Toolbar Suite Beta 


soft vindows 200 


Find just what you're after on your computer 
Find e-mail messages, photos, and music on your computer instantly 
Search from toolbars integrated with your favorite applications 


Easily preview, filter and work with desktop search results 


Figura 8.25. MSN Toolbar Suite. 


Esta aplicación todavía está en fase de pruebas y a la 
hora de escribir este libro sólo está disponible la versión en 
inglés. Pero no sea tímido y compruebe por usted mismo 
cómo funciona esta herramienta de búsqueda. 


8.5.3. Beagle 


Forma parte del proyecto Gnome de software libre, de- 
sarrollado por la comunidad Linux. Se trata de una herra- 
mienta de búsqueda en el escritorio, que le permite realizar 
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búsquedas registrando su espacio de información perso- 
nal, es decir mirando y rebuscando en el contenido de su 
ordenador. Le permite encontrar fácilmente documentos, 
mensajes de correo electrónico, conversaciones IRC, imá- 
genes, música, historial Web, aplicaciones y código fuente, 
además de un sinfín de formatos de archivos de datos. 

La página principal de su sitio Web es la siguiente: 
http://www.gnome.org/projects/beagle/. Esta Web es la 
que muestra la figura 8.26. 


Quickly find the stuff you care about 


E 1 Newsletters 


Beagle is a search tool that ransacks your personal informatic 
find whatever you're looking for. Beagle can search in many d 


domains: 


Figura 8.26. Beagle, un proyecto Gnome. 


Además de la instalación de Beagle, en su sitio Web 
podrá encontrar los archivos fuente de la aplicación, así 
como información sobre la aplicación, un manual de insta- 
lación, cómo unirse al equipo de desarrollo y un foro de 
discusión sobre la propia aplicación. 


Nota: Beagle se encuentra todavía en fase de desarrollo, 
al que contribuyen desinteresadamente una serie perso- 
nas a lo largo de todo el mundo. Si siente inquietud puede 
unirse al equipo de trabajo, le recibirán con los brazos 
abiertos. 


Esta aplicación de búsqueda está siendo desarrollada 
utilizando Cf sobre la plataforma Mono y Gtk+. Estas tec- 
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nologías de desarrollo permiten que la misma aplicación 
esté disponible para varios sistemas operativos. Por eso, es 
posible conseguir que la misma aplicación funcione en 
Windows XP y en Linux. Sólo hay que encontrar e instalar 
la versión correspondiente a su sistema operativo o com- 
pilarla usted mismo, pero eso ya es harina de otro costal. 


8.6. Conclusión 


A lo largo de este capítulo ha aprendido a instalar, con- 
figurar y utilizar Google Desktop Search para que le ayude 
a localizar documentos dentro de su ordenador. En mu 
poco tiempo conseguirá hacerse con el control de GDS y 
convertirse en un usuario experto. No dude en probar to- 
das las combinaciones de búsqueda y configuración que se 
le ocurran: es la mejor forma de aprender. 

GDS posee muchas más características y opciones de 
las que han sido expuestas en este capítulo, no dude en 
acudir a la propia página Web de ayuda de Google: 

http://desktop.google.com/support/?hl=es. 

Es probable que en un corto periodo de tiempo, Google 
publique una versión definitiva de GDS en castellano, y no 
la versión beta que es la actual. Esté atento a la página Web 
de GDS para obtener la instalación completa en castellano. 
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Gmail 


Las herramientas para buscar páginas Web no son nin- 
guna novedad. De una forma u otra, con más o menos 
éxito, páginas y buscadores han coexistido prácticamente 
desde el principio de Internet. Pero llegó Google, y el con- 
cepto de buscador cambió de forma radical. 

La historia se ha repetido con el correo electrónico. Una 
de las herramientas con más solera de Internet, a la que 
todos consideraban inmutable, se ha convertido en un fe- 
nómeno. Y esto ha sido gracias al sistema de invitaciones 
utilizado para obtener las cuentas de correo de Gmail. 

Durante este capítulo aprenderemos las nociones bási- 
cas e imprescindibles para comprender qué es un sistema 
de correo electrónico. Después veremos cómo obtener una 
cuenta de correo en Gmail. Y a partir de ese momento co- 
menzará la diversión. 

El entorno de trabajo creado por el equipo de desarro- 
lladores de Gmail es tan sencillo que puede utilizarlo sin 
más indicaciones que las que le dé su instinto de usuario. 
Sin embargo, tras esa sencillez se oculta una potencia in- 
usitada. 

Su sistema de clasificación de mensajes, el de búsqueda 
de los mismos, la agenda de direcciones, todo Gmail, en 
definitiva, están pensados para sacar el máximo partido a 
la característica definitoria de este sistema de correo elec- 
trónico, la que lo ha hecho tan popular desde el principio y 
que aún no hemos mencionado: de forma gratuita se nos 
proporciona un GB de espacio. 

Intentaremos averiguar si de verdad es un sistema gra- 
tuito. Y también si es posible quedarse sin espacio en la 
cuenta. 
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9.1. Introducción 


Google es una empresa seria que, gracias a esa actitud, 
ha llegado tan alto. Para ganarse un nombre ha tenido que 
mantenerse firme en sus convicciones, año tras año, sin 
importar lo que digan otras empresas. Y así, año tras año, 
Google protagoniza las más divertidas inocentadas. 


Nota: Una de las más divertidas fue la del 2002, año en el 
que Google hizo público el secreto que hacía tan potente a 
este buscador: el algoritmo PigeonRank un juego de pa- 
labras con PageRank, el nombre del verdadero algorit- 
mo. En inglés, rank significa clasificar, page significa 
página y pigeon... pigeon significa paloma. En el siste- 
ma descrito, un grupo de palomas amaestradas clasifica- 
ba la importancia de las páginas Web y era así como se 
ordenaban los resultados de las búsquedas. Observe la 
figura 9.1 si se quiere hacer una mejor idea del proceso. 


¡8 
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Our Search: Google Technology 


The technology behind Google's great results 


As a Google user, you're familiar with the speed and accuracy of a Google search. How exactly does Google 
manage to find the right results for every query as quickly as it does? The heart of Google's search technology is 


PigeonRank"", a system for ranking web pages developed by Google founders Larry Page and Sergey Brin at 
Stanford University 


e 


Building upon the breakthrough work of B. F. Skinner, Page and Brin reasoned that low cost pigeon clusters 
(PCs) could be used to compute the relative value of web pages faster than human editors or machine-based 
algorithms. And while Google has dozens of engineers working to improve every aspect of our service on a daily 
basis, PigeonRank continues to provide the basis for all of our web search tools 
> 
Pa 


Figura 9.1. Palomas haciendo su trabajo. 


Pero fue en el año 2004 cuando se rompió la costumbre 
y Google nos obsequió con dos inocentadas. En la primera 
de ellas anunciaba la apertura de unas oficinas en la luna. 
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En la segunda se decía que Google ofrecería correo electró- 
nico a través de Web, lo que no era ninguna novedad: tanto 
Yahoo como MSN ofrecían este servicio, desde hacía tiem- 
po. Lo verdaderamente gracioso era que iban a ofrecer un 
GB de forma gratuita. 

Resultó no ser una inocentada. 


9.1.1. El correo electrónico 


Probablemente la herramienta más utilizada de entre 
todas las que se apoyan en Internet para su funcionamien- 
to sea el correo electrónico. 

Existen dos características que diferencian sustancial- 
mente el correo ordinario del electrónico. En primer lugar, 
el electrónico es más rápido, pudiendo alcanzar su destino 
en cuestión de segundos. En segundo, el correo electrónico 
es intangible. 

Pero son muchas las similitudes que hay entre ambos 
sistemas de correo: comparten cartas, buzones, carteros y 
apartados de correos. 

El funcionamiento del correo electrónico es muy sim- 
ple. Cada usuario de este sistema dispone de una dirección 
electrónica que lo diferencia del resto, comparable con una 
dirección postal. 

Utilizando un programa adecuado, podemos escribir 
mensajes electrónicos que reciben el nombre de emails (de 
electronic mails, correos electrónicos). En lugar de email pue- 
den utilizarse otros nombres, como correo-e, o emilio. Pero 
el favorito del que suscribe es correle, apócope a la españo- 
la de correo electrónico. 

Independientemente del nombre que les demos, estos 
mensajes, al igual que las cartas ordinarias, disponen de la 
dirección del destinatario y de la del remitente. Ambas son 
direcciones electrónicas con un formato muy característico 
que seguro conoce. Por ejemplo: 


correle gmail.com. 


Las direcciones de correo electrónico están dividas en 
dos partes, separadas por el símbolo de la arroba. Lo que 
en tiempos de Don Quijote eran unos doce quilos es ahora 
este símbolo: E. Algo así como una "a" minúscula rodeada 
por un círculo. 

A la derecha de la arroba está el nombre del dominio 
que gestiona este correo electrónico. Es decir, gmail.com 
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sería el dominio de la dirección correleogmail.com. Po- 
dríamos comparar el dominio con la calle en una dirección 
de correo ordinario. Entonces, lo que aparece a la izquier- 
da de la arroba sería el número de la casa a la que va dirigi- 
do el mensaje. Claro que, en ese caso, sólo hay una persona 
por casa. 

Traducido a un lenguaje común, cuando se envía un 
mensaje a la dirección correleogmail.com se está diciendo: 
"Localiza el ordenador que gestiona el dominio gmail.com. 
Una vez lo encuentres, entrega este mensaje al usuario 
correle.”. 

Ahora queda por encontrar el equivalente al cartero. Si 
ha utilizado anteriormente algún servicio de correo elec- 
trónico que no funcione por Web conocerá las siglas SMTP 
y POP, quizá incluso haya oído hablar de IMAP. Igual que 
existen servidores de páginas Web, estas siglas pertenecen 
a servidores de correo de diferente tipo. 

Cuando envía un mensaje de correo electrónico, en rea- 
lidad lo está pasando al servidor SMTP para que éste se 
encargue de hacerlo llegar a su destino. Por tanto, el servi- 
dor SMTP sería el equivalente informático al cartero. O, 
bueno, a nosotros mismos echando la carta al buzón. Las 
siglas SMTP se corresponden con Simple Mail Transfer 
Protocol (que podría traducirse como protocolo sencillo para 
la transferencia de correo). 

Por otra parte, la persona a la que el mensaje va destina- 
do debe ponerse en contacto con el servidor POP (o con el 
IMAP) para obtenerlo. De nuevo, podría equivaler al carte- 
ro entregando la carta a su destinatario. Aunque también 
podríamos ser nosotros mismos comprobando si hay algo 
en el buzón de nuestra casa. Las siglas POP vienen de Post 
Office Protocol (una traducción aproximada sería protocolo 
de la oficina de correos). En resumen, la figura 9.2 muestra 
el camino que sigue un mensaje de correo electrónico des- 
de que es escrito hasta que alcanza a su destinatario. 


Nota: Los procesos necesarios para llevar a cabo está ope- 
ración son más complicados que un simple intercambio de 
mensajes entre servidores. Si tiene curiosidad y quiere sa- 
ber qué pasos se siguen desde que un correo electrónico es 
enviado hasta que lo recibe su destinatario, le recomenda- 
mos que consulte cualquiera de los libros relacionados con 
Internet que Anaya Multimedia pone a su disposición. 
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Servidor SMTP Servidor POP 


Remitente Destinatario 


Figura 9.2. El viaje de un correo electrónico. 


9.1.2. Obtención de una cuenta Gmail 


Queremos lo que no podemos tener. Y cuanto más com- 
plicado es conseguirlo, con más fuerza lo ansiamos. El equi- 
po de Gmail lo ha tenido muy en cuenta. 

Entre los usuarios de Gmail se tiene una sensación de 
pertenecer a un grupo selecto al que sólo se accede con 
invitación: a este grupo no puede pertenecer cualquiera. 
Se trata de una diferencia fundamental con respecto a otros 
servicios de correo, en los que las cuentas se ofrecen a cual- 
quiera que las quiera. 


Nota: Es más que probable que cuando lea estas líneas 
Gmail sea un sistema abierto al público para el que ya no 
sean necesarias las invitaciones. Sin embargo, se trata de 
un sistema tan curioso que no hemos querido perder la 
ocasión de mencionarlo. De igual forma, Gmail sólo está 
disponible en inglés, aunque se ha filtrado la noticia de 
que se está realizando una traducción al castellano. 


Existen dos motivos por los que el sistema de acceso a 
Gmail a través de invitaciones ha sido el escogido por 
Google: 

1. En el momento de escribir estas líneas, Gmail aún 

está en fase de desarrollo. Un producto no termina- 
do no puede ofrecerse de forma abierta. 
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2. Existen algunas dudas de tipo legal relacionadas con 
la forma en la que Gmail muestra su publicidad. 


Ahora bien, si alguien me preguntase mi opinión, diría 
que con el sistema de invitaciones se ha buscado dar la 
nota, ser diferente, para así proporcionar la mayor publici- 
dad posible a un sistema que ya en su nacimiento despertó 
grandes expectativas. 

Puede que se esté preguntando si conseguir una invita- 
ción para Gmail es complicado. La respuesta: en absoluto. 
Cuando alguien consigue una cuenta de correo Gmail ob- 
tiene además un número de invitaciones que puede rega- 
lar a sus allegados. Cuando las gasta, Gmail vuelve a 
otorgarle más invitaciones. Al final llega un punto en el 
que no hay más gente a la que dar esas invitaciones y no se 
entregan a nadie. 

Hay personas muy inquietas. Como no podía ser de 
otra forma, a alguien se le ocurrió crear un almacén en el 
que guardar todas las invitaciones sobrantes. Y a esa per- 
sona de mente lúcida le siguieron otras. Dada la naturale- 
za fluida de la Web, cualquier dirección que le demos aquí 
puede no funcionar cuando lea estas líneas. Pero no se 
preocupe, para encontrar alguna sólo tiene que utilizar las 
palabras clave "gmail invites” en Google. 

Lo primero que hace falta para aprovecharse de una 
invitación para Gmail es, paradójicamente, una dirección 
de correo electrónico. No es necesario que sea la suya, pue- 
de ser la de un amigo. Es a esa dirección a la que Gmail le 
enviará las instrucciones necesarias para conseguir la cuen- 
ta. Estas instrucciones son muy simples: sólo hay que ha- 
cer clic en el enlace que aparece en el cuerpo del mensaje. 
En la figura 9.3 puede ver el aspecto que tiene una de estas 
invitaciones, obtenida a partir de uno de los repositorios 
de invitaciones, http://isnoop.net/. El puntero del ratón 
está sobre el enlace de la invitación. 

Haga clic sobre ese enlace, le será fácil reconocerlo, in- 
dependientemente de la forma en la que haya conseguido 
la invitación. Esta acción le llevará a una página en la que 
Gmail le pedirá los datos necesarios para crear la cuenta. 
Son los siguientes: 


First name: Su nombre. 

+ Last name: Sus apellidos. 
Desired Login Name: Lo que quiere que aparezca a 
la izquierda de la arroba en su dirección de correo 
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electrónico. Debe tener un mínimo de 6 caracteres y 
sólo contener letras, números o puntos. 


'equested 


| Thank you for using isnoop.net's Gmail invite spooler 
Use the following URL to activate your Gmail account 
http//email google A 


Tf the above URL did not work, please click the following, 
http://isnoop net/grnail?badinmte=4 272 1-4ad35613£433-3£43 


Now that you've gotten your very own Gmail account, please return the favor by sending 
invites back to gmail(Misnoop net when you get them 


Also, please share the love and send a thank-you email to the person who provided you the 
invite. This kind person will be added to your gmail address book once you create your 
account, 


Figura 9.3. Una invitación de Gmail. 


Nota: Compruebe si la dirección de correo electrónico que 
ha seleccionado está disponible utilizando el botón check 
availability! que aparece bajo el cuadro de texto Desired 
Login Name. 


Password: La contraseña de acceso a su cuenta de 
Gmail. 

Re-enter password: Repita aquí la contraseña para 
confirmar que no se ha equivocado al escribirla. 
Security Question: Seleccione una entre las pregun- 
tas que aparecen. Sólo usted debe conocer la res- 
puesta. Por ejemplo, podría seleccionar la pregunta 
What was your first phone number (cuál fue su primer 
número de teléfono). 

Answer: Y la respuesta a la pregunta anterior debe 
ponerla aquí. Si seleccionó la pregunta del número 
de teléfono, escriba aquí su número de teléfono, el 
que recuerde mejor. La pregunta y la respuesta se 
utilizarán en casos en los que sea necesario compro- 
bar que es usted el titular de la cuenta y haya proble- 
mas para hacerlo por métodos más sencillos. 
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+. Secondary email: Dirección de correo electrónico 
secundaria. ¿Para qué sirve esta cuenta? A ella se 
enviarán los mensajes necesarios para recuperar la 
contraseña si la olvida. 

e Word Verification: Se utiliza para evitar el empleo 
de programas que automaticen la creación de cuen- 
tas de Gmail. Escriba en el cuadro de texto las letras 
que vea en la imagen que aparece sobre él. Será algo 
parecido a lo que aparece en la figura 9.4. Por lo 
visto, sólo los seres humanos son capaces de recono- 
cer las letras que aparecen en la imagen. Pero tiempo 


al tiempo. 


Figura 9.4. ¡Soy una persona, de verdad! 


Cuando haya introducido los valores que considere 
oportunos en todos los campos del formulario, haga clic en 
el botón que aparece en la parte inferior de la página. Gmail 
le pedirá que revise que los datos que ha introducido son 
correctos. Al volver a hacer clic en el botón se creará la 
cuenta. 


9.2. Primer contacto 


Seguro que está deseando ver el aspecto de Gmail y 
comenzar a utilizarlo. Pues no vamos a esperar ni un se- 
gundo más. 


9.2.1. Identificación 
La página principal de Gmail es: 
http://gmail.google.com/gmail/ 


Si la abre en su cliente Web podrá ver un formulario en 


la parte derecha de la página como el que puede verse en la 
figura 9.5. 
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Gmail Sign In 


T” Dont ask for my 


password for 2 weeks. 


Figura 9.5. Formulario de entrada a Gmail. 


Truco: Cuando abra la página principal de Gmail será 
redirigido a un servidor seguro, lo que ayuda a preservar la 
seguridad de sus datos. Google, siempre pensando en noso- 
tros. Sí quiere asegurarse de que se utiliza una conexión 
segura, utilice la página: https://gmail.google.com/gmail. 


La cuenta de correo que estamos utilizando para este 
capítulo es correleogmail.com. Es eso lo que tendríamos 
que escribir en el cuadro de texto Username. En el cuadro 
de texto Password deberíamos introducir la contraseña 
que escribimos al crear la cuenta. Fíjese en la casilla de 
verificación que aparece sobre el botón Sign in. Si la mar- 
ca, Gmail no le preguntará su contraseña durante las próxi- 
mas dos semanas. Es decir, cuando visite la página Web de 
Gmail será enviado directamente a su interfaz, sin pasar 
por este formulario de entrada. Pasado ese tiempo se le 
volverá a preguntar el nombre de usuario y la contraseña. 


Nota: Marque dicha casilla sólo si el ordenador desde el 
que se está conectando está bajo su control. Si hay otras 
personas que puedan acceder a él, podrían entrar en su 
cuenta con sólo visitar la página de Gmail. 


Muy importante: no olvide dar las gracias a quien le 
haya hecho llegar la invitación. Como dice el refrán, es de 
bien nacidos el ser agradecido. ¿Preparado? Haga clic en el 
botón Sign in: vamos a entrar en su cuenta Gmail. 


9.2.2. Partes de Gmail 


Si todo ha ido bien, en este momento tendrá delante la 
interfaz de Gmail, algo parecido a lo que puede ver en la 
figura 9.6. 
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Como puede comprobar, se trata una interfaz sencilla, 
limpia y de colores suaves. Sus partes más importantes 
aparecen destacadas en la figura 9.6. Son las siguientes: 


+. Mensajes: Inicialmente, en este panel podrá ver los 


mensajes que tiene en su bandeja de entrada. Aquí 
también verá el resultado de una búsqueda entre sus 
mensajes, el resultado de aplicar un filtro a sus men- 
sajes, O la lista de mensajes que tienen una determi- 
nada etiqueta. 

Creación de mensajes: Utilice este botón para crear 
un nuevo mensaje de correo electrónico. 
Clasificación: El panel de la izquierda muestra la 
lista de carpetas que Gmail nos proporciona de for- 
ma predeterminada. Bajo esta lista de carpetas, en 
azul, aparece la lista de etiquetas. Mientras que la 
lista de carpetas es inmutable, la de etiquetas está 
totalmente bajo nuestro control. 


Nota: Como veremos en la sección dedicada a la organi- 
zación de mensajes, en realidad lo que antes hemos llama- 
do carpetas no son otra cosa que etiquetas predeterminadas. 


Clasifi- 
cación 


— All Mail 
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Salir 


A 
Creación pes 


de mensajes - Búsqueda —— Configuración 


correledgmail.com | Settings | Help | Sign out 


Ñ 3M 311 Pol SearehMal | Searchthe Web | Puustastonticos 


Compose Mail 


Inbox (1) 
Starred YY 
Sent Mail 
Drafts 


1-10f1 


Gmail is diflerént. Here's what 2:53am 
y 


Acciones — 


Ss 


Spam 
rash 


Contacts 
PU Select: All, None, Read, Unread, Starred, Un 


Inst 
Edit labels Archive | Report Spam j Ñ tio 
Get new mail notifications. Download the Gmail Notifierl Leam more 
You are currently using 0 MB (0%) oflyour 1000 MB. 
Gmail view: standard | basic HTML de more 
Terms of Use - Privacy Policy - Program Policias - Google Home 
62005 Google 


More Actionk 


1-10f1 


Mensajes 


Figura 9.6. Interfaz de Gmail. 


+ Búsqueda: Los mensajes que hemos recibido pue- 
den estar clasificados en las carpetas de Gmail o con 
nuestras etiquetas. Sea como sea, las herramientas 
de búsqueda nos permiten utilizar el motor de Google 
para localizar cualquier mensaje que nos interese, 
todo esto preservando nuestra intimidad. 

+ Acciones: Todos los mensajes recibidos van a parar 
la bandeja de entrada. Gmail nos permite mover los 
mensajes a cualquiera de sus carpetas, marcarlos con 
nuestras etiquetas e incluso informar de que se trata 
de correo basura. 

+ Configuración: Permite configurar el comportamien- 
to de Gmail. 

+ Ayuda: Si tiene cualquier duda sobre el funciona- 
miento y el uso de Gmail, acuda a esta sección. 

e Salir: Si ha terminado de utilizar Gmail y no se en- 
cuentra en un ordenador de confianza, utilice este 
enlace para cerrar la sesión. Tendrá que volver a in- 
troducir su nombre de usuario y su contraseña si 
quiere volver a utilizar Gmail. 


En las siguientes secciones veremos cómo sacar partido 
a las acciones más interesantes que la interfaz de usuario 
de Gmail pone a nuestra disposición. 


9.2.3. Lectura de mensajes 


Por omisión, todos los mensajes que reciba en su cuenta 
de Gmail irán a parar a la bandeja de entrada. Sin ir más 
lejos, ya dispone de un mensaje remitido por el equipo de 
Gmail. No se emocione, se trata de un mensaje automático. 
Si quiere ver dicho mensaje, sólo tiene que hacer clic sobre 
él. La interfaz de Gmail presentará entonces un aspecto 
similar al que puede verse en la figura 9.7. 

En la parte central de la ventana está el cuerpo del men- 
saje. El título del mismo, o su asunto, aparece resaltado en 
negrita y con un tipo de letra mayor que el resto justo 
encima del cuerpo del mensaje. 

Es interesante que se fije en la parte derecha de la figura 
9.7. En ella aparece una de las características más contro- 
vertidas de Gmail: una columna con publicidad. A medida 
que utilice Gmail comprobará (no sin asombro) que esos 
anuncios están relacionados con el contenido de sus men- 
sajes: si el remitente le menciona que se ha comprado un 
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nuevo coche, seguramente verá anuncios de empresas auto- 
movilísticas en el panel de la derecha. 


correlegmail.com | Settings | Help | Sign out 
*- s Show search options 

G mM pe 1 | Search Mail | Search the Web | PT 
Compose Mail «BacktoImbox  Arenive | Repotspem | [oe action: 1ot1 


a Gmail is different. Here's what you need to 


Starred Y? know. Inbox 
Sent Mail 


Gmail Team <gmail-noref More options 2: 53am (14 hours ago) (E) New window 
First off, welcome. And thanks for opening a Gmail account! O Print 


We think Grnail is different, So to help you get started, you 
may want to Sponsored Links 
Synchronise your Outlook 
E Common access to Public 
section. It's good for, well, getting started Folders Shared contacts, 


Visit our Help Center Here you can browse frequently calendars, email 

asked questions, search for answers and leam about www publicshareware com 
some of Gmail's cool features, like labels, keyboard dk Smcircaiation 

shortcuts and free POP access A ER EA quiekend 
Import your contacts to Gmail from Yahoo! Mail, easy Far mobile users and ln 
Outlook, Hotmail and other programs. Then email your the network 

friends with your brand new Gmail address www SynchPst.com 


+ Check out the new Gmail Tour in our Getting Started 


Edit labels 


Figura 9.7. Lectura de un mensaje. 


Nota: Puede que considere molestos estos anuncios, pero si 
tiene en cuenta que no aparecen ni en ventanas emergentes 
ni en forma de correo no solicitado, puede que cambie de 
opinión. Se trata de un sistema de publicidad muy discreto. 


Pero no se asuste. Esto no quiere decir que haya terce- 
ras personas leyendo su correo. Gmail dispone de proce- 
sos automáticos que se encargan de realizar esta tarea. En 
ningún momento se vulnera su intimidad ni se almacena 
información de sus conversaciones fuera de su cuenta. 

De cualquier forma, para disponer de una cuenta de 
correo en Gmail es requisito indispensable aceptar las con- 
diciones de su licencia, algo que hicimos durante el proce- 
so de creación de la cuenta. Hablaremos de las partes de 
un mensaje cuando aprendamos a crear uno. 


9.2.4. Recuperación de la contraseña 


Suponga que olvida la contraseña de su cuenta. Es lo 
más normal del mundo, a todos nos pasa. Con la cantidad 
de nombres de usuario y contraseñas que hemos de recor- 
dar para poder utilizar el ordenador, acceder a la banca a 
través de Internet, utilizar cajeros automáticos, incluso en- 
trar en la oficina, lo raro sería que no le hubiese pasado en 
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alguna ocasión. Gmail proporciona un sistema muy eficaz 
para recuperar las contraseñas olvidadas. En la página de 
identificación hay un enlace con el texto Forgot your 
password?. Haga clic sobre él. Será conducido a una pági- 
na en la que se le pedirá que introduzca su dirección de 
correo de Gmail. 

Una vez introducida, se le mostrará algo parecido a lo 
que puede ver en la figura 9.8. ¿Recuerda? Es el sistema 
para impedir que procesos automáticos hagan uso de 
Gmail. 


Type the characters you see in the picture below. 


Wheys 


nn —————— 


characters are not casesensitive 


Submit | 


Figura 9.8. ¡Que sí, que soy humano! 


Cuando Gmail confirme que ha reconocido correcta- 
mente el texto de la imagen le enviará un correo electróni- 
co a la dirección secundaria que indicó al crear la cuenta de 
Gmail. En ese correo se le indicará cómo seleccionar una 
nueva contraseña. 

¡Haga lo posible por no volver a olvidarla! No es que 
recuperarla sea un proceso demasiado complejo, pero se- 
guro que evitará algún que otro dolor de cabeza. 


9.3. Envío 


Si enviar un correo electrónico era una tarea harto sen- 
cilla, con Gmail el proceso se simplifica aún más, si esto 
era posible. Gracias a que prácticamente no es necesario 
configurarlo y a que Gmail nos ayuda en todo lo posible, el 
envío de correo electrónico es algo rápido y sencillo. 


9.3.1. Partes de un mensaje 


Los mensajes de correo electrónico están compuestos 
de dos partes: el encabezado y el cuerpo. 
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En el encabezado de un mensaje se incluye toda la in- 
formación necesaria para que alcance su destino: la direc- 
ción del remitente, la del destinatario y el asunto del 
mensaje, entre otros campos. Podemos comparar este en- 
cabezado con el sobre de un mensaje de correo ordinario. 

Por otra parte, el cuerpo del mensaje es aquello que 
queremos transmitir al destinatario, lo que en un mensaje 
ordinario sería el contenido del sobre. 

Para crear un nuevo mensaje utilizando Gmail debe- 
mos hacer clic sobre el enlace Compose Mail (crear mensa- 
je), que se encuentra en la parte superior izquierda de la 
interfaz de Gmail, justo bajo su logotipo. Cuando lo haga- 
mos, el aspecto de la interfaz pasará a ser el que puede 
verse en la figura 9.9. 


correleWgmail.com | Settings | Help | Sign out 


s Show rch opto: 
| FAO O ES es 
04 goma | o > cecilia a 


Tor landyfenreas.com a 
3 


Add Cc | Add Bcc 


Subject: [y primer mensaje 


É Arach a file 
Muy buenas, ¿qué tal estás? El 


Sólo quería que supieses cuál era mi dirección de correo electrónico, así que 
¡toma nota de ellal 


Un saludo, 


Guía Práctica Google 
correle£Y9gmail.com 


Send | Save Diar | Discard | 


Figura 9.9. Nuevo mensaje. 


Debe escribir en el cuadro de texto To la dirección de 
correo electrónico del destinatario del mensaje. Si lo desea 
puede incluir más de una, siempre que las separe utilizando 
comas. El asunto del mensaje es un campo al que no se le 
presta toda la atención que merece. Llamado Subject en in- 
glés, debe suponer un resumen del contenido del mensaje lo 
más breve posible, pero con la capacidad llamar la atención. 

El cuadro de texto central, el que ocupa la mayor parte 
de la página, es el destinado al cuerpo del mensaje, algo 
lógico, por otra parte. Utilice ese espacio para escribir lo 
que desea transmitir al destinatario. 


226 


Nota: Si su mensaje está relacionado con algún problema 
relacionado con el funcionamiento de un programa, evite es- 
cribir "¡Ayuda!” o “Problema”. Se trata de textos poco explí- 
citos que lograrán el efecto contrario al deseado. Si su problema 
estuviese relacionado con la conexión a Internet, por ejemplo, 
podría utilizar el asunto “Imposible conectar a Internet”. 


9.3.2. Redacción 


Aunque tiene total libertad para escribir lo que desee en 
sus correos electrónicos, existen ciertas normas no escritas 
que es conveniente seguir. Son las mismas que se utilizan 
en el correo ordinario: 


1. Salude: Comience su carta con un saludo. El tipo de 
saludo dependerá de la relación que tenga con el 
destinatario. Si lo conoce puede comenzar con un 
simple "Hola". En caso contrario puede optar por ser 
todo lo formal que desee. 

2. Sea educado: Sea respetuoso con su interlocutor. 
Nunca se sabe en qué situación será leído su mensa- 
je. El contexto en el que se encuentra el lector puede 
cambiar por completo el significado de una frase. 
Por poner un ejemplo, suponga que ha comenzado 
su carta con un sencillo "¿Qué pasa contigo?", inten- 
tando ser fresco y espontáneo. Si no ha tenido rela- 
ción con el destinatario, es posible que inicialmente 
pueda considerarlo una ofensa, aunque luego acha- 
que esa falta de respeto sólo a desconocimiento. Pero 
si resulta que, además, ese día ha sido especialmente 
malo y ha tenido muchos problemas en el trabajo, 
puede que lo pague con usted y su correo electróni- 
co no sea atendido como merece. 

3. Firme sus mensajes: Termine sus mensajes con una 
firma. Así facilita aún más la tarea al destinatario, que 
podrá identificar al remitente con más seguridad. Pue- 
de incluir en su firma cualquier cosa que crea intere- 
sante. Los hay que hasta incluyen citas famosas. 

4. Revise la ortografía: Revise la ortografía de sus men- 
sajes. Es importante saber expresarse bien, pero igual- 
mente lo es saber escribir correctamente. 


Si se vuelve a fijar en la figura 9.9 verá que el mensaje 
sigue esas normas. Comienza con un saludo que no hace 
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referencia a una determinada parte del día, puesto que no 
es posible determinar cuándo lo leerá el destinatario. 

Como hemos tenido trato previo con el destinatario, se 
le trata de tú. El mensaje está firmado. Esta firma aparece 
al final del mensaje, utilizando unos guiones para diferen- 
ciarla del resto. Es posible configurar Gmail para que in- 
cluya una firma de forma automática en todos los mensajes 
que usted escriba: 


1. Vaya a la sección de configuración. Para ello, haga 
clic en el enlace Settings, que aparece en la parte 
superior derecha. 

2. Modifique la firma. La ficha seleccionada por de- 
fecto es la llamada General. Haga clic sobre ella si 
no es así. En la parte inferior de esta ficha puede ver 
una sección llamada Signature. Escriba en el cuadro 
de texto la firma que quiere añadir a sus mensajes. 

3. Guarde sus cambios. Haga clic en el botón Save 
Changes cuando haya terminado. 


Gmail aún no dispone de un corrector ortográfico para 
el castellano, el que tiene está en inglés. Por lo tanto, he- 
mos revisado la ortografía nosotros mismos. Es de esperar 
que Google se anime a incluir una herramienta de revisión 
ortográfica en castellano. 

Sea en inglés o en castellano, el funcionamiento de la 
revisión ortográfica de Gmail es muy sencillo. Sólo hemos 
de hacer clic en el enlace Check Spelling, que en la figura 
9.9 aparece justo encima del cuadro de texto del destinata- 
rio. Gmail resaltará todas las palabras que considere inco- 
rrectas, ofreciendo alternativas correctas. En la figura 9.10 
puede ver un texto en inglés en el que se ha cometido un 
error y las alternativas ofrecidas por Gmail. Cuando termi- 
ne de corregir los errores, el mensaje estará listo para en- 
viarlo. Sólo tiene que hacer clic en el botón Send. 


Nota: Si quiere volver a editar su mensaje, recuerde hacer 
clic en el enlace Resume editing, que ahora ocupará el 
lugar de Check Spelling. a a 


9.3.3. Historial de mensajes 


Todos los mensajes que envíe se almacenan en la carpe- 
ta Sent Mail (mensajes enviados). Así puede tener un his- 


228 


torial de la actividad que ha realizado. Se trata de algo 
muy útil cuando quiere utilizar partes de un mensaje que 
envió con anterioridad o contrastar detalles de alguna con- 
versación. 


correle/gmail.com | Settings | Help | Sign out 


| PO arch Mal | | Ssrehtne Wet | Brezsaro cotero 


il Send | Save Draft | Disoatd Restime editing a 


To landyGenreas.com L 
| q 


Add Cc | Add Bcc 


Subject Spelling test 


E Brrach a file 


This is a spellin error. 


Guía Prá mn le 
Et levels | correleí Spling 
spieing 
E 


Bend | Save Draft] Discare | 


Figura 9.10. Revisión ortográfica. 


Para consultar el historial de mensajes sólo necesita ha- 
cer clic en el enlace Sent Mail que aparece en el panel de la 
izquierda de la interfaz de Gmail. El panel central mostra- 
rá un listado con todos los mensajes que haya enviado. 
Sólo necesitar hacer clic sobre el que quiere consultar para 
poder leer lo que escribió. Por ejemplo, el que aparece en la 
figura 9.11 es el que acabamos de enviar. 


correlerogmail.com | Settings | Help | Sign out 


e - 4 s Showsearch options 
G pa A | | Search Mail | Search the Web ] Ta 
e oorÍe SETA 


Compose Mail « Back to Sent Mail More Actions 1011 
Mi primer mensaje 
Guía Práctica Google ' More options 5:41pm (10 minutes ago) 1 New window 


Muy buenas, ¿qué tal estás? (O Print 


Sólo quería que supieses cuál era mi dirección de correo 
electrónico, 
así que ¡toma nota de ella! 


Contacts Un saludo, 


y Labels 
Edit labels 


Figura 9.11. Un mensaje enviado. 
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9.3.4. Contactos 


Igual que con los mensajes enviados, Gmail va guardando 
un historial de los destinatarios de nuestros mensajes para 
que nos sea más sencillo volver a ponernos en contacto con 
ellos. Para comprobarlo no tiene más que crear un nuevo 
mensaje: haga clic en el enlace Compose Mail, como antes. 

Como puede comprobar, el mensaje anterior estaba di- 
rigido a andyOenreas.com, dirección que comienza con la 
letra a. Escriba la letra a en el cuadro de texto del destina- 
tario del mensaje. Podrá ver una lista desplegable con esa 
dirección, como puede verse en la figura 9.12. ¡Impresio- 
nante! Si hubiésemos escrito más mensajes a otros destina- 
tarios cuyas direcciones comenzasen por a, todas apare- 
cerían en la lista, ordenadas alfabéticamente. Tenga en 
cuenta que en este caso se utiliza andyOenreas.com como 
ejemplo. Seguramente haya escrito su primer mensaje a 
otra dirección, así que es probable que tenga que utilizar 
otra letra para comprobar el funcionamiento de la lista de 
destinatarios disponibles. 


correleígmail.com | Settings | Help | Sign out 
a z ; Showsearch options 
Search Mail | Search the Web le mer 


<andyQDenreas com> 
Subject: SN 


8 Attach a file 


Contacts 


Y Labels 
Edil labels 


Save Dart | Discard ] 


Figura 9.12. Lista de destinatarios. 


Gmail pone a nuestra disposición un gestor de contac- 
tos. Es ahí donde se van almacenando todas las direccio- 
nes que utilizamos como destinatario. Sólo tiene que hacer 
clic en el enlace Contacts, que se encuentra en el panel de 
la izquierda. Podrá ver entonces algo parecido a lo que se 
ve en la figura 9.13. 
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a : correleía:qmail.com | Settings | Help | Sign out 
Meal | | Search Mal | Searchthe Web | Howscarnontinos 
A de - seate a filter 

by Guosk BE The contact has been deleted. 
Compose Mail as la j 0 Add Contact Import Contacts 
Frequently Mailed All Contacts | Search Contacts hi ofí 


TU andy andyQenreas.com 


Select: All, None 
Esitlabels Compose ¡ 


Figura 9.13. Lista de contactos. 


Si obtuvo su cuenta Gmail por invitación tendrá, como 
mínimo, un elemento en la lista de contactos: la dirección 
de la persona que le facilitó la invitación. En este caso, 
para preservar la identidad de esa persona, la hemos elimi- 
nado de la lista de contactos. 

Para eliminar un contacto sólo tiene marcar la casilla de 
verificación que aparece a su izquierda y hacer clic en el 
botón Delete. 

Ahora mismo, el único elemento que aparece en la agen- 
da de contactos es el destinatario de nuestro anterior men- 
saje. Como sólo escribimos la dirección, en la agenda no 
tenemos constancia de su nombre. Vamos a modificar los 
datos de ese contacto: 


1. Seleccione el contacto. Para ello, haga clic en cual- 
quier parte de él, salvo en la casilla de verificación. 
Así abrirá la ventana de datos del contacto. 

2. Edite sus datos. Debe hacer clic en el enlace edit 
contact information, que aparece bajo los datos del 
contacto. Como en este caso sólo tenemos la direc- 
ción electrónica, el enlace estará bajo ésta. Verá en- 
tonces la ventana para modificación de los datos del 
contacto. 

3. Modifique los datos. En este caso, sólo vamos a in- 
cluir el nombre del contacto en el cuadro de texto 
Name. Cuando termine, haga clic en el botón Save. 
Eso hará permanentes sus cambios. En ese momento 
volverá a la pantalla anterior. Haga clic en el enlace 
Contacts, en el panel de la izquierda, para volver a 
la lista de contactos. Fíjese en la figura 9.14 para ver 
el efecto que ha tenido el cambio que ha realizado. 


231 


correleí)gmail.com | Settings | Help | Sign out 


Gm. il [ SesrehMail] E Search the Web] Persa coticos 


Compose Mail Í Delete | Add Contact - e 
Frequently Mailed All Contacts J Search Contacts [1 or 


TF Juan Diego Gutiérr .. andyWenreas.corn 


Select: All, None 


Compose | Dotete | 


Figura 9.14. Contacto modificado. 


Si ahora vuelve a crear un nuevo mensaje y comienza 
a escribir la dirección del destinatario, y ésta está en su 
agenda de contactos, la lista desplegable que aparecerá 
también mostrará el nombre del mismo, además de su 
dirección. 

También ocurrirá lo mismo si escribe la primera letra 
del nombre, en lugar de la primera de la dirección. En este 
caso tendría que escribir la letra jota. 

Fíjese en que Gmail resaltará la letra que haya utilizado 
para localizar el nombre en la agenda de contactos. Esa 
letra aparecerá en negrita en la lista desplegable. A medida 
que continúe escribiendo, las letras sucesivas aparecerán 
también en negrita, siempre y cuando sigan coincidiendo. 
Puede verlo en la figura 9.15. 


correleígmail.com | Settings | Help | Sign out 


ail Search Mail | Searchihe Web | Presas ontoss 


Create a filter 
CO OTAN 0 | sico o... a 
To: juan A 
| [| 
"Juan Diego Gutiérrez Gallardo" <andyWenreas.com> 
Subject: 


É Atach a file 


Edit labels 


Figura 9.15. Lista de destinatarios, con nombre. 
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9.4. Recepción 


Leer el correo: lo más sencillo del mundo. Pero de nue- 
vo, Gmail lo hace diferente, ofreciendo más posibilidades 
de las habituales. 

Es posible leer el correo desde la Web de Gmail, la op- 
ción predeterminada. Pero también puede utilizar clientes 
de correo que entiendan el protocolo POP, agrupadores o 
reenviar el correo a otra cuenta que ya tenga. 


9.4.1. Desde la Web 


La forma más habitual de utilizar Gmail es visitar su 
página. Ya conoce la dirección de la misma: 


http://gmail.google.com/gmail/ 


Como ya se ha comentado, puede aprovecharse de la 
seguridad que ofrece la encriptación conectando con esta 
otra dirección: 


https://gmail.google.com/gmail/ 


Fíjese en que la dirección comienza con https en lugar 
de con http. La ese del final viene de seguridad. 

El sistema de correo consultará la existencia de nuevos 
mensajes la primera vez que abra la página de Gmail. A 
partir de ese momento y si deja abierto el cliente Web, cada 
cierto tiempo se comprobará si existen nuevos mensajes 
disponibles. 

Pero claro, debe dejar abierto el cliente Web permanen- 
temente en la página de Gmail. 

Para los que prefieran abrir la página Web de Gmail 
sólo cuando haya nuevos mensajes, existe Gmail Notifier. 
Este programa, desarrollado por Google, puede encontrar- 
se en la dirección: 


http://toolbar.google.com/gmail-helper/ 


Para instalarlo sólo ha de descargar el instalador, ejecu- 
tarlo y seguir los pasos del asistente. Gmail Notifier ocu- 
pará un espacio en la zona de notificación de la barra de 
tareas. Nos pedirá el nombre de usuario y la contraseña de 
la cuenta que queremos comprobar. 

Cada cierto tiempo, Gmail Notifier comprobará si hay 
nuevo correo y nos avisará de ello. Puede configurar las 
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opciones de este programa haciendo clic con el botón dere- 
cho sobre su icono 3 en la barra de tareas. 


Nota: Si aún así, prefiere seguir utilizando el cliente Web 
para comprobar si hay o no nuevos mensajes, tenga en 
cuenta que si tiene configurado Windows para que emita 
un sonido cada vez que se ejecuta un programa, oirá ese 
sonido en cada actualización. 


Leer el correo de Gmail utilizando la Web tiene varias 
ventajas. La primera de ellas es que podrá aprovechar 
todas las innovaciones que el equipo de desarrolladores 
pone a su disposición. Además, podrá gestionar su correo 
desde cualquier ordenador que tenga acceso a Internet y 
un cliente Web, sin necesidad de tener que instalar pro- 
gramas externos. 

Una de las características más interesantes de Gmail es 
la forma en la que muestra las conversaciones. Los mensa- 
jes no son entidades independientes, están relacionados 
entre sí y así lo muestra Gmail. Supongamos que el remi- 
tente del mensaje que escribimos anteriormente nos con- 
testa. Verá que aparece un nuevo mensaje en la bandeja de 
entrada. Si hace clic sobre él para leerlo podrá ver algo 
parecido a lo que aparece en la figura 9.16. 


4 correleígmail.com | Settings | Help | Sign out 
Sl Search Mall | | Search the Web — | Suwztachontions 
hd Es SNS Create a filter 
Compose Mail «Backtolmbox Archive | Reporspem | [more Action 1 0f2 Older» 
Inbox > Mi primer mensaje Into» 
Starred - : 
a Mall Guía ES Google Muy buenas, ¿qué tal e Mar 30 (18 hours ago) (E) New window 
TA SIR Gutiérrez Gallardo - More opticos 12:00pm (0 minutes ago) O Prot 
a 5| 5P SIG SSAGE-— 
All Mail BEGIN PGP SIGNED MESSAGE la] Expand 
Hash: SHA1 
Spam E 
Sponsored Links 
Trash ¡Vaya, me alegro mucho de saberlo! 
PGP Encryption Licensing 
Lontacts Anoto tu dirección We are “the authority" on POP 
Call ANI Direct at 8588-444-7576 
y Labels Hasta la próxima www anidirect.com 
Edit labels PGP Encryption for Files 
. The original PGP command line 
Juan Diego Gutiérrez Gallardo software - call 800-394-7184 
andyíQ)enreas.com WWW. mcates.com 


pi OpenPGP for Java 
Guía Práctica Google escribió PTP Software develops custom 


how quoted text OpenPGP Solutions on Java 
-—-BEGIN PGP SIGNATURE---- www pipsoftware.com 


Figura 9.16. Conversaciones. 


El nombre del mensaje es "Mi primer mensaje". Puede 
ver que este texto está resaltado. Debajo de él aparece el 
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contenido del mensaje, pero fíjese en que parece que hay 
unas fichas, apiladas. La ficha de abajo tiene el texto "Guía 
Práctica Google" y, a su derecha, parte del texto del mensaje. 

Sobre esta ficha, el texto de la respuesta. ¿Quiere ver el 
mensaje que originó la conversación? No tiene más que 
hacer clic sobre la ficha que está bajo la actual para que 
Gmail desapile los mensajes y los muestre uno a continua- 
ción del otro. Un nuevo clic volverá a apilarlos. 

Fíjese en la publicidad del panel de la derecha. Contie- 
ne anuncios relacionados con encriptación utilizando PGP. 
Esto se debe a que la respuesta ha sido enviada desde un 
cliente de correo que permite cifrar los mensajes. En este 
caso en concreto, se ha utilizado para firmarlo y poder así 
garantizar la identidad del remitente. 

El sistema automático de Gmail ha detectado la presen- 
cia de las siglas PGP y ha obrado en consecuencia, mostran- 
do publicidad relacionada con el texto del mensaje. Se trata 
de una herramienta no demasiado molesta para los usua- 
rios de correo, y muy potente si es usted un anunciante. 

Para contestar a un mensaje y continuar así la conversa- 
ción sólo debe ir a la parte inferior de la página. Allí verá 
un cuadro de texto como el que puede ver en la figura 9.17. 


Repty Forward 
l a 
de 


Ea] 


Figura 9.17. Cuadro de texto para respuestas. 


Sólo tiene que hacer clic dentro del cuadro para que se 
transforme en un formulario similar al de creación de men- 
sajes. Automáticamente, Gmail incluirá el texto al que está 
respondiendo. Cuando termine de escribir la respuesta y 
lo revise, haga clic en el botón Send para enviar el mensaje. 


9.4.2. Desde Outlook 


Habrá quien considere interesante leer los mensajes de 
correo que le envíen a Gmail desde un cliente de correo 
como Outlook. Por ejemplo, para unificar todas las cuen- 
tas de correo que gestione desde un único programa, o 
para seguir utilizando su gestor de contactos. No importa 
la razón que le lleve a ello, es posible hacerlo. 

El primer paso para poder leer el correo desde Outlook 
es configurar Gmail para que lo permita. Para ello, haga 
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clic en el enlace Settings que aparece en la parte superior 
derecha de la interfaz de Gmail, justo a la derecha de su 
dirección de correo electrónico. Haga clic entonces en el 
enlace Forwarding and POP que se encuentra en la página 
que se le presentará. Verá entonces algo parecido a lo que 
se muestra en la figura 9.18, en la que sólo se muestra la 
sección que nos ocupa, relativa a POP. 


POP 1, Status: POP is disabled 
Download: € Enable POP for all mail 
Learn more € Enable POP only for mail that arrives from now on 


2. When messages are accessed with POP 
archive Gmail's copy +] 


3. Configure your email client (2. 9 Outlook, Eudora, Netscape Mail) 
Configuration instructions 


Figura 9.18. Activando POP. 


El primer paso le permite seleccionar si quiere que POP 
esté activo para todo el correo o sólo para el que llegue de 
ahora en adelante. Si escoge la primera opción los mensa- 
jes que ahora estén en este momento en la bandeja de en- 
trada serán recibidos desde Outlook cuando consulte el 
correo. 

Si escoge la segunda, sólo se ofrecerán mediante POP 
los mensajes que se reciban a partir de su activación. 

Gmail mantiene una copia de los mensajes, por si acaso 
se pierde la del cliente de correo que usted esté usando. El 
segundo paso es indicarle a Gmail qué debe hacer con los 
mensajes después de enviarlos a su cliente de correo. Se 
nos dan tres opciones: 


+ keep Gmail's copy in the Inbox: La copia de los 
mensajes permanecerán en la bandeja de entrada de 
Gmail. Cuando entre en la página Web de Gmail verá 
todos los mensajes en dicha carpeta. 

e archive Gmail's copy: Los mensajes que haya ido 
recibiendo se archivarán. No los verá en la bandeja 
de entrada de Gmail, pero sí en la zona de archivo, 
accesible mediante el enlace All Mail, en el panel de 
la izquierda, o utilizando las herramientas de bús- 
queda de Gmail. 

e trash Gmail's copy: La copia de Gmail será enviada 
a la papelera. Los mensajes que están allí tienen un 
tiempo de vida limitado a treinta días, siendo borra- 
dos de forma automática pasado ese tiempo. 
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Le recomendamos que configure Gmail tal y como se 
vio en la figura 9.18. Encontrará de utilidad mantener una 
copia de todos sus mensajes en Gmail. Así sacará partido 
de todo el espacio gratuito que le ofrece. 

Muy importante: haga clic en el botón Save Changes 
antes de continuar para que Gmail le permita utilizar el 
cliente de correo POP. En caso contrario, no le será po- 
sible. 

El último paso consiste en configurar el cliente de co- 
rreo para recibir los mensajes de Gmail. Los datos que ne- 
cesitará se muestran en la tabla 9.1. 


Tabla 9.1. Datos para configurar la cuenta. 
Servidor SMTP. o smtp.gmail.com 


Servidor POP O pop.gmail.com 
- Nombre de usuario correle € gmail.com 


El servidor SMTP requiere que se identifique. El nom- 
bre de usuario y la contraseña son los mismos de su 
cuenta. Fíjese en que su nombre de usuario será la direc- 
ción completa, no sólo lo que aparece a la izquierda de 
la arroba. Además, tanto el servicio POP como el SMTP 
funcionan sobre SSL. Marque las casillas necesarias. El 
puerto para SMTP sobre SSL debe ser el 465. Para POP, 
en995: 

Si necesita más ayuda para configurar su cliente de co- 
rreo y recibir en él los mensajes de Gmail, consulte la ayu- 
da que Gmail ofrece al respecto. 


9.4.3. Desde un agrupador 


El servicio POP tiene una característica que algunos 
pueden encontrar poco interesante: es necesario bajar los 
mensajes del servidor para poder leerlos. Sí, es posible 
mantener una copia en el servidor, pero igualmente los 
nuevos mensajes tendrán que ser descargados. 

Si tuviese que configurar el cliente Web en otro ordena- 
dor diferente al suyo y hubiese dejado todos los mensajes 
en la bandeja de entrada, al consultar el correo por primera 
vez volvería a bajarse todos los mensajes, algo que puede 
llevar mucho tiempo si tiene muchos mensajes. 
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Existe una alternativa muy interesante: utilizar un 
agrupador de noticias. Este tipo de programas es capaz de 
entender protocolos de comunicación diferentes al que uti- 
lizan las páginas Web o el correo electrónico. En nuestro 
caso concreto, el protocolo que utiliza Gmail para comuni- 
carse con los agrupadores es Atom. 

Utilizando este sistema podrá leer el asunto de los men- 
sajes, parte del cuerpo y, si lo desea, el mensaje completo. 

De entre todos los agrupadores disponibles le recomen- 
damos RSSOwl. 

Es gratis, está en castellano y existen versiones para 
multitud de sistemas operativos. Puede encontrarlo en la 
dirección: 


http://www.rssowl.org/ 


La figura 9.19 muestra el aspecto de RSSOwl leyendo los 
mensajes que aparecen en la bandeja de entrada de la cuenta 
con la que estamos probando el funcionamiento de Gmail. 


Te RSSOwl - RSS / RDF / Atom Newsreader 


Favoritos 
4-2 AmphetaRate 
E, Gmail 
4, correleGgmail.com a SS echa de Pul 
HJ- (2% RSSOw! Miprimer mensaje 31/03/05 12:0 
1-5 Samples 2 Gmail is different, Here's what you need to know. 30/03/05 2:53 


Muy buenas, ¿qué tal estás? Sólo quería que supieses cuál era mi dirección de correo 


1-53 | jueves, 31 de marzo de 2005 | 


Figura 9.19. Gmail y RSSOwl. 


9.4.4, Desde otras cuentas 
Vamos a terminar la sección dedicada a la recepción de 
mensajes de correo comentando una posibilidad muy inte- 


resante de Gmail: el reenvío de mensajes. 
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Si lo desea, puede enviar una copia de todos los mensa- 
jes recibidos en su cuenta Gmail a otra dirección de correo 
electrónico. 

Una vez se reenvíe el mensaje puede seleccionar lo que 
quiere que Gmail haga con él. Se trata de las mismas tres 
opciones que vimos en la sección dedicada a POP: mante- 
ner una copia en la bandeja de entrada, archivarla o mo- 
verla a la papelera. 

Las opciones de configuración de la redirección están 
accesibles en la misma página que las de POP. Haga clic en 
el enlace Settings, en la parte superior derecha de la venta- 
na de Gmail. Entonces, haga clic en el enlace Forwarding 
and POP. En la figura 9.20 puede ver los datos relativos a 
la configuración del reenvío de mensajes. 


€ Disable forwarding 
€ Forward a copy ofincorning mail to 


[correleWWenreas com and [archive Gmail's copy y ] 


Tip: You can also forward only some of your mail by creating a filter! 


Figura 9.20. Reenvío de mensajes. 


Truco: La gente es muy inteligente. Algunos se aprove- 
chan del sistema de detección de correo basura de Gmail 
para limpiar su buzón utilizando un truco bastante cu- 
rioso. En primer lugar, su dirección de correo principal 
no es una de Gmail, pero la tienen redirigida allí. Gmail 
se encarga de filtrar lo que es correo basura y lo que no. 
Entonces, los mensajes que pasan ese filtro se reenvían a 
otra cuenta. Así evitan tener que decidir a mano cuáles 
son basura. La cuestión es ahorrar tiempo. 


9.5. Organización 


Con lo visto hasta ahora, Gmail ya destaca por encima 
del resto de sistemas de gestión de correo electrónico a 
través de Web por su facilidad de uso. Pero lo que de ver- 
dad lo hace diferente es la incorporación de la tecnología 
de búsqueda de Google. 

A fin de cuentas, de poco sirve disponer de un GB de 
espacio para nuestros mensajes si luego no es posible loca- 
lizar el mensaje que nos interesa. 
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9.5.1. Etiquetas 


La mayoría de los sistemas de gestión de correo electró- 
nico actuales permiten organizar los mensajes en carpetas. 
Lo normal es ir guardándolos dentro de estas carpetas de- 
pendiendo de su contenido: puede guardar los mensajes 
personales en una carpeta diferente a la de los profesiona- 
les, por ejemplo. 

Gmail nos facilita un método de clasificación diferente: 
las etiquetas. La filosofía de este sistema consiste en dejar 
todos los mensajes en una sola carpeta, pero sólo mostrar 
aquellos cuya etiqueta coincida con la actualmente selec- 
cionada por el usuario. Así, todos los mensajes nuevos es- 
tán etiquetados como Inbox (bandeja de entrada). Por eso 
los vemos en la página principal de nuestra cuenta en Gmail 
cuando llegan. 

Las etiquetas predefinidas son aquellas que pueden ver- 
se en azul en el panel de la izquierda, entre los enlaces 
Compose Mail y Contacts. Justo debajo de este último se 
encuentra la lista de etiquetas disponibles. Inicialmente no 
hay ninguna. Vamos a añadir una. Haga clic en el enlace 
Edit labels. Verá entonces algo parecido a lo que puede 
verse en la figura 9.21. 


Mail Settings a 
General Labels Filters Forwarding and POP Account Settings » 


Create a new label: 


Note: Removing a label will not delete the messages with that label 


Figura 9.21. Aún no hay etiquetas. 


Para crear una etiqueta sólo tiene que incluir su nombre 
en el cuadro de texto Create a new label. A continuación 
haga clic en el botón Create. El aspecto de la página de 
etiquetas se parecerá a lo que aparece en la figura 9.22. 

Si ahora vuelve a la página principal de su cuenta de 
Gmail comprobará que en la lista de etiquetas del panel de 
la izquierda aparece la nueva que ha creado. Pero también 
aparecerá en las listas desplegables que se encuentran so- 
bre y bajo la lista de mensajes. Para marcar un mensaje con 
una determinada etiqueta sólo hemos de activar la casilla 
de verificación que aparece a la izquierda del mensaje y, a 
continuación, seleccionar la etiqueta que nos interese de 
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entre las disponibles en la lista desplegable, como puede 
verse en a figura 9.23. 


Mail Settings o : 
General. Labels a Feveardits ant PgR Account Settings» 


Personal 
(0 conversations) rename remove 


Create | 


Note: Removing a label will not delete the messages with that label. 


Create a new label: 


Figura 9.22. Ahora tenemos una etiqueta. 


A partir de ese momento, el mensaje estará etiquetado 
como Personal. Si hace clic sobre la etiqueta personal, en el 
panel de la izquierda sólo verá los mensajes etiquetados así. 


correleíMymail.com | Settings | Help | Sign out 

e Mé 3 sil RETRATAR Search Mail Search the Web al aa 
tyoogle 

Compose Mail hive |  ReportSpam | More A E Refresh 4-20f2 

Select: All. Neda. Read, Unread, S]'" ns o 

Y > me, Juan (2) 2 a 


(3 Gmail Team Move to Trash 'erent. Here's what Mar 23 


ensaje - Muy buena. Mar 31 


New label 


Select: All, None, Read, Unread, Starred, Unstarred 


Edit labels 


Figura 9.23. Marcando un mensaje. 


Nota: Un mensaje puede tener más de una etiqueta, algo 
muy útil para clasificar un mensaje dentro de más de un 
grupo. Por ejemplo, si un amigo le envía un chiste, podría 
etiquetar ese mensaje como Personal y Chistes, supo- 
niendo que dispone de esas dos etiquetas. 


Las estrellas son un tipo de etiqueta especial, utilizado 
para resaltar mensajes importantes. Para marcar un men- 
saje utilizando la estrella sólo tiene que hacer clic sobre la 
que aparece a la izquierda de cada mensaje en la lista de 
mensajes. Al hacerlo, la estrella se activará £z, lo que hará 
mucho más simple localizar estos mensajes importantes 
entre todos los de la lista. 
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9.5.2. Archivar mensajes 


Puede archivar aquellos mensajes que ya no le sean úti- 
les: es decir, los puede poner fuera de su vista. Para ello, 
sólo tiene que seleccionarlos marcando la casilla de verifi- 
cación que aparece a la izquierda de cada mensaje. A conti- 
nuación, haga clic en el botón Archive. A partir de entonces 
no los verá en la bandeja de entrada. 

Podríamos decir que la etiqueta implícita Inbox des- 
aparece de aquellos mensajes que archivemos, por lo que 
no se muestran en la bandeja de entrada. 


9.5.3. Búsquedas 


Gmail nos permite realizar búsquedas de forma muy 
similar a como las realizamos en Google, con algunas dife- 
rencias. La primera de ellas: los mensajes de su cuenta de 
correo no están a disposición de otros usuarios, es sólo 
suya y nadie más que usted podrá realizar búsquedas en 
ellos. 

La segunda es que existen más modificadores para la 
búsqueda, además de los vistos en los capítulos dedicados 
al buscador Google. Puede utilizar from (remitente), to 
(destinatario), subject (asunto) o label, aunque existen 
otros. Vamos a realizar una búsqueda de aquellos mensa- 
jes cuyo remitente sea andyOenreas.com. Escriba en el cua- 
dro de texto que aparece a la derecha del icono de Gmail el 
siguiente texto: 


from:andy 


Haga clic en el botón Search Mail. El resultado de la 
búsqueda puede verse en la figura 9.24. 


9.5.4. Filtros 


Siguiendo con las diferentes operaciones de clasifica- 
ción que se pueden hacer con los mensajes, llegamos a los 
filtros. Los filtros se componen de dos partes. La primera 
permite definir una búsqueda, y la segunda la acción a 
realizar con los mensajes obtenidos como resultado de la 
búsqueda del primer paso. 

Entre otras cosas, los filtros son útiles para realizar una 
tarea sobre varios mensajes. Por ejemplo, si disponemos 
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de muchos mensajes de una persona y queremos marcar- 
los todos con una nueva etiqueta que acabamos de crear, 
en lugar de hacerlo uno por uno podemos crear un filtro 
que los busque y los marque. Mucho más sencillo. 


E correle2gmail.com | Settings | Help | Sign out 
Mm a1| from: andy Search Mal | Search the Web A 


Create a filter 


BETA 


Compose Mail 


me, Juan (2) Inbox, Personal Mi primer mensaje Mar 31 


Personal (1) 
Edit labpete: 


Figura 9.24. Resultado de una búsqueda. 


9.6. Conclusión 


Durante este capítulo hemos aprendido a obtener una 
cuenta de correo electrónico en Gmail y a utilizarla de di- 
ferentes formas, tanto desde su interfaz Web como desde 
otros programas. También hemos visto cómo organizar los 
mensajes para localizarlos rápidamente. 

Pero lo que no hemos visto supera a lo visto. Por ejem- 
plo, es posible ver las páginas de Gmail de dos formas: el 
modo estándar y el modo HTML. Este último está pensan- 
do para ofrecer máxima compatibilidad con la mayor can- 
tidad de clientes Web posibles. También existen herramien- 
tas no autorizadas por Gmail para utilizar su espacio como 
un disco duro a través de Internet (GmailES). 

Prever qué deparará el futuro a los usuarios de Gmail 
es tarea imposible. Mientras se escriben estas líneas se ha 
ampliado el límite de espacio disponible hasta dos GB, y 
anuncian que tienen previsto seguir aumentándolo. ¿Será 
verdad? En la figura 9.25 puede ver un gráfico con las pre- 
visiones del equipo de Gmail. 

Parece que ya tenemos respuesta a una de las preguntas 
que planteamos al principio de este capítulo, si era posible 
quedarse sin espacio en la cuenta: va a ser complicado. 
También hemos comprobado que es de verdad un sistema 
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gratuito, pero que no por ello Google deja de ganar dinero: 
junto a nuestros mensajes aparece publicidad relacionada 
con su contenido, aunque intentando no molestar. 


7 Welcome to Gmail - Microsoft Internet Explorer E 


A 


Figura 9.25. Hasta el infinito y más allá. 


Igual que con muchas de las herramientas de Google, 
tras una aparente sencillez se ocultan grandes posibilida- 
des. Explore Gmail en toda su extensión, sea curioso, segu- 
ro que encontrará infinidad de detalles interesantes que le 
ayudarán a sacar el máximo partido posible de una herra- 
mienta tan útil como el correo electrónico. Eso sí, con el 
toque Google. 
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Posicionamiento 


Lograr que su sitio Web aparezca el primero cuando 
alguien realiza una búsqueda utilizando términos relacio- 
nados con él: tan sencillo como eso. Y, a la vez, tan compli- 
cado. Cuando se aborda la creación de una nueva Web se 
tienen en cuenta muchos factores: su diseño, la estructura- 
ción de los contenidos, los lenguajes de programación a 
emplear, la necesidad o no de utilizar bases de datos, etcé- 
tera. Sin embargo, raramente se planifica una estrategia de 
posicionamiento en las fases iniciales del proyecto. 

Por lo general, la optimización de posicionamiento es 
un trabajo que se realiza a posteriori, cuando la existencia 
de la Web ya es una realidad. El departamento de publici- 
dad suele ser el encargado. Al aplicar estas técnicas a un 
sitio Web ya creado, la capacidad de maniobra suele estar 
muy limitada, ya que es complicado realizar modificacio- 
nes sobre cualquier característica del sitio Web. 

Es de vital importancia comprender que la estrategia de 
posicionamiento debe tenerse en cuenta antes que ningún 
otro factor que influya en el diseño del sitio Web, así se 
ahorrará el tener que desandar algunos pasos. La clave: el 
desarrollo del sitio Web debe comenzar y terminar con la 
estrategia de posicionamiento. 

Durante este capítulo intentaremos poner en contexto 
la evolución de las técnicas de posicionamiento desde la 
aparición de los primeros sistemas de clasificación de con- 
tenidos hasta hoy en día. Veremos de qué herramientas 
disponen los buscadores para saber qué hay en Internet y 
cómo podemos aprovecharnos de su funcionamiento. 
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Se trata de un campo muy amplio, que será cubierto 
durante cuatro capítulos de los que éste es la introducción. 


10.1. Introducción 


La naturaleza de la Web la convierte en un medio total- 
mente fluido: es posible que la página que hoy nos ha llama- 
do tanto la atención no esté en el mismo lugar mañana, O 
que desaparezca para siempre. Nada podemos hacer para 
localizar una página que ya no tenga presencia en Internet, 
salvo que alguien haya hecho una copia de ella. Sin embar- 
go, sí que es posible buscar aquellas que hayan cambiado de 
ubicación. Es posible hoy en día, pero no así en el pasado. 

A estas alturas, seguro que conoce lo que se cuece entre 
bastidores cuando visita una página Web. Al abrir el clien- 
te Web y escribir su dirección, comienza un intercambio de 
mensajes. Primero con los servidores DNS (Domain Name 
Server, servidor de nombres de dominio). Esos servidores 
traducirán el nombre de la página en una dirección numé- 
rica conocida como dirección IP. Este mecanismo garanti- 
za que podamos ver una determinada página aunque su IP 
cambie, puesto que sólo debemos recordar su nombre. 

La clave aquí es justo esa: conocer la dirección de la 
página que quiere visitar. ¿Se ve capaz de recordar las di- 
recciones de todos los sitios Web que pueden resultarle 
interesantes? Nosotros tampoco. Por eso surgieron los di- 
rectorios. 


10.1.1. Directorios 


Cuando encuentra una página que le interesa, lo nor- 
mal es que la añada a su lista de favoritos. Así, cuando 
quiera volver a visitarla, sólo necesita acudir al menú ade- 
cuado de su cliente Web y hacer un sencillo clic, sin necesi- 
dad de tener que recordar la dirección. 

Si nuestra lista de favoritos es lo suficientemente gran- 
de y además está ordenada, es posible que haya otras per- 
sonas que la puedan encontrar de utilidad. Precisamente 
ese es el servicio que ofrecían muchas páginas Web. El 
ejemplo más claro de directorio es Yahoo. La figura 10.1 
muestra el aspecto que mostraba en 1998, bastante diferen- 
te del que muestra hoy en día. 
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Cool Todays News More Yahoos 


1998 Winter Games al Valentine: 5 Dar CR Valentine's Day 


NBA - NASCAR - PGA 


JERES Yahoo! Personals 


E Ad options 
Yellow Pages - People Search - Maps - Classifieds - Personals - Chat - Free Email 
Shopping - My Yahoo! - News - Sports - Weather - Stock Quotes - more... 


Arts and Humanities News and Media [Xtra!] 
Architecture, Photography. Literature Current Events, Magazines, TV, Newspapers 


Business and Economy [Xtra!] Recreation and Sports [Xtra!] 
Companies, Finance, Employment. Sports, Games, Travel, Autos, Outdoors... 


Computers and Internet [Xtra!] Reference 
Intemet, WWW, Software, Multimedia Libranes, Dictionaries, Phone Numbers 


Education Regional 
Universities, K-12, College Entrance Countries, Regions, US States 


Entertainment [Xtra! Srience 
Cool Liriks, Movies, Music, Humor CS, Biology, Astronomy, Engineering, 


Government Social Science 
Military, Politics [Xtra!], Law, Taxes Anthropology, Sociology, Econorues 


Figura 10.1. Yahoo! 


Yahoo nació con el objetivo de ser el directorio más 
utilizado de Internet. El contenido de estos directorios era 
creado por personas, que decidían qué páginas debían ser 
incluidas y cuáles no. Para localizar una en concreto era 
necesario explorar una serie de categorías hasta llegar a la 
página. Por ejemplo, para llegar a la página de un grupo de 
música había que seleccionar la categoría dedicada al en- 
tretenimiento, dentro de ella la dedicada a la música, luego 
la del género al que perteneciese al grupo y, por fin, hacer 
clic sobre el enlace que apuntaba a la Web que quería visi- 
tar, aunque veremos dentro de poco que a veces es algo 
más complicado que esto. 

La principal innovación que se aportó a estos directo- 
rios fue la posibilidad de realizar búsquedas mediante una 
serie de términos relacionados con la página. De nuevo, 
los términos con los que cada página estuviese relacionada 
dependían de lo que una serie de personas tuviesen en 
cuenta. 

Sí, podíamos realizar búsquedas, pero seguía existien- 
do un problema: ¿qué criterios se seguían para ordenar los 
resultados? En la mayoría de los casos, ninguno. En los 
menos, de nuevo eran personas las que otorgaban una pun- 
tuación a la página que hacía variar su posición dentro del 
resultado. 
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Si no ha conocido esas épocas, no puede imaginar la frus- 
tración que se sentía al realizar una búsqueda y ver que 
entre los cien primeros resultados no había nada que le inte- 
resase. Durante esos días, si quería aparecer en los 
buscadores podía contratar los servicios de una empresa 
que se encargaba de añadirle a los más importantes del mer- 
cado, previo pago. Si lo deseaba, podía comprar las prime- 
ras posiciones en los resultados de las búsquedas. Y si esas 
posiciones no destacaban del resto de ninguna forma, el 
usuario del buscador no tenía motivos para pensar que, al 
hacer clic en el primer enlace resultante de una búsqueda, 
estaba siendo víctima de una campaña de publicidad. 


dmoz 


Hoy en día, los directorios siguen siendo importantes, 
sobre todo cuando no se sabe qué se está buscando. Si 
queremos ampliar conocimientos sobre una determinada 
materia, el directorio es la herramienta adecuada. Ponga- 
mos un ejemplo muy sencillo y trivial: ¿quiere ampliar sus 
conocimientos musicales sobre un determinado género? 
Entonces no conoce el nombre de los músicos cuyas obras 
puede escuchar, así que no sería sencillo utilizar Google 
para ello. Sin embargo, podría utilizar un directorio y ex- 
plorar las categorías que le interesen, viendo lo que otras 
personas han considerado interesante añadir. 

Ejemplos de directorios disponibles hoy en día: Yahoo, 
AltaVista y dmoz. El directorio de Yahoo puede encontrar- 
se en http://es.dir.yahoo.com/directory/, el de AltaVista 
en http://www.altavista.com/dir/default y el de dmoz 
en http://dmoz.org/. Veamos un ejemplo de este último. 


Nota: Aunque también Google dispone de un directorio, 
está construido a partir de dmoz. Puede encontrarlo en la 
dirección http://1www.google.com/dirhp?hl=es. 


Suponga que está buscando información sobre un artis- 
ta belga que le gusta, llamado Wim Mertens. El directorio 
dmoz guarda información sobre él. Desde la página princi- 
pal puede seleccionar la categoría Regional. A partir de 
ahí, puede seguir seleccionando Europe, Belgium, Arts 
and Entertainment, Music, Band and Artists y, en la pá- 
gina que verá, al final, hay un enlace a la página oficial de 
Wim Mertens, que puede ver en la figura 10.2. 


248 


Figura 10.2. Wim Mertens. 


Llegar a esa página no es complicado si conoce algo de 
Wim Mertens, como su nacionalidad. Si no fuese porque 
ahora los directorios ofrecen también un buscador de sus 
contenidos, sería complicado localizar la mayoría de lo que 
nos interesa. 

Resumiendo, para tener una presencia importante en 
Internet: 


e Eraimprescindible disponer de un nombre de domi- 
nio fácil de recordar y, a ser posible, relacionado con 
la actividad que la Web realizase. 

*. Se necesitaba realizar una inversión para ser inclui- 
do en la mayor cantidad de directorios posible. 

e Sise disponía de los suficientes medios económicos, 
podía ser interesante realizar una campaña de publi- 
cidad en medios no relacionados con Internet e in- 
cluso pagar un poco más para poder aparecer en los 
primeros resultados en los buscadores. 


Los perjudicados: los usuarios de Internet, para los que 
la tarea de localizar lo que necesitaban era cada día más 
complicada. Pero siempre hay quien da con la solución. 


10.1.2. Motores de búsqueda 


A medida que la Web crecía, que el número de sitios 
aumentaba, se hizo claro que era necesario disponer de un 
método automático que permitiese organizar sus conteni- 
dos. Ese sistema, del que hablaremos con más detalle en la 
sección dedicada al método utilizado por Google para lo- 
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calizarnos, eran las arañas. A menudo también se hace re- 
ferencia a estos sistemas por un nombre en inglés, spiders, 
aunque también se conocen como robots. 


Nota: El término robot tiene sus raíces en la palabra checa 
robota que puede traducirse por trabajo. Como verá, se 
trata de un término muy adecuado para la tarea que des- 
empeñan para los buscadores. 


En un símil muy adecuado, las arañas extienden sus 
patas por toda la Web (que, como ya sabe, significa telara- 
ña en inglés) buscando cualquier dato, por insignificante 
que sea y memorizándolo. La figura 10.3 muestra un ex- 
tracto del informe de visitas de un sitio Web en el que se 
pueden ver las realizadas por las diez arañas más activas, 
al menos en ese sitio Web concreto. El informe muestra el 
consumo realizado durante un mes completo. Dependien- 
do del contenido de nuestra Web y de lo que las arañas 
quieran memorizar, el consumo de ancho de banda puede 
ser alto. Veremos cómo controlar este consumo dentro de 
poco. 


isitas de Robots/Spiders (Top 10) - Lista completa - Última visita 
42 Visitas de Robots* Solicitudes SN Última visita 


Inktomi Slurp 771241463 217,62 MB_ 31 Mar 2005 - 22 
LinkChecker 2729+54 59,87 MB 31 Mar 2005 - 
Unknown robot (identified by 'crawl') 2257+41 24.01 MB_ 31 Mar 2005 


Googlebot 1790+141 40.99 MB 31 Mar 2005 - 
1231+170 56.01 MB 31 Mar 2005 - 
1101+95 21.59 MB 31 Mar 2005 - 23: 
S15+549 13,79 MB 31 Mar 2005 - 23 
870+24 33.60 MB 27 Mar 2005 - 21 
541445 1,49 MB 31 Mar 2005 - 2 
433+83 9,52 MB 31 Mar 2005 - 
7544530 13,13 MB 


Figura 10.3. Visitas de arañas. 


Nota: Dicho informe ha sido creado por AWStats 
(Advanced Web Statistics, estadísticas avanzadas para la 
Web), que puede encontrar en la siguiente dirección: 
http://awstats.sf.net/. Hablaremos sobre este generador de 
informes con más detalle en sucesivos capítulos. 


Durante este capítulo y los siguientes haremos referen- 
cia a las arañas en numerosas ocasiones. Encontrará que en 
muchos otros textos se hace referencia a este tipo de pro- 
grama como araña, pero también como robot, spider, crawler, 
etcétera. No entraremos a opinar cuál de estos términos es 
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el más adecuado, lo importante es que entienda de qué se 
le está hablando. 


10.1.3. Archivos de páginas 


Aunque no tienen demasiada relación con los busca- 
dores, merecen una mención especial los archivos de pági- 
nas Web existentes en Internet. La base del funcionamiento 
de estos archivos es similar al de las arañas, incluso dispo- 
nen de una para recorrer la Web, pero el fin de los archivos 
es diferente. Utilice los archivos de páginas Web para via- 
jar al pasado y recordar el aspecto que las páginas que 
visitaba tenían. Por ejemplo, la página principal de Google 
no siempre ha sido la que conocemos hoy en día, como 
demuestra la figura 10.4. 


BETA 


Search the web using Google! 


Google Search | I'm feeling lucky 


Copyright 61998 Google Inc 


Figura 10.4. Google en 1998. 


Le recomendamos el archivo de Internet que puede en- 
contrar en la dirección: 


http://www.archive.org/ 


Este archivo tiene su propio buscador, pero no de tér- 
minos sino de páginas Web, que ellos llaman Wayback 
Machine (algo así como la máquina para viajar hacia atrás 
en el tiempo). Aunque no guardan las imágenes de todas 
las Webs que archivan, sí que lo hacen de las más impor- 
tantes, por eso podemos ver el aspecto que el logo de Google 
tenía hace años. 
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Este archivo guarda varias versiones de las páginas, lo 
que nos permite ver no sólo el aspecto de Google en 1998, 
sino a lo largo de los años, hasta llegar al día de hoy. Y 
también nos permite darnos cuenta de que hay cosas que 
no cambian nunca. Por ejemplo, los botones Google Search 
y I'm feeling luckly, presentes desde las primeras versio- 
nes de Google. 


10.1.4. Etiquetas 


Almacenar de forma indiscriminada los datos que con- 
tienen las páginas Web fue un paso en pos de lo que hoy 
son los buscadores, pero no era suficiente. Para que un 
sistema de este tipo funcionase era necesario que los edito- 
res de páginas Web pusieran algo de su parte. 

Las páginas Web, como ya sabrá, están escritas en un 
lenguaje especial llamado HTML (siglas de Hyper Text 
Markup Language, lenguaje de marcas para hipertexto). En 
este lenguaje, sus elementos están diferenciados mediante 
el empleo de etiquetas. Estas etiquetas permiten definir las 
propiedades de cada elemento, como su aspecto o posición 
en la página. 

Existen etiquetas especiales con las que puede describir 
el contenido de sus páginas, en lugar de la disposición y el 
formato de sus elementos: son las meta-etiquetas (meta- 
tags en inglés). 

Podemos utilizarlas para: 


+ Describir un documento: Mediante la meta-etique- 
ta description. 

+ Proporcionar palabras clave: Utilice la meta-etique- 
ta keywords para indicar la lista de palabras clave 
que quiere asociar a su página. 

+ Comunicarse con las arañas: La meta-etiqueta ro- 
bots le permite controlar el comportamiento las 
arañas. 


Existen otras meta-etiquetas para indicar la fecha en la 
que un determinado documento se ha creado, su autor y 
muchos otros detalles de la página. 

Sin embargo, no las trataremos porque la mayoría de 
las arañas las ignoran. 

Aunque la etiqueta de título no es, estrictamente, una 
meta-etiqueta, sí que aporta detalles sobre los documentos 
que describe. De hecho, las arañas las tienen en cuenta. 
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Por ejemplo, fíjese en el siguiente fragmento de código 
HTML, en el que utilizamos estas meta-etiquetas de las 
que acabamos de hablar para describir el documento: 


<HEAD> 
<TITLE>Guía Práctica Google</TITLE> 
<META NAME="description" 

CONTENT="Apréndalo todo sobre Google"> 
<META NAME="keywords" 

CONTENT="google posicionamiento"> 
</HEAD> 


Nota: Como ha podido comprobar, se trata sólo de la ca- 
beza del documento. La finalidad del código anterior se 
limita a mostrar cómo se utilizan estas etiquetas, no es el 
mejor ejemplo de utilización de las etiquetas. En posterio- 
res capítulos aprenderá a hacer un empleo efectivo de es- 
tas etiquetas. 


10.1.5. Trampas 


Listos los hay en todos sitios, aplicando su inteligencia a 
cualquier campo imaginable. Como no podía ser menos, 
hay quien intenta utilizar las meta-etiquetas para el engaño. 

Mientras el número de sitios Web crece de forma 
imparable, decrece la posibilidad de que haya personas 
involucradas en la clasificación de toda esa información. 
Al menos, en lo que a buscadores como Google se refiere. 
Ya hemos comentado que estos buscadores utilizan ara- 
ñas, programas automáticos, para ir recorriendo toda la 
red. De cualquier forma, estos deben disponer de un siste- 
ma para clasificar las páginas. Si no, su utilidad estaría 
limitada. Precisamente ese es el uso que hacen de las meta- 
etiquetas de las que acabamos de hablar. 

Pero, ¿qué ocurre si el autor de una página de una de- 
terminada temática utiliza las meta-etiquetas para descri- 
birla como otra cosa diferente? Si la araña que archiva la 
página no tiene capacidad para analizar con éxito el conte- 
nido de la misma y su principal guía es la información que 
las meta-etiquetas le proporcionan pueden ocurrir cosas 
muy inquietantes: imagine qué pasaría si una página con 
contenido pornográfico intentara optimizar su contenido 
para aparecer la primera en las búsquedas de juguetes para 
niños. 
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10.1.6. Un paso más 


Ante situaciones como la anteriormente descrita se hizo 
evidente la necesidad de un sistema capaz de determinar 
la importancia de una Web no sólo por el empleo que hi- 
ciese de las meta-etiquetas y del contenido de sus páginas. 
Era necesario un método que, de forma objetiva, pudiese 
ponderar la importancia que la misma Web proporcionaba 
a esa página. 

La construcción de un sistema así hacía crecer la canti- 
dad de datos que era necesario guardar de cada página, 
complicaba el sistema de clasificación y aumentaba la po- 
tencia de los equipos envueltos en el proceso, pero dos 
estudiantes universitarios demostraron que era posible. 

A estas alturas todos saben que Google fue creado por 
dos estudiantes de la universidad de Stanford y que uno 
de sus pilares fue el algoritmo de clasificación PageRank. 
En la figura 10.5 Larry Page y Sergey Brin sonríen satisfe- 
chos por el trabajo bien hecho. 


Figura 10.5. Los creadores de Google. 


A diferencia del resto de sistemas de clasificación de 
páginas, que utilizaban sólo el contenido de las páginas 
que analizaban, el de Google tenía también en cuenta el 
número de páginas que hacían referencia a esa página. Se 
intentaba premiar así a aquellas páginas que otros editores 
de páginas Web consideraban tan importantes como para 
incluir un enlace a ella. 

Google también tiene en cuenta el contenido completo 
de las páginas que analiza, la importancia de los diferentes 
términos de búsqueda dependiendo de su posición dentro 
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de las páginas, etcétera. Está claro que llevar a cabo un 
proceso de clasificación como esté no es sencillo. 


10.2. Cómo nos encuentra Google 


10.2.1. Arañas 


El término araña se refiere a un programa, conjunto de 
programas o sistema más complejo que recorre la Web de 
forma sistemática, analizando cada página que encuentra 
y archivando las partes de ella que considera importantes. 
De cada página extrae las referencias a otras páginas que 
encuentra y repite la operación. 

Encontrará referencias a este tipo de sistemas con otros 
nombres, como spider, robot, webcrawler, etcétera. Como ya 
hemos comentado, lo importante es que, por el contexto en 
el que se encuentre el término, entienda que se refiere a 
una araña. 


Nota: Además de utilizarse como nombre alternativo para 
las arañas, WebCrawler es un sitio Web que ofrece un 
buscador de buscadores. Es decir, las búsquedas que que- 
ramos realizar se hacen sobre los resultados obtenidos por 
los otros buscadores. Su página Web está en la dirección 
http://www.webcrawler.com/. Hunter, que aparece en la 
figura 10.6, es el nombre de su araña... literalmente. 


Figura 10.6. Antes Spidey, ahora Hunter. 


El comportamiento de las arañas es un tanto agresivo: 
cuando alcanzan nuestra página se dedican a devorar sus 
contenidos, buscando los enlaces a otras páginas dentro de 
la misma Web para volver a absorber todo lo que conten- 
gan y repitiendo de nuevo la operación. Y esto no termina 
cuando se quedan sin páginas en nuestra Web: utilizarán 
los enlaces que hayan encontrado a páginas externas para 
saltar a ellas, volviendo a comenzar el proceso. 
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Esta forma de trabajar no debe asustarle ya que no es 
nociva en absoluto. Su página sólo notará un consumo de 
ancho de banda superior al de una visita normal durante 
un periodo de tiempo sensiblemente más reducido que el 
empleado por la visita de un ser humano. Es lógico, puesto 
que habrá visitado casi la totalidad de su sitio Web. 

Es el precio a pagar si quiere tener una presencia en 
Internet para que puedan encontrarle a través de los 
buscadores. Si lo desea puede permanecer lo más apartado 
de las multitudes utilizando un archivo llamado robots.txt, 
del que hablaremos en más detalle en la sección del mismo 
nombre. 

¿Tiene Google una araña a su servicio? No. Tiene dos. 


Googlebot 


Googlebot es la araña de Google. Según la propia defi- 
nición dada por Google, "Googlebot es el robot que recorre 
la Web para Google. La información que obtiene de los 
documentos que analiza se utiliza para construir el índice 
del buscador de Google.”. 

Como ya sabe, una araña visita páginas en busca de 
contenidos que archivar y referencias a otras páginas que 
poder analizar posteriormente. 

Esas referencias las encuentra, por ejemplo, en los des- 
tinos de los enlaces a otras páginas o en las fuentes de las 
imágenes, que pueden estar en servidores diferentes al de 
la propia página. 

Si tiene un sitio Web en Internet y puede ver los archi- 
vos de registro de acceso, es más que probable que pueda 
encontrar alguna línea que contenga algo así como esto: 


Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; 
+http://ww.google.com/bot.html) 


Se trata de la firma de Googlebot. Si lo ve, es que 
Googlebot ha visitado sus páginas. En caso contrario, o su 
Web le prohíbe el acceso o no hay enlaces a sus páginas 
desde otras, lo que ha impedido que Googlebot las encuen- 
tre. En el primero de los casos, esté atento porque poste- 
riormente hablaremos sobre el tema. En cuanto al segundo, 
puede intercambiar enlaces con otras Webs o también pue- 


de solicitar explícitamente que Googlebot le visite. Vaya a 
la página: 


http://www .google.es/addurl/ 
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En la figura 10.7 puede ver formulario que deberá relle- 
nar en dicha página para que Googlebot le tenga en cuenta. 
Ha de proporcionar la URL, incluir unos comentarios y, 
como es costumbre, reconocer las letras deformadas que se 
incluyen en la página. Cuando haya terminado, haga clic 
en el botón Añadir URL. 


URL: 


Comentanos 


Opcional: Para ayudamos a distinguir entre las URL 
enviadas manualmente y las emitidas 
automáticamente, escriba la palabra tal y como se 
muestra en el cuadro siguiente 


RÁ 
Figura 10.7. Ven a mí, Googlebot. 


Nota: De igual forma puede comunicarle a Google su 
decisión de ser excluido del rastreo de Googlebot desde la 
dirección http://ww0w.go00gle.es!remove.html 


Googlebot es especialmente voraz, ya que no se limita a 
analizar los documentos HTML, también es capaz de com- 
prender otros formatos. 

Actualmente Google nos indica en sus páginas Web que 
es capaz de rastrear la información de los siguientes 
formatos, a su derecha una somera indicación del tipo de 
información que contienen: 


Adobe Portable Document Format: Documentos. 
Adobe PostScript: Documentos. 

Lotus 1-2-3: Hojas de cálculo. 

Lotus WordPro: Documentos. 
MacWrite: Documentos. 

Microsoft Excel: Hojas de cálculo. 
Microsoft PowerPoint: Presentaciones. 
Microsoft Word: Documentos. 
Microsoft Works: Documentos. 
Microsoft Write: Documentos. 

Rich Text Format: Documentos. 
Shockwave Flash: Presentaciones. 
Text: Documentos. 
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No existe una regla que defina la frecuencia con la que 
Googlebot visita sus páginas, lo que le obligará a estar 
siempre listo para recibirle. Lo que sí es seguro es que, a 
medida que la importancia de sus páginas aumente, tam- 
bién lo harán las visitas de Googlebot. 

La forma de trabajar de Googlebot le impone una serie 
de limitaciones, directamente relacionadas con los recur- 
sos necesarios para realizar el trabajo. Obviamente, 
Googlebot no es un solo programa sino varios funcionan- 
do simultáneamente, pero cada uno de ellos sólo visita 
una parte de la Web, y ese trabajo le lleva un tiempo. 

Cuando cada ejemplar de Googlebot haya terminado 
de recorrer todas las páginas a su cargo es más que pro- 
bable que el contenido de la primera que visitó haya 
cambiado. Estos cambios no estarán presentes en el índi- 
ce de búsqueda de Google, lo que quiere decir que cuan- 
do los busquemos no los encontraremos, al menos en esa 
página. 

El resultado: el índice de Google es muy bueno, como 
demuestran sus resultados, pero no demasiado fresco, por- 
que no incluye los últimos contenidos de las páginas Web 
que se actualizan con más frecuencia. Pero Google tam- 
bién encontró solución a este problema. 


Freshbot 


Mientras que la araña Googlebot es la que realiza la 
mayor parte del trabajo de rastreo para el índice de Google, 
Freshbot se encarga de mantener ese índice lo más al día 
que sea posible, rastreando aquellas páginas que más vida 
tengan. 

Las páginas dedicadas a las noticias son las que más 
dejaban en evidencia el sistema de clasificación de Google 
antes de la aparición de Freshbot. Para solucionar el pro- 
blema de las páginas Web dedicadas a noticias, Google 
lanzó Google Noticias, un buscador dedicado exclusiva- 
mente a este tipo de sitios. 

Como estos medios tienen un comportamiento diferen- 
te al del resto de sitios Web, al menos en lo que se refiere a 
la frecuencia de actualización, también el funcionamiento 
de este buscador es ligeramente diferente. Por lo pronto, 
según Google, el número de fuentes de datos rastreados 
para generar el contenido de este buscador está limitado a 
aquellas que considera de confianza. 
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Nota: Es posible que encuentre referencias a Googlebot 
como Deepbot (algo así como araña de recorrido en pro- 
fundidad). También puede encontrar textos en los que se 
refieran a Googlebot como el conjunto de Deepbot y 
Freshbot. Lo importante es comprender los conceptos, la 
misión que cada araña cumple. 


10.2.2. robots.txt 


El archivo robots.txt se utiliza para dar instrucciones a 
las arañas que visiten un sitio Web. Se trata de un archivo 
de texto en el que cada línea puede contener una orden o 
un comentario. Este archivo debe estar situado en la raíz 
de su Web. Los comentarios son ignorados por las arañas. 
Para que una línea sea ignorada el primer carácter de la 
misma debe ser una almohadilla (+). 

Las órdenes que podemos dar pueden estar referidas a 
una araña en concreto o a todas. Podemos decirles qué 
directorios están prohibidos. Por ejemplo, si quisiese limi- 
tar por completo el acceso a todas las arañas, el siguiente 
podría ser el contenido de su archivo robots.txt: 


User-agent: * 
Disallow: / 


Cada araña que visite su Web pedirá ese archivo en 
primer lugar. Al analizarlo comprobará que no es bienve- 
nido y seguirá su camino. Utilice este archivo sólo si quie- 
re permanecer en el anonimato. 

También puede ser un poco menos restrictivo. Suponga 
que sólo necesita prevenir el acceso a tres carpetas dentro 
de su Web: la dedicada a fotos (porque son de carácter 
personal), aquella en la que almacena los archivos de re- 
gistro de la Web y la dedicada a los archivos temporales. Si 
estas carpetas son, respectivamente, /fotos, /registro y 
/temp, el archivo robots.txt podría contener las siguientes 
líneas: 


User-agent: * 
Disallow: /fotos 
Disallow: /registro 
Disallow: /temp 


El control sobre las arañas puede ser mayor si inclui- 
mos su nombre. Así podemos decidir qué arañas tienen 
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acceso a nuestra Web y cuáles no. Por ejemplo, utilice estas 
instrucciones si sólo quiere dejar paso a Google: 


User-agent: googlebot 
Disallow: 

User-agent: * 
Disallow: / 


Las dos primeras líneas indican que a Googlebot no se 
le prohíbe el acceso a ninguna parte de la Web. Las dos 
siguientes, que el resto de arañas tienen prohibido el acce- 
so a toda la Web. 

Si lo desea, puede utilizar comentarios para clarificar 
el contenido de este archivo, como puede ver a conti- 
nuación: 


* Permiso a Googlebot para acceder a la Web. 
User-agent: googlebot 

Disallow: 

* El resto no tiene permiso. 

User-agent: * 

Disallow: / 


Nota: Aunque las arañas ignoran las líneas comentadas, 
aquellas personas que lean el archivo pueden encontrar- 
las de utilidad. No se extrañe si los comentarios le aho- 
rran un tiempo valiosísimo en el futuro cuando necesite 
volver a editar el contenido del archivo y esas líneas le 
sirvan para recordar lo que pretendió lograr con una de- 
terminada configuración de las órdenes. 


Puede encontrar una lista de las arañas en funciona- 
miento en la dirección: 


http://www.robotstxt.org/wc/active.html 
Etiquetas 


Anteriormente vimos la existencia de las meta-etique- 
tas, que podían utilizarse para instruir a las arañas sobre el 
contenido de las páginas. Se comentó que existían unas 
etiquetas especiales para indicar qué operaciones podían 
realizarse con esas páginas. 

Las meta-etiquetas que hacen referencia a las arañas 
son como esta: 


<META NAME="robots" CONTENT="nofollow"> 
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El atributo NAME toma el valor robots, indicando así 
que esta etiqueta debe ser tenida en cuenta por las arañas. 
Es el atributo CONTENT el que da la orden nofollow, que 
veremos ahora mismo qué significa. 

Google hace caso a los siguientes valores del atributo 
CONTENT: 


+ noindex: La página no será almacenada en el índice 
de Google, pero se puede utilizar su contenido de 
alguna forma. Por ejemplo, para obtener otros enla- 
ces que seguir. 

e nofollow: La araña no seguirá ninguno de los enla- 
ces que esta página contenga. 

+ noarchive: La única restricción que indica el uso de 
esta etiqueta se refiere al archivo de páginas de 
Google. La araña de Google añadirá la página a su 
índice, seguirá los enlaces que contenga, pero no la 
añadirá al archivo que permite ver cómo era la pági- 
na cuando Google la visitó. Fíjese en la figura 10.8, 
allí puede ver el resultado de una búsqueda cuyo 
contenido ha sido archivado. Si hace clic sobre el 
enlace principal verá el aspecto actual de la página, 
conectando con ella, mientras que el enlace En caché 
le llevará a la versión archivada de la página. Puede 
que ambas no coincidan. 


Fíjese en que el grado de control aumenta gracias a es- 
tas etiquetas: mientras que el archivo robots.txt permite 
determinar qué arañas pueden acceder a qué directorios, 
estas etiquetas se refieren a las páginas. 

Podemos concluir esta sección diciendo que el funcio- 
namiento de Internet está basado en la confianza. Hemos 
de esperar que todo funcione como debe. Por ejemplo, que 
las arañas lean el contenido de los archivos robots.txt y 
sigan las órdenes que desde él se les den, que tengan en 
cuenta las meta-etiquetas dirigidas a ellas. 

Pero nada impide que alguien cree una araña que se 
salte a la torera todas las normas. De hecho, existen pro- 
gramas que pueden utilizarse para descargar todo el con- 
tenido de una Web de una sentada, siguiendo todos los 
enlaces de la misma. Incluso son capaces de identificarse 
como si se tratase de clientes Web conocidos, como Internet 
Explorer o Mozilla Firefox. 

Vigile el contenido del archivo de registro de accesos a 
su Web para comprobar que no hay ninguna actividad ex- 
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traña, como visitas del mismo cliente con muy poco tiem- 
po de espera entre ellas, o alguno con nombre extraño. 


Googlebot [1 esta página ] 
.. Googlebot ¡s Comes web- Ecravilha robot. It collects documents from the web 
a is O asking for a file called robots.txt which isnt on my . 
v.google.com/bot.htrn is é- Págir 1d 


Google Frequently Hd Questions 
¿Por qué Googlebot me pide un archivo llamado robots.txt que no está en mi 
senidor? ¿Por qué Googlebot trata de descargar vínculos incorrectos desde mi. 


www. google comáintlVes/faq.htral - 21k - En caché - Pág yinas S 


Figura 10.8. Archivo de Google. 


10.3. Estrategia de posicionamiento 


Durante las secciones anteriores hemos hecho un reco- 
rrido por algunas de las diferentes formas de organizar la 
información de Internet que han existido. Sobre todo nos 
hemos concentrado en cómo lo hace Google. 

Durante los dos capítulos siguientes verá los pasos que 
necesita seguir si quiere competir por los primeros puestos 
de Google cuando se realicen búsquedas por los términos 
que desee. 

Hoy en día, situarse en las primeras posiciones en los 
buscadores es un trabajo que requiere constancia y pacien- 
cia. Ese trabajo está divido en dos partes: 


e Trabajo previo: Ha de realizarse antes (o durante) 
la creación de la Web. Las tareas que lo conforman 
serán descritas en el capítulo 11. Entre ellas, la se- 
lección del nombre del dominio y la creación de 
las meta-etiquetas y, por lo tanto, de las palabras 
clave. 

+ Trabajo diario: Tras la publicación de la Web ha de 
estar pendiente de la evolución que su trabajo va 
teniendo, intercambiando enlaces con otras páginas 
Web e incluso modificando las palabras clave si fue- 


se necesario. De esto y más hablaremos en el capítu- 
lo 12. 


En el último de los capítulos dedicados al posiciona- 
miento haremos un repaso por las técnicas prohibidas que 
debe evitar utilizar. Google puede excluirle de su busca- 
dor si averigua que las está utilizando. También veremos 
alguna curiosidad que otra. 
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10.4. Conclusión 


En el mundo de la informática, el efecto del paso del 
tiempo es aún más devastador que en otros campos. Como 
ha podido ver, disciplinas como el posicionamiento en 
buscadores no son una excepción. A veces, lo que se da 
como verdad pasa a ser mentira en poco tiempo. No es que 
nos queramos cubrir las espaldas (bueno, un poco sí). 

Queremos dejarle claro que una vez aprendidas las ba- 
ses del posicionamiento debe continuar en busca de nue- 
vas formas de lograr situar sus páginas en lo más alto. A 
veces, encontrará métodos mucho más efectivos que los 
que ya conocía. En otras ocasiones, Google modificará su 
forma de trabajo y le obligará a esforzarse un poco más. 

Al final comprobará que si sigue las normas que vere- 
mos durante los siguientes capítulos logrará un doble ob- 
jetivo. En primer lugar, los sitios Web a los que aplique lo 
que aprenda estarán mejor situados en Google. En segun- 
do lugar, aportará su granito de arena para lograr que la 
Web sea un lugar más ordenado, en el que sea más sencillo 
encontrar lo que se busca. 
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Posicionamiento: 
trabajo previo 


En el capítulo anterior, que servía como introducción al 
posicionamiento, ya se avisaba de que se trata de una tarea 
que requiere mucho trabajo. A pesar de dicho aviso, está 
leyendo estas páginas, algo que le honra. Pues si quiere 
trabajo, aquí lo va a encontrar. 

Durante este capítulo repasaremos las diferentes áreas 
de un sitio Web que requieren su atención si tiene inten- 
ción de situarlo en la mejor posición posible dentro de 
Google. Como es necesario cuidar detalles como la elec- 
ción del dominio en el que estará hospedada su página, 
veremos algunos consejos al respecto, así como algunos 
registradores de dominios bastante económicos. 

Deberá prestar especial atención a dos aspectos de su 
sitio Web. El primero de ellos, la estructuración de los con- 
tenidos del mismo, debe ser mimado incluso si no se plan- 
tea mejorar la posición en buscadores de su Web, ya que 
una mejor distribución de los mismos redunda en una me- 
jor experiencia del usuario. Veremos qué secciones debe 
incluir entre sus páginas para hacer más sencillo el trabajo 
de las arañas. 

En segundo lugar, aunque no por ello de menor impor- 
tancia, debe seleccionar correctamente las palabras clave 
que quiere asociar a su Web. Estas palabras están en rela- 
ción directa con los términos que los usuarios de Google 
buscarán. Debe anticiparse y averiguar cuáles serán esos 
términos. Por fortuna, existen algunas herramientas que le 
ayudarán en la elección de los mismos. 
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11.1. Introducción 


Antes de comenzar a desarrollar un sitio Web desde cero, 
es necesario pensar en su diseño. Si en este paso se realizan 
las elecciones correctas, las diferentes arañas que recorren 
Internet pueden realizar con más facilidad su trabajo. Se 
trata de una ventaja para ellas, pero también para usted. La 
relación entre los sitios Web y las arañas es simbiótica. Ade- 
más de pensar en el trabajo que realizan las arañas, también 
ha de tener en cuenta cómo funcionan los algoritmos que 
analizan las páginas que las arañas recuperan. Estos 
algoritmos buscan partes concretas de sus páginas. Si no las 
encuentran, o su contenido no es adecuado, su posición se 
verá perjudicada. Tenga en cuenta el mejor consejo de todos 
los posibles: cree un sitio Web rico en contenidos. Sus usua- 
rios se deben sentir satisfechos en cada visita, deben saber 
moverse por él, encontrar lo que necesitan. La mejor publi- 
cidad posible que puede obtener se la proporcionarán ellos, 
hablando sobre las bondades de su Web. 

Es más que posible que haya oído hablar de muchos 
trucos que permiten ahorrar tiempo y trabajo, gracias a 
que pueden mejorar su posición en los resultados de las 
búsquedas. Le recomendamos que, en principio, desconfíe 
de estas técnicas. Compruebe que no van en contra de las 
recomendaciones de Google. Para más información, con- 
sulte el capítulo 13, dedicado al reverso tenebroso del po- 
sicionamiento en buscadores. 

A pesar de todo, tenga en cuenta que existen muchas 
técnicas totalmente legítimas que, por motivos de espacio, 
no podemos explicarle en este libro. Tenga extremo cuida- 
do, ya que si realiza cualquier operación que Google consi- 
dere ilegal puede eliminar su Web por completo de sus 
resultados, algo que puede resultar catastrófico para un 
negocio basado en Internet. Haga todos los experimentos 
que considere necesarios en sitios Web para pruebas antes 
de utilizar estas técnicas en su sitio Web principal. Aunque 
estas tareas pueden realizarse sobre una Web ya existente, 
ahorrará esfuerzos si las realiza a la vez que las diseña. 


Nota: Durante este capítulo utilizaremos como referencia 
una Web dedicada a las casas rurales cuya dirección es 
http://woww.casas-rurales.infol. 
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11.2. Selección de un dominio 


Como ya sabrá, cada sistema conectado a Internet dis- 
pone de un identificador único: su dirección IP. Dicha di- 
rección está compuesta por cuatro grupos de dígitos que 
pueden tomar valores entre 0 y 255, separados por puntos. 
Puede ver de qué direcciones IP dispone un ordenador gra- 
cias a los comandos ipconfig en Windows o ifconfig 
en Linux. La figura 11.1 muestra dichos datos tomados de 
un ordenador existente en una red de área local. 


Figura 11.1. IP en un sistema Windows. 


Intentar acceder a un determinado sitio Web a través de 
su dirección IP es una tarea complicada. Es posible que un 
solo sitio Web disponga de varias direcciones IP, cada una 
perteneciente a una copia del sitio Web. Algunas páginas 
requieren que la petición de páginas se haga a un determi- 
nado dominio, no a una dirección IP. El ejemplo más inme- 
diato del nombre de un dominio: www.google.es. 

Por esta razón es importante seleccionar un nombre ade- 
cuado para su sitio Web, aunque antes de la aparición de 
los buscadores lo era mucho más. Es relativamente impor- 
tante seleccionar un nombre de dominio representativo de 
la temática a la que están dedicadas sus páginas. 

Antes de seleccionar dicho nombre debe conocer cuáles 
son los términos de búsqueda con los que le interesa estar 
relacionado. Veremos cómo generar una lista con estas pa- 
labras clave en las siguientes secciones de este capítulo. 

Procure incluir en el nombre del dominio alguno de los 
términos con los que su sitio Web esté relacionado y que 
además sea buscado con frecuencia. No es adecuado in- 
cluir términos poco relevantes en el nombre del dominio a 
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no ser que, en lugar de intentar optimizar un solo término 
lo haga con varias decenas, cientos e incluso miles de esos 
términos. 

Aunque cada vez es más complicado encontrar domi- 
nios relacionados con términos de búsqueda interesantes, 
la aparición de nuevas opciones aparte de los .com, .net y 
.org ofrecen nuevas posibilidades. Por ejemplo, el reciente- 
mente aprobado .travel (viaje en inglés) puede resultar de 
interés a aquellas empresas con presencia en Internet y con 
productos relacionados con el turismo. 

Por ejemplo, la Web que utilizamos como referencia en 
este capítulo, especializada en guías de casas rurales, em- 
presas de turismo activo y restaurantes, ha registrado el 
dominio casas-rurales.info. 


11.2.1. Empresas registradoras 


Las hay para todos los gustos y para todos los bolsillos. 
De entre todas ellas, una de las más populares es Register, 
que puede encontrar en la dirección: 


http://www.register.com/ 


En la página principal de esta empresa puede encontrar 
un formulario en el que introducir el nombre del dominio 
que le interese registrar. Vamos a suponer que se quiere 
embarcar en el competitivo mundo del turismo. ¿No sería 
fantástico poder registrar un dominio como turismo.com o 
similar? Introduzca en el cuadro de texto ese nombre y 
haga clic en el botón Go!, como puede verse en la figura 
11.2. Como era de esperar, todos los dominios que incluyen 
ese nombre están registrados, aunque Register le dará la 
posibilidad de hacer una oferta anónima a quien posea un 
nombre que le interese. Además le ofrecerá posibles alter- 
nativas que sí están disponibles, quizá le interese alguna. 

Si encuentra un nombre que le interese y que esté dis- 
ponible puede proceder a registrarlo, pasando a ser de su 
propiedad. El servicio ofrecido por esta empresa es exqui- 
sito y no se arrepentirá si trabaja con ellos. 

Aunque existen alternativas mucho más económicas, 
preste especial atención a los servicios que le ofrecen. La 
tarifa de Register es de unos 35 euros anuales, en la que se 
incluye la posibilidad de utilizar sus servidores de nom- 
bres. Es decir, podrá especificar a qué IP apuntan los 
subdominios que usted mismo cree. 
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Figura 11.2. Búsqueda de un dominio en Register. 


Una de las empresas que ofrecen un registro económico 
de dominios es Netfirms. Puede encontrar su Web en la 
dirección: 


http://www.netfirms.com/ 


Por ejemplo, ofrece el registro de dominios por menos de 
6 euros al año. Sin embargo, debe disponer usted mismo de 
un servidor de nombres en el que dar de alta sus propios 
subdominios. Si no dispone de él, deberá contratarlo aparte, 
lo que incrementará la factura. Así, el ahorro no resulta tal. 
Le recomendamos una opción intermedia: Gandi. Este re- 
gistrador, ubicado en Francia, ofrece servicio de registro y 
administración de nombres por poco menos de 12 euros al 
año. Su Web, cuyo panel de administración puede ver en 
parte en la figura 11.3, se encuentra en la dirección: 


http://www.gandi.net/ 


Si encuentra alternativas más baratas, asegúrese de que 
le ofrecen lo que necesita, en caso contrario podría resultar 
que, a la larga, necesita invertir más dinero del inicialmen- 
te previsto. 


11.2.2. Alternativas más económicas 


Para aquellos que sólo quieran probar las posibilidades 
del posicionamiento sin gastar ni un duro existen otras 
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alternativas. Muchas empresas proporcionan espacio gra- 
tuito para blogs. Entre ellas, Google, en la dirección: 


http://www.blogger.com/ 


Cada usuario que cree una cuenta en este servicio de 
blogs dispondrá de un subdominio dentro de blogspot.com. 
Así, si un usuario crea una cuenta con el nombre turismo 
(cuenta que ya existe, por cierto), automáticamente se crea- 
ría el subdominio turismo.blogspot.com. 


¿3 Gandi - Microsoft Internet Explorer 
e A A 
Archivo Edición Yer Favoritos Herramientas Ayuda 


|| Dirección https: //www.gandi.net/ 


GANDI 
(Gestion et Alínbution des 
Noms de Domáine sur Intemet) 


Please enter the records for you zone enreas.com: 
format: name [nd] IN type data 
examples: www INA 1234 
domain tld. INA 1234 
mail domam.tid INA 1.2.3.4 
domain.tld. IN MX 10 mail domam tld 
£p 28800 IN CNAME www 


Figura 11.3. Gandi, registrador europeo. 


Nota: Además, es posible modificar los encabezados de 
las páginas de su blog si desea realizar alguna tarea de 
optimización en buscadores del mismo. 


Puede que también encuentre interesante algún servi- 
cio dinámico de nombres gratuito como el disponible en la 
dirección: 


http://www.dyndns.org/ 


11.3. Obtención de palabras clave 


Por lo general, los encargados de la gestión y adminis- 
tración de una empresa que quiere tener presencia en 
Internet están convencidos de que conocen a su clientela, 
justo la misma sensación que tiene el encargado del diseño 
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de la Web. Sin embargo, para poder afrontar el proyecto 
con total garantía deben quitarse esa idea de la cabeza y 
empezar desde cero. 

Nadie va a saber mejor qué está buscando un usuario 
que una empresa dedicada a las búsquedas a través de 
Internet. Afortunadamente, muchas de ellas nos propor- 
cionan esta información, comenzando por el propio Google. 


11.3.1. AdWords 


Durante el capítulo dedicado a la publicidad en Google 
echamos un vistazo a AdWords. Seguramente recuerde que 
pasamos por una página en la que se le ofrecía una herra- 
mienta para la obtención de términos de búsqueda relacio- 
nados con unas palabras clave dadas. 

Para acceder a dicha herramienta, acceda a la dirección: 


https://adwords.google.es/select/KeywordSandbox 


Podrá ver un formulario como el que se muestra en la 
figura 11.4. 


Introduzca una palabra clave o frase por línea Los resultados están adaptados al idioma y al país 
casas rurales 2] Todos los idiornas <j ME] 


Estados Unidos 

Alernán Reino Unido 

Chino (simplificado) Canadá 

Chino (tradicional) +] [Alemania 3 


4 ma 
Mostrar las sugerencias y alternativas relacionadas ] 


Figura 11.4. Palabras clave de AdWords. 


Para no empezar demasiado fuerte hemos introducido 
sólo dos palabras en el cuadro de texto de la izquierda: 
casas rurales. Fíjese en que estamos siguiendo con el ejem- 
plo que comenzamos anteriormente al buscar un dominio 
adecuado. 

Podríamos haber incluido muchos otros términos, con 
una palabra o frase clave por línea, pero en breve verá por 
qué no lo hemos hecho. 

La lista central permite seleccionar los idiomas en los 
que se generarán las palabras clave resultantes. La lista de 
la derecha determina el país destino de las palabras clave. 
Vamos a centrarnos en el español, pero para cualquier país 
de destino. Haga clic en el botón Mostrar las sugerencias 
y alternativas relacionadas. 
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La lista que se genera es demasiado extensa para que la 
reproduzcamos aquí, así que le recomendamos que realice 
la operación usted mismo para que vea con sus propios 
ojos el resultado. Y recuerde que sólo se ha utilizado una 
frase con dos palabras: la lista sería aún mayor si se hubie- 
sen utilizado más, dependiendo de la popularidad de las 
mismas. 

Mediante este sistema se obtienen tres listas: 


1. Las búsquedas más populares que contengan los tér- 
minos de búsqueda que ha escrito. 

2. Las palabras o frases similares a las indicadas por 
usted. 

3. Aquellas palabras o frases que Google considera que 
debería tener en cuenta y que no están englobadas 
en ninguno de los dos grupos anteriores. 


Nota: Como se indica en sus páginas, Google no garanti- 
za que la inclusión de estas palabras clave en sus páginas 
suponga un incremento automático en el número de visi- 
tas, o una mejora en su posición dentro de los resultados 
de las búsquedas. 


11.3.2. Wordtracker 


Una de las alternativas a la herramienta de AdWords 
que acaba de ver es Wordtracker, que puede encontrar en 
la dirección: 


http: //www.wordtracker.com/ 


Una de las diferencias existentes entre ambas es que 
esta última es de pago, mientras que la ofrecida por Google 
es gratuita. 

Pero aunque la de AdWords sólo ofrece información 
sobre Google, Wordtracker trabaja con, como ellos dicen, 
"todos los mejores motores de búsqueda". La figura 11.5 
muestra una de las capturas de pantalla ofrecidas en su 
Web. 

Utilice este tipo de herramientas si siente la necesidad 
de sacar partido a otros buscadores que no sean Google. Al 
ser una herramienta de pago, le recomendamos que sólo la 
utilice si está completamente seguro de que el gasto repor- 
tará beneficios a su empresa. 
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 Wordtracker Screenshots - Microso 


Ke] 


Screenshot 6 of 6: Find those niches in the major search engines, pay per bids and directories. The free 
trial allows you to find your niche in Altavista only. 


> << Prev Fres trial >> 


Global Search Engines 
: T Altavista dl Northemlight 1 Lyeos T Excite 
- J Webcrawler IGoogle All The Web MSN: 
- Global Directories 
7 Yahoo T” Open Directo: T Netscape 
Pay Per Bid Engines : 
T Goto T” Kanoodle T” Sprinks T” Findwhat 
Keyword KEI | Count | 24Hcs | Competing 
“golf clubs” 7.654 1024 1005 | 137000 


“golr" [ n A7n | DENA DARA | ARANA. 
———————— golf courses 470 81 


"golf courses” 
$0.37 $037 $037 $036 $0.32 5032 $0.25 $020 5020 $017 


golf clubs 1024 177 


$0.44 $043 $034 $031 $029 $027 $022 $021 $018 al 


Figura 11.5. Wordtracker. 


11.3.3. Overture 


Como en muchos otros aspectos de la vida, en el posi- 
cionamiento en buscadores siempre es recomendable dis- 
poner de una segunda opinión. Overture es una de las 
empresas de Yahoo y dispone de un buscador de palabras 
clave similar al ofrecido por Google al que puede acceder 
en la dirección: 


http://inventory.overture.com/d/searchinventory/ 
suggestion/ 


La figura 11.6 muestra el aspecto del formulario de su- 
gerencia de términos de búsqueda para la frase casas rura- 
les. Esta herramienta nos ofrece una lista con los términos 
buscados en el mes anterior y, además, muestra su fre- 
cuencia de aparición. 


11.3.4. Good Keywords 


A diferencia de de las anteriores herramientas para la 
obtención de términos de búsqueda que funcionan con una 
interfaz Web, Good Keywords ofrece un programa que se 
instala en su ordenador. Otra diferencia: ofrece resultados 
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de Teoma, otro buscador. Descargue la aplicación desde la 
página de Good Keywords: 


http://www.goodkeywords.com/ 


3 Keyword Selector Tool - Microsoft Internet Explorer 


Keyword Selector Tool 


Not sure what search terms to bid on? 
Enter a term related to your site and we will 
show you 


* Related searches that indude your term 


* How many times that term was searched 
on last month 


Get suggestions for: (may take up to 30 
seconds) 


casas rurales [>] 


Note: All suggested search terms are subject 
to our standard editorial review process 


e a Io 
¡Cóunt: S6areh Tarn S 
614 ca ÉS 
casas rurales en cantabria 
casas rurales granada 
casas rurales asturias 
reservas casas rurales 


casas rurales en extremadura 


Figura 11.6. Búsqueda de términos de Overture. 


11.3.5. Digital Point 


Ofreciendo los resultados combinados de Wordtracker 
y Overture está la herramienta gratuita disponible en la 
dirección: 


http://www.digitalpoint.com/tools/suggestion/ 


E]Good keywords [Softnik Technolagies] 


Overture | Oy UK | Yahoo Teoma | Link Pop| Ste Pop] kPad | Options] Mela! | More | 


Related Searches [Teoma) 
Type your main keywords) and click 'Go' A 


casas rurales +] Gal j 


Related Searches for the above keywordís) > 


¡ | SMo, | Words 

Turismo Rurales 

Visitas Virtuales 

Casas Rurales Houses 
Casas Rurales Galicia Spain 
Casas Rurales Santander 


| Double clicking an enty in be fist will look up thatantry. 


Figura 11.7. Good Keywords. 
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Con todas las herramientas que hemos presentado en 
esta sección tiene más que de sobra para construir una lista 
de términos de búsqueda relacionados con los que conside- 
re más apropiados para su sitio Web. Veamos ahora cómo 
debe organizar estos términos de búsqueda en sus páginas. 


11.4. Organización de palabras clave 


Tras utilizar las diferentes herramientas que hemos vis- 
to para generar listas de palabras clave relacionadas con 
los términos de búsqueda que considere asociados a su 
sitio Web, es necesario analizarlas, buscando pautas y pun- 
tos en común. Objetivo: seleccionar las que considere que 
va a utilizar. 

Si compara los resultados obtenidos para los términos 
casas rurales observará que el término más buscado es, 
precisamente, ese. Por lo tanto, debe darle la máxima prio- 
ridad durante el proceso de optimización. Debería encon- 
trar un dominio disponible que contuviese dicho término. 

Muchas de las otras palabras clave tienen algo en co- 
mún: son términos geográficos que hacen referencia a la 
ubicación donde se puede practicar el turismo rural: una 
localidad, una región, un paraje, etcétera. 

Esto le da una pista muy importante al respecto de la 
estructuración de los contenidos del sitio Web que tiene 
que diseñar: debería existir una división geográfica de los 
mismos para poder optimizar por separado las páginas 
dedicadas a cada una de esas ubicaciones. 


11.5. Estructuración de contenidos 


Tras localizar los términos de búsqueda relacionados 
con su campo de trabajo que más se han utilizado es nece- 
sario estructurar las diferentes secciones del sitio Web, in- 
tentando hacer coincidir contenidos y términos. Veamos 
qué partes sería interesante utilizar en una página Web 
dedicada al turismo rural. 

Vamos a desmenuzar un sitio Web dedicado al turismo 
rural durante las siguientes secciones. Podrá aplicar fácil- 
mente lo que veamos en este capítulo, estableciendo los 
paralelismos que sean necesarios entre el turismo rural y 
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su área de negocio. Por ejemplo, si se tratase de la venta de 
componentes informáticos a través de Internet, en lugar de 
una división geográfica debería hacer una división por com- 
ponentes: tarjetas de vídeo, monitores, teclados, procesa- 
dores, etcétera. 


11.5.1. Página de entrada 


La página de entrada, página predeterminada, página 
principal o home en inglés es aquella que ve el usuario cuan- 
do accede a un determinado dominio sin indicar ninguna 
página. Sin ir más lejos, un ejemplo de esto sería lo que 
puede ver en su cliente Web cuando escribe la dirección: 


http://www.google.es/ 


Se trata de la página más importante de su sitio Web, 
puesto que es su escaparte, la página que ven todos los 
recién llegados. Es en ella donde deben utilizarse los tér- 
minos más demandados por los usuarios, aquellos que más 
interés despierten. Por ejemplo, en el caso de la Web que 
estamos utilizando como ejemplo, dedicada al turismo ru- 
ral, podríamos incluir los términos: casas rurales. Sin em- 
bargo, si sólo intentase optimizar en buscadores la página 
principal utilizando estos términos estaría desperdiciando 
UNOS recursos preciosos. 

Éste es el momento de decidir qué otros términos se 
pueden incluir en la página principal. En primer lugar, eli- 
mine de la lista de términos obtenidos en los diferentes 
servicios de palabras clave que vimos en la sección ante- 
rior aquellos que incluyan los términos casas rurales. 
Google penaliza seriamente la reiteración de términos. 

Reflexione acerca de otras actividades relacionadas con 
la suya principal. Por ejemplo, con frecuencia aquellos in- 
teresados en el turismo rural buscan actividades comple- 
mentarias, por lo general de tipo deportivo. Por lo tanto, 
también puede seleccionar el término turismo activo. 
Aproveche también para incluir esos términos en las pági- 
nas dedicadas a las diferentes ubicaciones geográficas de 
las que hablamos anteriormente. 

Busque más términos relacionados con su negocio, los 
relacionados con la restauración podrían ser interesantes: 
quienes buscan alojamiento para sus vacaciones también 
quieren disfrutar de la gastronomía típica de su lugar de 
asueto. Para todos los nuevos términos que quiera incluir, 
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utilice las herramientas de búsqueda de palabras clave des- 
critas en la sección anterior. 


11.5.2. Secciones temáticas 


Con el fin de enfatizar los términos que se intentarán 
optimizar en la página de entrada a la Web, cree páginas 
dedicadas a cada uno de ellos. Podría existir una página 
para las casas rurales, cuyo nombre podría ser casas- 
rurales.html. De igual forma debe proceder para los térmi- 
nos turismo activo, restaurantes y cualquier otro que desee 
optimizar. 

En cada una de estas páginas temáticas debe potenciar 
el término de búsqueda al que estén dedicados por separa- 
do. Intente que esas páginas sean realmente útiles. 


11.5.3. Secciones geográficas 


Como pudo comprobar, muchos de los términos de bús- 
queda devueltos por las diferentes herramientas vistas en 
la sección 11.3 tenían en común una segmentación geográ- 
fica, algo lógico dada la naturaleza de la Web de la que 
estamos hablando. Esta segmentación debe tener su reflejo 
en la estructura de la Web. 

Durante el proceso de estructuración de la Web, tenga 
en cuenta tanto a los usuarios de la Web como a las dife- 
rentes arañas que la recorrerán para añadirla a los motores 
de búsqueda. Tanto unos como otros van a analizar con- 
cienzudamente la Web, y para cada uno se ha de dar énfa- 
sis a diferentes características de las páginas. 

Por ejemplo, pensemos en los usuarios. Podemos ofre- 
cerles acceso a cada una de estas secciones geográficas 
mediante un mapa como el que se puede ver en la figura 
11.8, en el que está seleccionada la provincia de Cáceres. Si 
el usuario hace clic sobre esa provincia, será enviado a la 
página dedicada al turismo rural en dicha provincia. 

Debajo de este mapa puede situar un formulario para 
facilitar la búsqueda de estas diferentes ubicaciones geo- 
gráficas, como puede verse en la figura 11.9. Aunque muy 
útiles para los usuarios del sitio Web, estas herramientas 
no sirven de nada para las arañas que ni pueden rastrear 
los objetos Flash ni acceder a las páginas destino de un 
formulario tal y como se mostrarán tras introducir los va- 
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lores necesarios en los campos del mismo. Para que las 
arañas puedan acceder a esas páginas se debe crear un 
directorio geográfico compuesto de sencillos enlaces de 
texto que lleven a cada una de las zonas geográficas de 
interés: países, comunidades autónomas, provincias, islas 
e incluso localidades. 


Comunidad 
Extremadura 


Provincia / Isla 
Cáceres 


Figura 11.8. Mapa para acceso a secciones. 


AE 


Destino: Káceres z __]  [MCasasRurales [7 Todas 3 
A ¿ 


es NS 


Figura 11.9. Formulario de búsqueda. 


11.5.4. Contenidos 


Como hemos comentado, para que un sitio Web tenga 
éxito es fundamental contar con contenidos de calidad. 
Unamos a esta afirmación la realidad de que hay muchos 
términos de búsqueda que aún no han tenido cabida en 
ninguna de las secciones que hemos definido ya que no se 
trata de variaciones geográficas de los principales térmi- 
nos de búsqueda, entre los que podemos destacar: 


Ofertas turismo rural. 
Casas rurales en la sierra. 
Turismo activo rural. 
Restaurantes con terraza. 
Restaurantes con encanto 
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Una de las posibles soluciones pasaría por crear una 
sección de reportajes donde incluir contenidos nuevos den- 
tro de los que se puedan tratar temas relacionados con los 
términos huérfanos y así poder optimizarlos. 


11.5.5. Información corporativa 


Tanto para proporcionar información a sus usuarios 
como para cumplir con la LOPD (Ley Orgánica de Protec- 
ción de Datos), toda Web debe proporcionar una página en 
la que aparezcan los datos de la empresa responsable de 
ella. 

Además, en esta misma página se pueden incluir dos 
secciones muy interesantes en lo que concierne al trabajo 
de posicionamiento. 


Mapa del sitio Web 


Además de proporcionar al visitante una visión global 
de los contenidos de la Web, los mapas de los sitios Web 
proporcionan a las arañas una forma de rastrear todos los 
contenidos del sitio. Asegúrese de no dejar fuera del mapa 
ninguna página importante. 


Directorio 


Como veremos en el siguiente capítulo, es fundamental 
proporcionar un espacio en el que incluir enlaces a otras 
páginas Web que, a su vez, incluyen enlaces a la suya. Así 
aumentará su valor PageRank. 


11.6. Etiquetas 


Tras definir la estructura que deberá tener su sitio Web 
es necesario comunicarle al diseñador de sus páginas cómo 
utilizar las etiquetas HTML para intentar mejorar la posi- 
ción en los buscadores de las mismas. 


11.6.1. Título 


La etiqueta <TITLE> está ubicada en el encabezado de 
la página HTML. El texto asociado al título de la página 
aparecerá en la barra de título del cliente Web. Se trata de 


279 


una etiqueta imprescindible ya que los motores de búsque- 
da le dan gran importancia. 


11.6.2. Meta-etiquetas 


Las meta-etiquetas son especialmente importantes para 
las arañas. 

Aunque su importancia no es la misma que hace un 
tiempo, puesto que las arañas prestan cada vez más aten- 
ción a otros aspectos de las páginas, sigue siendo recomen- 
dable utilizarlas. 

En lo que respecta a estas arañas, destacaremos las si- 
guientes meta-etiquetas: 


+. Título: Permite especificar el título que la página 
tendrá para las arañas. 

+ Descripción: Describe la página para los ojos de las 
arañas. 

+ Palabras clave: Lista de palabras clave que la araña 
debe asociar a esta página. 


Respectivamente, estas etiquetas se escribirían así: 


<META NAME="title" CONTENT="Título"> 
<META NAME="description" CONTENT="Descripción"> 
<META NAME="keywords" CONTENT="Palabras clave"> 


Más sobre estas etiquetas en la sección correspondiente 
del capítulo anterior. 


11.6.3. Encabezados 


El texto envuelto entre las etiquetas de encabezados 
(<H1>, <H2>, etcétera) es resaltado para destacarlo del res- 
to a los ojos del visitante de la página. 

De igual forma, tiene especial relevancia para las 
arañas. 


11.6.4. Enlaces 


Los hiperenlaces (marcados por la etiqueta <A>) son 
utilizados por las arañas para localizar términos impor- 
tantes. 


Además, los utilizan para localizar otras páginas a aña- 
dir a su archivo. 
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11.6.5. Texto 


Utilice el texto que aparece en el cuerpo de las páginas e 
incluya en él los términos que desee optimizar para que los 
buscadores lo incluyan en sus índices. 


11.7. Conclusión 


Este capítulo ha servido para confirmar que no es con- 
veniente dejar ningún aspecto de la creación de un sitio 
Web al azar, ni siquiera la elección del nombre del dominio 
que se utilizará. Es más que aconsejable localizar los térmi- 
nos de búsqueda más utilizados en el campo de negocio 
elegido para su Web. 

Para la selección de los términos de búsqueda puede 
ayudarse de multitud de herramientas, de las que sólo he- 
mos visto una pequeña muestra. Estos términos de bús- 
queda, que ya han condicionado la elección del dominio en 
el que estará localizada la Web, también influyen en la 
forma en la que se estructurarán sus contenidos. 

El trabajo visto en este capítulo debe tener lugar antes 
de comenzar a trabajar en el desarrollo del sitio Web. Dedi- 
caremos el siguiente capítulo a describir las tareas que ne- 
cesita llevar a cabo a diario para lograr escalar posiciones 
en los resultados de las búsquedas que más le interesen. 
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Posicionamiento: 
trabajo diario 


Las medias tintas tampoco sirven aquí. Si quiere que su 
sitio Web aparezca en los primeros puestos de los resulta- 
dos de las búsquedas en Google, debe ser constante. El 
trabajo previo es importante, pero aún lo es más el trabajo 
diario. El primer esfuerzo que realizó siguiendo los pasos 
del capítulo anterior y la perseverancia que demuestre si- 
guiendo los de éste darán sus frutos. 

Llegados a este punto ya debe tener su Web lista para 
conseguir una mejor posición en Google. Ha llegado el 
momento de hacerla accesible a través de Internet para 
que sea visitada tanto por el público como por las diferen- 
tes arañas existentes. 

Sería demasiado sencillo esperar a que su Web se com- 
portase como la levadura y subiese con sólo dejarla fer- 
mentar. En realidad, ahora empieza el verdadero trabajo. 

Durante este capítulo verá cómo completar el trabajo 
que comenzó en el anterior. Verá cómo vigilar el valor 
PageRank que alcance su Web e intentar aumentarlo de 
varias formas, difundiendo su existencia por todos los me- 
dios posibles: directorios, buscadores, intercambio de en- 
laces e incluso mediante el boca a boca. 

Los archivos de registro de visitas generados por los 
servidores Web constituyen una fuente de información 
importantísima. Concluiremos este capítulo revisando al- 
gunas aplicaciones existentes para controlar las visitas rea- 
lizadas a nuestra Web. 

Esta actividad es de vital importancia para comprobar 
que su trabajo está dando los frutos esperados y genera un 
aumento de visitas. 
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12.1. Introducción 


La naturaleza del trabajo diario que describe este capí- 
tulo es cíclica, como representa la figura 12.1. Recorrerá 
cada paso y, al llegar al último, volverá a comenzar. Ni 
siquiera logrando que su página Web esté en la posición 
más alta en Google podrá detenerse, ya que la competen- 
cia estará trabajando para arrebatarle ese lugar de privi- 
legio. 


PageRank Enlaces 
A cEñ 
bi 
N a PO 
Ñ Y | 
> a, 
a] Visitas e 


Figura 12.1. El ciclo sin fin. 


Podríamos comenzar por cualquier paso del ciclo, así 
que vamos a seleccionar PageRank como punto de partida. 
Durante este paso vigilará el valor que Google está asig- 
nando a sus páginas, y comprobará que su trabajo da los 
frutos esperados. 

A continuación, intentará que otros sitios Web incluyan 
enlaces al suyo con el único objetivo de hacerse más popu- 
lar y mejorar así el valor PageRank. También veremos cómo 
averiguar cuántas páginas apuntan a la suya gracias al uso 
de aplicaciones construidas con ese propósito. 

Por último, observará la influencia que su trabajo está 
teniendo en el número de visitas realizadas a su Web. Como 
comprobará, es posible averiguar cuáles de esas visitas pro- 
vienen de buscadores y cuáles de otros sitios Web, y qué 
términos de búsqueda se han utilizado para llegar a su 
página. Y vuelta a empezar. 
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- Nota: Tiene que quedar muy claro que el proceso de alta 
en buscadores, intercambio de enlaces, etcétera, sólo debe 
tener lugar cuando su Web esté completamente termina- 
da. Si no lo hace así puede perder un tiempo poo 
arreglando los errores cometidos. 


12.2. PageRank 


Una de las claves del éxito de Google reside en el valor 
conocido como PageRank, el complejo algoritmo que de- 
termina el orden en el que se muestran los resultados de 
una búsqueda. 

PageRank es un valor del que ya hemos hablado en ca- 
pítulos anteriores. Se trata de una variable que toma un 
valor entre 0 y 10: a mayor valor, mayor importancia asig- 
na Google a esa Web. De igual forma, a mayor valor, mejor 
posición en los resultados de una determinada búsqueda, 
realizada por unos términos en concreto. 

Por lo tanto, mientras mayor sea el PageRank de su 
Web mejor será la posición que alcanzará dentro de los 
resultados de Google. 

Una de las formas más sencillas de conocer el valor 
PageRank asignado a una determinada página consiste en 
utilizar la barra Google para Internet Explorer. Sólo ha de 
visitar la página que le interese y comprobar el valor que la 
barra muestra. 

En la figura 12.2 puede comprobar que la página Web 
de Anaya Multimedia tiene un valor PageRank de seis so- 
bre diez. Fíjese en la barra Google, justo debajo de la barra 
de direcciones. 

También es posible conocer el valor PageRank de una 
determinada página utilizando el directorio Google. A la 
izquierda de cada Web que este directorio muestra se in- 
cluye su valor PageRank, como puede ver en la figura 12.3. 
Un inconveniente obvio de este sistema es la necesidad de 
que dicha página esté incluida en el directorio. 


Nota: Si desea saber más sobre la barra Google y las alter- 
nativas existentes, le recomendamos el capítulo dedicado 
-a:ella en este mismo libro. También encontrará más infor- 
mación a lo largo de este libro sobre el directorio Google. 
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Y Anaya Multimedi gina principal - Microsoft Internet Explorer o 


d E PageRank es 
Lideres en manuales de informatica : 


¿QUIENES SOMOS? 
da nd 


Figura 12.2. PageRank de Anaya Multimedia. 


Un valor PageRank de seis no se consigue de la noche a 
la mañana sino que es el resultado de mucho trabajo pre- 
vio, según vimos en el capítulo anterior, y también del 
trabajo diario como veremos a partir de aquí. 


== Anaya Multimedia - htt d 
Pante del grupo editorial Anaya, se Seneca aen (ros sobre Windows y Office. Ofrece 
reseñas de libros, solicitud de catálogo y lista de distribuidores en España. Requiere Java 


Figura 12.3. PageRank en el directorio Google. 


12.3. Directorios y buscadores 


El primer paso del trabajo diario que debe llevar a cabo 
consiste en dar a conocer su sitio Web. Para lograrlo debe 
darlo de alta en todos los directorios y buscadores que 


pueda encontrar en Internet. Con ello alcanzará un doble 
objetivo: 


+ Aumentar el valor PageRank: Las altas en directo- 
rios y buscadores generarán enlaces a sus páginas. 
Cuando la araña de Google rastree las páginas que 
contengan dichos enlaces, el valor PageRank de su 
sitio Web aumentará. 

+ Obtener más visitas: Como su Web ya aparece en 
otros buscadores y directorios, los posibles usuarios 
serán capaces de localizarla, lo que generará visitas. 
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Si dispone de un sistema de publicidad en sus pági- 
nas, estas visitas podrán generar ingresos gracias a 
los clics que se hagan en los anuncios expuestos en 
sus páginas. 


Nota: Hay vida después de Google y de los directorios que 
vimos en capítulos anteriores. Existen multitud de 
buscadores intentando rivalizar con el protagonista de 
este libro y algunos de ellos llevan a cabo un trabajo so- 
bresaliente. 


12.3.1. Buscadores 


Son tantos los buscadores existentes hoy en día que re- 
sulta complicado mostrar un listado completo de ellos en 
las páginas disponibles para este libro. Por fortuna, siem- 
pre puede recurrir a Google. Utilice los términos de bús- 
queda buscadores, motores de búsqueda, alta en 
buscadores, posicionamiento en buscadores, alta y posi- 
cionamiento en buscadores o seo para localizar aquellas 
listas de buscadores disponibles en Internet. Si lo desea 
puede utilizar los términos equivalentes en inglés, search 
engines, para obtener otras listas. 


Nota: El término inglés más utilizado para referirse a la 
mejora de posición en buscadores es SEO (Search Engine 
Optimizacion, optimización en motores de búsqueda). 


Como ya sabe, para aparecer en los resultados de las 
búsquedas realizadas en Google no es necesario darse de 
alta. De cualquier forma, existe un formulario creado a tal 
fin, disponible en la dirección: 


http://www.google.es/addurl/ 


Puede ver el formulario presente en la página de alta en 
Google en la figura 12.4. Sólo es necesario que incluya la 
dirección de la página principal de su sitio Web. Google 
seguirá los enlaces existentes en dicha página para archi- 
var sus contenidos. 

Sin embargo, para aparecer en algunos de los buscadores 
existentes sí es necesario darse de alta. Incluso los habrá 
que requieran un pago previo a la inclusión. Algunas em- 
presas ofrecen un servicio unificado de alta en buscadores. 
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Por un determinado precio se dedicarán a dar de alta su 
Web en varios buscadores. De su criterio depende si ese 
pago es necesario. 


URL: 
Comentanos 


Opcional Para ayudamos a distinguir entre las URL 
enviadas manualmente y las emutidas 
automáticamente, escriba la palabra tal y como se 
muestra en el cuadro siguiente 


mad 
A 


Añadir UBL 


Figura 12.4. Alta en Google. 


12.3.2. Directorios 


El alta en directorios suele ser un poco más compleja en 
los buscadores porque se le pedirán más datos. Estos datos 
son necesarios para poder colocar el sitio Web dentro de 
las categorías más adecuadas. 

Veamos cómo dar de alta una Web en el directorio de 
Yahoo en castellano, cuya dirección es: 


http://es.search.yahoo.com/dir 


El primer paso consiste en localizar la sección en la que 
encaja su página Web. Si está intentando promocionar una 
página relacionada con el buscador Google, un primer paso 
sería escribir Google en el cuadro de texto y hacer clic en el 
botón Buscar, como puede verse en la figura 12.5. 

El resultado de esta búsqueda incluirá, en la parte supe- 
rior, un enlace con las categorías del directorio en la que se 
han encontrado resultados, como se muestra en la parte 
inferior de la figura 12.6. Haga clic sobre dicho enlace. 


Nota: Ese enlace es una versión reducida de la ruta com- 
pleta, que en este caso está compuesta por los elementos 
Internet y ordenadores, Internet, World Wide Web, 
Portales y buscadores, Buscadores y Google. 


La página que verá tras hacer clic sobre el enlace ante- 
rior contiene otro enlace, precisamente el que le interesa: 
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Sugiera un sitio. La URL de esta página varía dependien- 
do de la categoría desde la que lo utilice. 


Yahoo! - Ayuda 


y 
“YAHOO! SEARCH 


Toda la Web : Imágenes * Vídeo : Directorio | Compras | Noticias 


Eúsqueda avanzada 
Google Preferencias 


Buscar en la guía por categorías para la web de Yahoo! 


Servicios y herramientas - Centro de privacidad - Condiciones de servicio - Envíanos tu sitio web - Ayuda - 
Copyright O 2005 Yahoo! Iberia, S.L Todos los derechos resensados. 


Figura 12.5. Búsqueda en Yahoo. 


Para sugerir un sitio a incluir en el directorio de Yahoo 
hay que seguir dos pasos. En el primero se explica el pro- 
ceso que ha de seguir, incluso se le ofrecen algunas expli- 
caciones al respecto que puede encontrar en la página: 

http://es.docs.yahoo.com/info/sugerir.html 

Haga clic en el botón Continuar al segundo paso para 
avanzar. En él se le pedirán algunos datos. En la mayoría 
de los directorios (e incluso en algunos motores de bús- 
queda) en los que quiera darse de alta se le pedirán unos 
datos similares. 

Son los siguientes: 


+. Categoría: Por lo general, ya habrá seleccionado esta 
categoría antes de llegar a la página de alta, como es 
el caso en Yahoo. En caso de que no sea así, seleccio- 
ne aquellas en las que mejor encaje su sitio Web de 
entre todas las que se le ofrezcan. 

e Título: Describa su Web de la mejor forma posible. 
Seleccionar un título adecuado es de vital impor- 
tancia, puesto que lo más posible es que este texto 
sea utilizado para crear el enlace que llevará a los 
usuarios del directorio (o el buscador) a su sitio 
Web. Intente que sea lo más atractivo posible para 
el usuario. 
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Yahoo! España Coneo Bienvenido, Nuevo usuario [Registradme Búsquedas- Ayuda 


Toda la Web Imágenes Video Directorio | Noticias 


“YAHOO! SEARCH [cooole Buscar | 
Atajos Búsqueda avanzada Preferencias 
Resultados de búsqueda Resultados 1 - 10 de unos 16 para Google. (Sobre esta página...) 


CATEGORÍAS DEL DIRECTORIO 


+ Buscadores > Google 


Figura 12.6. Categorías del directorio. 


+ URL: Dirección de la Web que quiere dar de alta. 
Puede tratarse de una carpeta dentro de su Web prin- 
cipal o de la propia Web principal. 

+ Datos de contacto: Esta información se le pedirá para 
identificar a la persona que añade los datos de la 
Web al directorio (o buscador). Tenga en cuenta que 
es posible que a esa dirección se le envíe, de forma 
periódica, información relacionada con el estado del 
alta o de otra índole. Incluso es posible que reciba 
algún mensaje con las instrucciones para completar 
el alta de su Web. 

+ Observaciones: Introduzca todo lo que crea impor- 
tante para que su página esté situada lo mejor posi- 
ble. Por lo general, las observaciones son leídas por 
editores (personas, no procesos automáticos) que 
serán capaces de entender lo que les intente comuni- 
car a través de este campo. 


12.4. Enlaces 


Además del alta en buscadores y directorios existen 
otras formas de aumentar el valor PageRank de su sitio 
Web, aunque el objetivo es el mismo: lograr que haya más 
enlaces en otros sitios Web que apunten al suyo. Cuánto 
más importantes sean esos sitios, mejor. Es decir, el valor 
PageRank de esas páginas influirá en el suyo. 

Para obtener esos enlaces puede utilizar el boca a boca, 
la solicitud de la inclusión de su Web en otras y el inter- 
cambio de enlaces. 


12.4.1. Boca a boca 


A estas alturas ya sabrá que para que su Web alcance 
una posición alta en Google es importante que cuide sus 
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contenidos y la distribución de los mismos, manteniéndo- 
los actualizados con frecuencia. El objetivo: hacer que cada 
visita que reciba sea una experiencia que se recuerde y así 
atraer próximas visitas en breve. 

Sólo así logrará que los usuarios de su Web la mencio- 
nen a otros, y estos a otros, y así sucesivamente. El objetivo 
que nos marcamos fue crear un sitio lo más útil posible. 
Fíjese en lo importante que es lograr que otros hablen de 
su sitio Web (aunque a veces lo hagan para criticarlo). Ob- 
viamente, lo mejor es que sea mencionado positivamente 
en blogs, foros, listas de enlaces recomendados, etcétera. 


12.4.2. Inclusión de su Web 


Si conoce algún sitio Web en el que le interesaría estar 
presente, no dude en ponerse en contacto con su adminis- 
trador (o webmaster) y explicarle las razones de incluir un 
enlace a su página en alguna de las suyas. 

En este caso, dos recomendaciones: 


+ Sea educado: Gracias al anonimato que proporciona 
Internet es complicado conocer de antemano a nues- 
tros interlocutores. 

+ Busque sitios Web de calidad: Si puede elegir, es 
mejor aparecer en buenas páginas Web. 


12.4.3. Intercambio de enlaces 


Disponer de un sistema de intercambio de enlaces 
semiautomático es una ventaja. Tras el periodo posterior a 
la finalización del trabajo previo (visto en el capítulo ante- 
rior) tendrá mucho tiempo para invertir en el trabajo diario. 

Pero cuando su Web empiece a notar el resultado de la 
optimización y tanto el tráfico como el número de usuarios 
aumente, necesitará dedicar más tiempo al mantenimiento 
del sitio, modificando contenidos, solucionando las posi- 
bles incidencias que puedan ocurrir, etcétera. 

Un sistema de enlaces con cierto nivel de automatismo 
permite ahorrar un tiempo precioso. Para ello debe pro- 
porcionar a aquellos que estén interesados un formulario 
similar al que aparece en la figura 12.7. 

El funcionamiento es sencillo: aquellos interesados en 
aparecer en la sección de enlaces de su Web deberán relle- 
nar el formulario con los valores adecuados. Al hacer clic 
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en el botón Sugerir Web se generará un mensaje que le 
informará de la petición de intercambio de enlace. Sólo 
tiene que verificar la existencia del enlace recíproco (en 
este caso, a http://www.enreas.com/) y comprobar que 
se trata de una Web de calidad suficiente para insertar un 
enlace en su propia página. 


E suger Web IL Cancelar E 


Figura 12.7. Formulario de intercambio. 


Nota: Si desea crear su propio formulario para intercam- 
bio de enlaces necesita algunos conocimientos sobre HTML 
que puede adquirir en cualquiera de los libros dedicados a 
este tema publicados por Anaya Multimedia. 


La principal ventaja de un sistema semiautomático para 
el intercambio de enlaces es que dispondrá de la posibili- 
dad de validar la calidad del sitio Web propuesto con pos- 
terioridad a la solicitud, pudiendo así aceptarla o 
rechazarla. 


12.5. Popularidad 


Incluso haciendo un buen trabajo diario con su Web, es 


posible que tarde varios meses en obtener un valor 
PageRank diferente del cero. 


Mientras sale de las posiciones más bajas de Google, 
quizá le interese comprobar cómo aumenta la popularidad 
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de su sitio utilizando algunas herramientas como las que 
le presentamos a continuación. 


12.5.1. Marketleap 


Esta herramienta le permite conocer el número de enla- 
ces que apuntan a su sitio Web desde páginas tan impor- 
tantes como Google, AOL, MSN, Yahoo, FAST, AltaVista o 
HotBot, entre otras. Puede acceder a ella a través de la 
dirección: 


http://www.marketleap.com/publinkpop/ 


La figura 12.8 muestra el aspecto del formulario para 
introducir los datos dicha herramienta. Además de la URL 
de su sitio Web y la categoría en la que considera que enca- 
ja mejor, se le ofrece la posibilidad de incluir las URL de 
otros tres sitios Web con los que comparar su popularidad, 
en caso de que esté compitiendo con ellos por mejores po- 
siciones en buscadores. 

Para evitar peticiones realizadas por procesos automá- 
ticos debe escribir el código de acceso que se muestra en la 
página (en este caso, las letras QBF). Haga clic en el botón 
Generate Report para que la herramienta comience su tra- 
bajo. 


1 anayarnultimedia.com 
E a z Lex: ws ycurdomaín. cora) 
nter up to 3 comparison URLs here 


values reported by. 
Marketleap for your site 
s) are collected live each 


through 


Figura 12.8. Marketleap. 


La página resultante le mostrará un listado de sitios 
Web con los que podrá compararse ordenados según su 
popularidad. Obtenga los valores generados por esta he- 
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rramienta de forma periódica para comprobar si su trabajo 
está dando los frutos esperados. 


12.5.2. LinkPopularity 


Bastante más austera que Marketleap, LinkPopularity 
cumple una función similar. Sin embargo, es interesante 
utilizar al menos dos de estas herramientas para poder 
contrastar los datos que ofrecen. Su página se encuentra en 
la dirección: 


http://www.linkpopularity.com/ 


Introduzca su URL en el cuadro de texto que aparece en 
la página principal. Tras unos segundos se le informará del 
número de enlaces que apuntan a su Web desde páginas 
como AltaVista, Google, MSN o Yahoo. La figura 12.9 mues- 
tra el resultado de realizar esta comprobación con el sitio 
Web de Anaya Multimedia. 


i $ Free Link Popularity Report for http:/www.anayamultimedia.com 


A e Instructions: To visit each search engine and 
Altavista 32 links see who links to this URL, click on the links to 


Google  clicktoview 'elef 


MSN 49 links ¡For a more complete, easy to read report, visit 
Yahoo 32 links our Premium LinkPopularity Report page 


Receive this free report via e-mail each month. 


Name [e E-mail WIRE AMA Submit | 
Figura 12.9. LinkPopularity y Anaya Multimedia. 


12.6. Control de visitas 


Tan importante, o incluso más, como la información 
que otros sitios Web proporcionan sobre la popularidad 
del suyo es la que le da él mismo. Cada vez que alguien 
pide una página, una imagen o cualquier otro contenido 
hospedado en su servidor se genera una línea nueva en el 
archivo de registro de visitas. Debe acostumbrarse a anali- 
zar frecuentemente estos archivos para extraer informa- 
ción sobre el funcionamiento del sitio Web. 

Pero antes, quizá sea necesario modificar la configura- 
ción del servidor Web para que esos archivos contengan 
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todos los datos que necesita. Si tiene acceso directo al ser- 
vidor puede hacer estos cambios por sí mismo. En caso 
contrario, póngase en contacto con el administrador de su 
servidor Web. 


12.6.1. Archivos de registro 


Los archivos de registro son simples archivos de texto 
en los que cada línea informa sobre los detalles de una 
petición realizada al servidor Web. La figura 12.10 mues- 
tra el aspecto que podría presentar uno de estos archivos. 
Extraer cualquier tipo de conclusión a través de una ins- 
pección directa de su contenido es imposible. Sí que puede 
hacerse para una sola de las líneas presentes en dicho ar- 
chivo, el problema reside en la inmensa cantidad de líneas 
que contiene cada uno de estos archivos. Por lo general, 
existe un archivo de registro para cada día del mes. 


ER: accesslog_enreas.com_5_2 2005.bxt - Bloc de notas 


Brchivo Edición Formato Yer Ayuda 
1127.0.0.1 - - [30/apr/2005:18:39: 38 +0200] “GET /mysql/ HTTP/1.1" 200 6020 
“htTTp://www. google. com. ar/search?hl=eségq=gui a+de+HutySQLEbtnG= BXC3XBAS queda+en+Googleémeta=" 
AA O (windows; U; Windows NT 5.1; en-Us; rv:1.7. 7) Gecko/20050414 Firefox/1.0.3" 
127. 0.0.1 - - (30/Apr/2005: 18:39:38 +0200] ' "GET /mysql/ HTTP/1.1” 200 6024 
“http://www. google. com. ar/search?h1l=eséq=guí a+de+MySOLÉbtNG= BXC3%BAS queda+en+Go0gleémeta=" 
"mo24119/5. O (windows; U; windows NT 5.1; en-US; rv:1.7.7) Gecko/20050414 Firefox/1.0.3" 
127.0.0.1 - - [(30/Apr/2005: 18:39:39 +0200] "GET 
Sao 1/images/1logo_ INS HTTP/1.1" 200 2613 
//www.enreas. com mysql/" "mozi1la/5.0 (windows; U; Windows NT 5.1; en-Us; rv:1.7.7) 
o/o 0030414 Firefox/1.0.3" 
1127.0.0.1 - —- [30/Apr/2005:18:39:39 +0200] "GET 
/mysql/templates/gpmysq1/images/iconmini_: fag. gif HTTP/1.1" 200 219 
"http://www. enreas. com)ny201/ " "mozilla/5.0 a U; Windows NT 5.1; 
¡Gecko/20050414 Firefox/1.0. 
127.0.0.1 - —- [30/Apr/2005: 18: 39:39 +0200] "GET 
mysq1/templates /gpmys 1/images/iconmini_: search. gif HTTP/1.1” 200 237 
"http://www. enreas. com, mysql/" "mozilla/5.0 (windows; U;z Windows NT 5.1; en-Us; 
Ecko /20050414 Firefox/1.0.3 
1127.0.0.1 - - [30/Apr/2005:18:39:39 +0200] "GET 
A USOS 1/images/iconmini_members. gif HTTP/L.1” 200 223 
http://www. enreas. AO mysql/" "mozi1la/5.0 (windows; U; windows NT 5.1; 
Ecko /20050414 Firefox/1.0.3" 
1127.0.0.1 - - [30/Apr/2005:18:39:39 +0200] "GET 
/mysq1/templates/gpmysq1/images/icon_mini_ ares: gif HTTP/1.1" 200 222 
“tens / Jun. enress: com/nys01/ "mozi1la/5.0 (windows; U; windows NT 5.1; 
Gecko/20050414 Firefox/1.0.3 
127.001 .= — a 39:39 +0200] "GET 
a AS 1/images/iconmini_1 ne ister.gif HTTP/1.1”" 200 224 
reas. com/nysal/" "mozi11la/5.0 (windows; U; windows NT 5.1; en-us 
Firefox/1.0. 
ad 30/Apr/2005: 18: 39:40 +0200] "GET 
mysq1/templares/gpmysq1/images/iconmini_ profile.gif HTTP/1.1" 200 236 


Figura 12.10. Archivo de registro. 


Podemos observar algunos detalles en el archivo de re- 
gistro que muestra la figura 12.10. En primer lugar, cada 
línea comienza con una dirección IP. En este caso, todas 
esas direcciones son la misma (127.0.0.1) porque han sido 
sustituidas para preservar la identidad de los visitantes. 

Además, se muestra la fecha y la hora de la visita, la 
página que se intentó obtener y, muy importante, desde 
qué página se obtuvo información de la existencia de éste. 
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Puede comprobar que el primer acceso registrado por el 
archivo tuvo su origen en el resultado de una búsqueda en 
Google Argentina. Lo interesante no es extraer detalles de 
una de las líneas, sino las tendencias que se deducen de 
todo el conjunto. Para poder localizar esas tendencias es 
necesario que configuremos correctamente el servidor de 
páginas Web que estemos utilizando. 

Veremos brevemente cómo configurar el archivo de re- 
gistro de Internet Information Server en Microsoft Windows 
y el de Apache en Linux. 


12.6.2. Internet Information Server 


Si tiene acceso al servidor Internet Information Server 
en el que está hospedado su servidor Web, debe seguir los 
siguientes pasos para acceder a las propiedades de los archi- 
vos de registro: 


1. Ejecute el administrador de servicios de Internet 
Information Server. Puede encontrarlo en la carpeta 
Herramientas administrativas que, dependiendo de 
la versión de Windows que tenga, estará en el menú 
Programas dentro del menú Inicio o del Panel de 
control. 

2. Dentro del árbol de sitios Web disponibles, seleccio- 
ne aquel cuyas propiedades quiera modificar. Haga 
clic con el botón derecho del ratón sobre él y selec- 
cione la opción Propiedades del menú desplegable 
que aparecerá. Podrá ver entonces un cuadro de diá- 
logo como el que aparece en la figura 12.11. Haga 
clic en el botón Propiedades, el mismo sobre el que 
se encuentra el puntero del ratón en dicha figura. 

3. Modifique las propiedades generales del archivo de 
registro cambiando los valores que aparecen en la 
pestaña del mismo nombre. Entre estos valores, la 
periodicidad con la que se crea un nuevo archivo de 
registro o su ubicación. 

4. Modifique las propiedades extendidas. Para ello, 
haga clic en la pestaña del mismo nombre. Podrá ver 
entonces todos los campos que pueden almacenarse 
en el archivo de registro. Más vale pasarse de largo 
que quedarse corto: márquelas todas. 

5. Haga clic en el botón Aceptar cuantas veces sea ne- 
cesario para cerrar los cuadros de diálogo y volver a 


296 


la ventana del administrador de servicios de Internet 
Information Server. 


(RTS de Sitio Web: predeterminada z S A 
Seguadad de directurios 1 Encabezados HTTP ] Excies personalizados 
SiiowWeb | FliosISAPI o - Ditectorio particulas] Documentos || 
o A A A 

: Dirección IP: e Avanzadas Al 


| dal 300 segundos 


: Y Habilitar mantenimiento de conexiones HTTP abientos 


Formato de tegistro activo: 


[Formato de archivo de registro extendido W3C al Propiedades... | 


Figura 12.11. Propiedades del sitio Web. 


A partir de este momento, el archivo de registro del ser- 
vidor Web de Internet Information Server que haya modifi- 
cado almacenará toda la información que haya indicado. 


12.6.3. Apache 


Muy en la línea de los archivos de configuración que se 
utilizan en Linux, Apache dispone del suyo propio. Por lo 
general, cada sitio Web hospedado en un servidor Apache 
dispondrá de su propia sección de configuración. Por ejem- 
plo, en la figura 12.12 puede ver la sección dedicada a un 
determinado sitio Web. 

Las etiquetas CustomLog y ErrorLog son las que deter- 
minan el funcionamiento de los archivos de registro. En la 
primera, su ubicación y el formato combined, son los que 
le interesan. La segunda etiqueta es el registro de errores. 
Ambas pasan a través del programa cronolog, que permi- 
te rotar estos archivos, creando uno nuevo cada día. 


12.6.4. Analizadores 


Ha podido ver el aspecto que tienen los archivos de regis- 
tro de actividad de un sitio Web en las secciones anteriores. 
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Figura 12.12. Configuración de Apache. 


El tamaño de estos archivos varía dependiendo del nú- 
mero de visitas que reciba, llegando a ocupar cientos de 
MB si se trata de uno muy popular. Por lo tanto es imposi- 
ble analizar a ojo el contenido de los mismos. 

Por fortuna, existen herramientas que pueden ayudar- 
nos. Vamos a ver dos de ellas. La primera, AWStats, está 
recomendada para aquellos que quieran disponer de las 
estadísticas a través de la Web. La segunda, Urchin, es más 
adecuada en aquellos casos en los que sólo tenga acceso a 
los archivos de registro previa descarga de los mismos. 


AWsStats 


Como reza en su propia página Web, que puede ver en 
la figura 12.13, este proyecto GPL analiza en tiempo real 
los archivos registro para generar estadísticas avanzadas. 


AWStatsz 


[What is AWStats / Features] [Demo] [Download/Contribs] [Doc/FAQ] 


Subscribe | [Comparison] [AWStats Project'Development] 


Your EMail; 


Whatis AWStats 


AwsStats is afree powerful and featureful tool that generates advanced web, streaming, ftp or 
3 mall server statistics, graphically This log analyzer works as a CGL or from command line and 
Tawstats 6.4 final is shows you all possible information your log contains, in few graphical web pages. ltuses a partial 
¡ready S information file to be able to process large log files, often and quickly lt can analyze log files from all 
Wed, 16 Mar 2005 major server tools like Apache log files (NCSA combined/XLFIELF log format or common/CLF log 
(11:58:41 formal, WebsStar, IIS (W3C log format) and a lot of other web, proxy, wap, streaming servers, mail 
É servers and some fip servers 
laWstats 6.3 final is Take a look al this comparison table for an idea on features and differences between most 
'rea (3 i famous statistics tools (AWStats, Analog, Webalizer,...) 
lr, 28 Jan 2005 23:06:36)  AWStats is a free software distributed under the GNU General Public License. You can have a 
p 3 lookatthis license chart to knowwhatyou can/cant do +] 


Figura 12.13. Página de AWStats. 


Se trata de una aplicación Web que tiene acceso a los 
archivos de registro, como es natural. De forma periódica, 
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AWStats lee los archivos de registro actualizando su pro- 
pia base de datos. La frecuencia de actualización depende- 
rá de sus necesidades. Aunque, por lo general, una vez al 
día es suficiente para la mayoría de usuarios, es posible 
que necesite una frecuencia mayor. 

La figura 12.14 muestra el aspecto de los informes pre- 
sentados por este analizador. 


 _ _ A  _ _ -»»—«» —_ —— 
i 3) Estadísticas del sitio www.enrea 


Estadísticas del sitio: www.enreas.com 
| Última actualización: 01 May 2005 - 00:00 


Período reportado: Abr +] [2005 +] Aceptar S.U"= 


Cuando: Histórico Mensual Días del mes Días de la semana Visitas por Horas 

Quien: Países Lista completa Servidores Lista completa Última visita Direccián IP no identificada 
Visitas de Robots/Spiders Lista completa Última visita 

Navegación: Duración de las visitas Tipo de fichero Accesos Lista completa Pagima de entrada Salida 
Sistemas Operativos Versiones Descomocido Mavegadores Versiones Desconocido 

Enlaces: Origen del enlace Enlaces desde buscadores Sitios de enlaces Búsquedas Buscadores de frases 
clave Buscadores de palabras clave 

Otros: Misceláneos Códigos de error HTTP. Paginas no encontradas 


Sumario 
Período 
Fepartado Mes Abr 2005 
Primera visita 01 Abr 2005 - 00:00 
Última visita 30 Abr 2005 - 23:59 
¡Visitentes distintos. Múmero de visitas MANN Solicitudes 


27934 44084 179612 1800202 6.08 GB 


* 
MELIA (1.57 Visitas/Visitante) (4,07 páginas/visita) (40,83 solicitudes/visita) (144,57 KB/visita) 
Trafico no visto * 22830 33066 441.59 MB 


* El trafico no visto es trafico generado por robots, gusanos o respuestas de código especial de estado HTTP, 


Figura 12.14. Informes. 


En concreto, esta figura muestra el resumen de accesos 
de un mes concreto. En él se puede ver el número de visi- 
tantes diferentes que la Web ha tenido, el número de visi- 
tas generadas por cada visitante, el número de páginas, el 
número de solicitudes y el ancho de banda consumido. 

Tenga en cuenta que cada visitante (que podemos iden- 
tificar como una persona) puede realizar varias visitas, por 
eso el número de visitas es superior al de visitantes. Ade- 
más, en cada visita se pueden ver varias páginas, lo que 
explica que el número de páginas vistas sea mayor que el 
número de visitas. Para descargar una página puede ser 
necesario descargar, además, varias imágenes. Por eso es 
posible que sea necesaria más de una solicitud por cada 
página. 

Aunque el sumario es interesante, otras secciones de 
este extenso informe también lo son. Por ejemplo, encon- 
trará especialmente útil la sección dedicada a los términos 
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de búsqueda más empleados para acceder a su Web. Esta 
información le ayudará a seleccionar mejores palabras cla- 
ve para las meta-etiquetas de sus páginas, eliminando aque- 
llas que no generen ninguna visita y añadiendo aquellas 
que, aún sin estar presentes en sus páginas, generan visitas 
desde buscadores. 

En la figura 12.15 puede ver la lista de buscadores que 
han visitado la página Web. 


Visitas de Robots/Spiders (Top 10) - Lista completa - Última visita 


42 Visitas de Robots* Solicitudes DN Última visita 

Inktorni Slurp 7125+1584 188,44 MB_ 30 Abr 2005 - 23:59 
LinkChecker 1994431 44.03 MB 30 Abr 2005 - 23:44 
Googlebot 1698+83 35.97 MB 30 Abr 2005 - 23:48 
Unknown robot (identified by 'crawl') 1419+135 11.63 MB 30 Abr 2005 - 16:44 
MSNBot 1111+233 45,86 MB 30 Abr 2005 - 23:38 
Alexa (IA Archiver) 1007+86 35.38 MB 30 Abr 2005 - 20:00 
Voilla 376+389 10.08 MB 30 Abr 2005 - 23:13 
Unknown robot (identified by hit on 'robots.txt') 0+747 72,88 KB 30 Abr 2005 - 23:58 
WISENutbot 644+14 29.61 MB 30 Abr 2005 - 05:35 
MSIECrawler 350+34 890.00 KB 30 Abr 2005 - 22:42 
Otros 1542+237 25.98 MB 


* Los Robots contados aquí son dados por solicitudes o tráfico "no visto” por los visitantes, se encuentran en este 
apartado. Números después de + son solicitudes correctas en los archivos "robots. txt” 


Figura 12.15. Buscadores visitantes. 


Además de AWStats, existen otras alternativas que pue- 
de encontrar interesantes. Por ejemplo Webalizer, cuyo si- 
tio Web encontrará en la dirección: 


http://www.mrunix.net/webalizer/ 


Urchin 


Aunque tanto Urchin como AWStats son aplicaciones 
con una interfaz Web, la primera no necesita ejecutarse en 
el mismo ordenador en el que se encuentra el servidor Web 
cuyos archivos de registro se quieren analizar. Puede en- 
contrarlo en la dirección: 


http://www.urchin.com/ 


Para el proceso de instalación es necesario seguir los 
pasos que dicta un típico asistente, por lo que no debería 
tener ningún problema en realizarla. El funcionamiento de 
este programa es muy sencillo: seleccione el archivo de 
registro que quiere analizar, el tipo de análisis que quiere 
realizar y genere el informe. La figura 12.16 muestra el 
aspecto de uno de estos informes. 

Como alternativa a este programa le proponemos 
WebTrends, que puede encontrar en la dirección: 


http://www.webtrends.com/ 
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Export: IES LN 


ES a ado CUE O 
Tue 4/26 Wed 4/27 Thoa 4/28 En 4/29 Sat 4/30 Sun 501 Mon 502 


Figura 12.16. Urchin. 


12.7. Conclusión 


En este capítulo hemos visto cómo aumentar el número 
de visitas de su sitio Web gracias al alta en buscadores y 
directorios, el boca a boca, la inclusión en sitios Web de 
reconocido prestigio y el intercambio de enlaces. 

También hemos aprendido a configurar el servidor Web 
para que genere archivos de registro que puedan sernos de 
utilidad. Para el análisis de estos archivos se han presenta- 
do dos herramientas diferentes: AWStats y Urchin. 

Después de evaluar el impacto de su trabajo en el tráfi- 
co dirigido hacia su sitio Web, vuelva al primer punto, la 
obtención de enlaces que apunten a su Web. Ni siquiera 
cuando su Web alcance los primeros puestos en los resul- 
tados de las búsquedas deberá cejar en su empeño. 

Es posible que después de analizar los archivos de re- 
gistro, comprobar la popularidad de su Web y observar la 
posición conseguida en Google, no se encuentre nada sa- 
tisfecho por los resultados obtenidos. En tal caso, quizá 
deba replantearse la estrategia que ha seleccionado. Revise 
las páginas que no han conseguido una posición de venta- 
ja, busque posibles mejoras y, si es necesario, fíjese en la 
competencia e intente averiguar cómo consigue situarse 
por encima. 
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Posicionamiento: 
el reverso tenebroso 


Si ha seguido con atención los capítulos anteriores de- 
dicados al posicionamiento, habrá llegado a la conclusión 
de que lo que único que garantiza el éxito de su Web es la 
calidad. Esta calidad debe reflejarse en todos los aspectos 
posibles: facilidad de uso, contenidos, estructuración de la 
Web, etcétera. 

Es muy importante que tenga claro que no existen ata- 
jos para situar a su Web en lo más alto de los resultados de 
una búsqueda y en el menor tiempo. No hay soluciones 
milagrosas. Lo visto hasta ahora son meros consejos para 
construir correctamente las páginas que componen su si- 
tio, de forma que las arañas puedan recorrerlo con la ma- 
yor eficacia posible. 

Encontrará en Internet cantidades ingentes de informa- 
ción relacionadas con el posicionamiento en buscadores. 
En algunos verá recetas milagrosas, promesas de subir a lo 
más alto en poco tiempo. Tenga mucho cuidado, ya que si 
utiliza técnicas penalizadas por Google podría conseguir 
el efecto contrario: ser eliminado de los resultados de las 
búsquedas. 

Hasta ahora hemos visto técnicas no lesivas, pero efica- 
ces, para lograr situar nuestras páginas en las primeras 
posiciones. Vamos a dedicar el último de los capítulos de 
posicionamiento a ver algunas técnicas no tan educadas. 

Aunque existen muchas más de las que veremos aquí, 
hemos considerado que éstas son las más representativas 
de lo que se está convirtiendo en una tendencia peligrosa. 
Sólo una recomendación: no las utilice. 
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13.1. Introducción 


Desde que el fenómeno Google está entre nosotros han 
aparecido multitud de sitios Web dedicados a todos sus 
aspectos. Los hay completos e interesantes, como el de 
Dirson. En él encontrará noticias diarias sobre Google, pa- 
rece increíble que sobre este buscador se puedan crear con- 
tenidos casi diarios. Su dirección es: 


http://g00gle.dirson.com/ 


Y también los hay más especializados en la magia negra 
necesaria para mejorar nuestra posición en los resultados 
de una búsqueda, aunque no mencionaremos ninguno. 

La Web de Dirson convocó un concurso de posiciona- 
miento hace tiempo. En estos concursos, el objetivo es lo- 
grar que un sitio Web aparezca el primero al buscar por 
algún término en concreto. Por lo general, se trata de tér- 
minos poco frecuentes, incluso inexistentes. En este caso 
concreto, se trató de telendro. Más detalles sobre aquel 
concurso en la dirección: 


http://g00gle.dirson.com/concurso-posicionamiento/ 


Muchas fueron las técnicas empleadas para alzarse con 
el título, pero hay una que seguro que le interesará, aun- 
que no ganó. Se trata del Telendro Negro, que puede ver 
en la figura 13.1. 

La mejor posición lograda por esta página fue la terce- 
ra, terminando la decimoquinta en el concurso. Y su técni- 
ca, sólo una: solicitar a todos los integrantes de su 
comunidad, El agujero negro, que incluyesen en sus pági- 
nas un enlace a la que participaba en el concurso. 

Como comentan los autores de la página, sin trucos, sin 
patrañas, lograron situar la suya entre las primeras pági- 
nas del concurso. Ponga en un plato de la balanza todos los 
trucos (tanto los que veremos en este capítulo como los 
que no nos atrevemos a mostrar o, simplemente, no cono- 
cemos) y el riesgo de que Google decida hacer desaparecer 
su Web de sus resultados por utilizarlos. En el otro plato, 
la seguridad de que, con paciencia e ingenio, como de- 
muestra el ejemplo que acabamos de comentar, alcanzará 
su Objetivo. ¿Qué decide? Esperamos que no se deje arras- 
trar por el reverso tenebroso de la fuerza y colabore en 
hacer que la Web sea un lugar más ordenado. 
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$ Telendro Negro :: El Anti-Telendro, - Microsokt Internet 


- No hagas click!!!. 


Figura 13.1. El telendro negro, ¿magia negra? 


Nota: Durante este capítulo veremos ejemplos de algunas 
páginas Web que utilizan los trucos que describiremos. 
En ningún caso el empleo de estos trucos va en detrimen- 
to de la calidad de sus contenidos, que nunca entramos a 
valorar. Se trata de meros ejemplos a los que cualquiera 
puede tener acceso a través de Internet. 


13.2. Texto y enlaces ocultos 


En Internet existen páginas para todos los gustos. De 
entre ellas, vamos a destacar ahora las dedicadas a las pelí- 
culas que vendrán. 

Una de mis favoritas era la de Corona Productions, que 
se encontraba en la dirección: 


http://corona.bc.ca/films/mainFramed.html 


Nota: Ahora, esa página lleva a una de Cinescape, tam- 
bién dedicada a los próximos estrenos de cine. No tan 
interesante como la anterior. Es una opinión personal. 


Con frecuencia, cuando se habla sobre estas películas 
aún no estrenadas se hacen comentarios que pueden des- 
tripar el argumento: algo sobre el guión, algún actor que 
hace una aparición estelar, quién es el malo, etcétera. 
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Para evitar el mal trago a quienes no quieran ver estos 
detalles sobre las películas se suele avisar de que algunos 
comentarios pueden contener detalles que desvelen aspec- 
tos de la película. En ocasiones, como puede verse en la 
figura 13.2, el texto sensible está escrito con el mismo color 
del fondo, resultando invisible para el lector. A no ser que 
lo seleccionemos. La figura 13.2 muestra parte de uno de 
los secretos de la tercera parte de La guerra de las galaxias, 
contado en el foro de CountingDown cuya Web está en: 


http://countingdown.com/ 


No está seleccionado todo el texto, no queremos ser 
aguafiestas. 


nakin off when he found out you could 


Figura 13.2. Texto oculto. 


Así que, como ha podido comprobar, ocultar el texto ha 
sido una práctica frecuente desde hace mucho, mucho tiem- 
po. Sólo que el objetivo no es el mismo que se busca con 
relación a los buscadores. En los capítulos anteriores se 
dejó clara la importancia de incluir los términos de bús- 
queda en la página que se quiere optimizar en buscadores. 
En ocasiones, esto puede estropear el diseño de la misma. 
Fíjese en la página principal de Exploracción, que puede 
ver en la figura 13.3 y que se encuentra en la dirección: 


http://www.exploraccion.com/ 


Ahora mire las barras de desplazamiento, en concreto 
la de la derecha. Para ser una página que sólo tiene una 
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imagen y un poco de texto, la barra permite mucho movi- 
miento, ¿no cree? 


Figura 13.3. Viajes y aventura. 


Haga clic en cualquier parte de la página (menos en las 
partes activas: botones, enlaces) y seleccione la opción Se- 
leccionar todo del menú Edición. Ahora, utilizando la ba- 
rra de desplazamiento de la derecha, baje un poquito. ¡Vaya, 
qué interesante! 

Mire la figura 13.4. 


Se Necesita el Plug-in Flash 6. Haza DERIO para descargar el plugin que permite visualizar estas pigmas 
2) La rdormación y el material expuesto en estas págmas son propiedad de Exploración Viajes y Avemxra, S.L 
+ Diseño y Realización id 


JEXPLORACCION Viaje 
a id+ Te 
IExpedicion, aventura, viaje, explorar, accion, safan, trekking, ruta, Africa, Namibia, Botswana, Mal, Asia, 
¡Myanrnar, Birrnania, Vietnama,, Camboya, Iran, Yemen, agencia, Namibia, Botswana, Tanzania, Ehopia, 
IMyanrnar, Birmania, Vietnam, Camboya, India, Peru, Patagonia, Namibia, Botswana, Mah, Myanmar, 


Wernen Tanzania WiarecFunedición aventira uiale, exmlorar accion 


$ 


Pipmana metnara Marobava Tran 


Figura 13.4. ...y ¡secretos! 
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Los términos que podemos ver ahora, y que antes no 
veíamos, son aquellos por los que los autores de la página 
quieren aparecer cuando alguien los busque en Google. 
Podrá ver que algunos de ellos también aparecen en la 
sección de meta-etiquetas de la página. 

¿Cómo ocultar parte del texto de una página? La técni- 
ca más simple consiste en asignar al texto el mismo color 
que al fondo. Por ejemplo, fíjese en el siguiente documento 
HTML: 


<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>Texto oculto</TITLE> 

</HEAD> 

<BODY> 

Texto visible.<BR> 

<FONT COLOR="white">Texto oculto.</FONT> 
</BODY> 

</HTML> 


Por defecto, el color de fondo de una página es el blanco 
(white en inglés) y el del texto, el negro. El código anterior 
presenta dos líneas de texto en su cuerpo. La primera, Tex- 
to visible., se verá perfectamente, pero la segunda, 
Texto oculto., no. Esto se debe a que su color ha sido 
modificado con la etiqueta FONT, que permite modificar 
las características del texto que envuelve, como su color. 
El atributo COLOR es el culpable. 

El segundo método es igual de sencillo, pero se basa en 
la posibilidad de ocultar partes de la página, como mues- 
tra el siguiente código HTML: 


<HTML> 

<HEAD> 

<TITLE>Texto oculto</TITLE> 
</HEAD> 

<BODY> 

Texto visible.<BR> 

<DIV STEYL IDE dd Ss 
Texto (OGUIUtOr: 

</DEVS 

</BODY> 

< /HTML> 


A diferencia del ejemplo anterior, no basta con seleccio- 
nar todo el contenido de la página para poder ver el conte- 
nido oculto. 
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Existen muchas otras técnicas que pueden servir para 
ocultar el texto de una página, como hacer que el color del 
texto sea sólo ligeramente diferente del de fondo o situarlo 
fuera de la página, en zonas no visibles. Fíjese en que Google 
avisa de forma explícita sobre la ocultación de texto en las 
páginas en su página de recomendaciones a diseñadores 
de páginas Web 


http://www.google.com/intl/es/webmasters/ 
guidelines.html 


En concreto, en la sección Directrices de calidad - Re- 
comendaciones específicas. 


13.3. Redirecciones 


Ya lo comentamos en capítulos anteriores: a veces, para 
optimizar una página en buscadores es necesario "estro- 
pearla", introduciendo palabras relacionadas con los tér- 
minos de búsqueda que no se incluyeron al diseñarla. 

Aquellos descontentos con la perspectiva encontraron 
una forma de evitarlo: las redirecciones. 

El funcionamiento de esta técnica es sencillo, como pue- 
de verse en la figura 13.5: el usuario utiliza su cliente Web 
para pedir una página y, tras unos segundos, es llevado a 
otra. 


Cliente 


1. Petición 


Página 1 


2. Redirección 


Página 2 


Figura 13.5. Una redirección. 
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Algo que no afectará a la araña de Google, sin embargo. 
La forma más frecuente de lograr esta redirección es me- 
diante el empleo de la meta-etiqueta REFRESH: 


<HTML> 

<HEAD> 

<META HTTP-EQUIV="refresh" 
CONTENT="5;URL=httbp://www.example.com/ "> 
</HEAD> 

</HTML> 


Esta etiqueta debe situarse en el encabezado de la pági- 
na en la que queramos que se realice la redirección. El atri- 
buto HTTP-EQUIV es el que indica que el cliente será 
enviado a otra página, mientras que el atributo CONTENT 
indica el destino. La primera parte del valor de ese atributo 
indica el número de segundos que deben pasar hasta que 
la redirección tenga lugar. Separada de la anterior median- 
te punto y coma está la dirección de destino. 

También es posible conseguir objetivos similares me- 
diante la utilización de JavaScript, por ejemplo. 


Nota: Fíjese en que la redirección tiene lugar en el lado 
del usuario: es el cliente Web el que analiza el documento 
HTML e interpreta que debe redirigirnos a otra página. 


Esta técnica también es utilizada por aquellos que quie- 
ren realizar optimizaciones para diferentes grupos de tér- 
minos. Así, tienen varias páginas, una por cada grupo, que 
realizan la redirección a un solo sitio Web. 


13.3.1. Páginas puerta 


Ahora que conoce la técnica empleada para realizar 
redirecciones, hablemos sobre las páginas puerta (o 
doorways, en inglés). También están explícitamente prohi- 
bidas por Google entre las razones por las que su página 
puede ser excluida de los resultados de las búsquedas: 


http://www.google.com/webmasters/2.html 


Las páginas puerta está diseñadas con un único objeti- 
vo: aparecer en las primeras posiciones de los resultados 
de las búsquedas que se realicen para unos términos con- 
cretos. Cuando alguien acceda a ellas será redirigido a la 
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verdadera página del sitio Web. Son, por lo tanto, 
captadores de tráfico. 

Por lo general, para estas páginas se crean subdominios 
específicos cuyo nombre contiene alguno de los términos 
de búsqueda de la optimización. Así, si la página está si- 
tuada en la dirección http://www.example.com/, una pá- 
gina puerta para el término "java" (un lenguaje de 


programación) podría estar situada en el subdominio: 
http://¡ava.example.com/. 


Existen programas diseñados específicamente para la 
creación automática de estas páginas, como los que apare- 
cen en la página: 


http://www.finaldownload.com/products/ 
doorway.html 


Debido a que Google penaliza este tipo de técnicas, que- 
da a su elección el utilizarlas. 


13.4. Encubrimientos 


Se trata de otra de las técnicas penalizadas por Google, 
la que hace mención en la dirección: 


http://www.google.com/webmasters/faq.html 


Para poder encubrir una página es necesario contar con 
la colaboración del servidor Web, que debe ser capaz de 
devolver diferentes datos dependiendo de quien visite una 
determinada página. Así, si se trata de un usuario normal 
y corriente, le devolverá una página. Pero si la visita una 
araña, como la de Google, le devolverá otra versión de la 
página, optimizada para alcanzar mejores posiciones en 
los resultados de una búsqueda. 

Fíjese en la figura 13.6, que muestra lo que ocurriría si el 
cliente fuese la araña de Google. Pediría la página 1, pero 
se le devolvería la 2. A diferencia de la redirección, el encu- 
brimiento tiene lugar en el servidor. 

Detectar si un determinado sitio está practicando el en- 
cubrimiento es sencillo: sólo hay que comprobar si la pági- 
na que ofrece a los visitantes normales (usted o yo) es 
diferente de la que Google ofrece en su caché, accesible 
mediante el enlace En caché que aparece en los resultados 
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de las búsquedas. Aunque, como ya vio en el capítulo 10, 
existe la posibilidad de evitar que Google almacene las 
páginas en su caché. 


1. Petición 


2. Respuesta 


Figura 13.6. Encubrimiento. 


Nota: Si quiere conocer más sobre este truco puede buscar 
en Google tanto el término en castellano como su traduc- 
ción al inglés, cloaking. 


13.5. NOFRAMES 


Si es usuario de Internet, seguramente conozca las pá- 
ginas Web con marcos (frames en inglés), en las que su 
contenido está dividido en varias partes que, en realidad, 
son páginas diferentes. 

Por ejemplo, vamos a crear una típica estructura de tres 
páginas que, por sencillez, no van a seguir lo que se consi- 
deran las normas estrictas de HTML. 

Cree tres archivos de texto, llamados 1.html, 2.html y 
3.html. El contenido de estos archivos será el mismo nú- 
mero del nombre: 1, 2 y 3 respectivamente. A continua- 
ción, cree un archivo llamado marcos.html cuyo código 
será el siguiente: 


<FRAMESET ROWS="10%,90%"> 
<FRAME SRC="1.html"> 
<FRAMESET COLS="20%,80%"> 
<FRAME SRC="2.html"> 
<ERAME. SRC="3.. html"> 
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</FRAMESET> 
</FRAMESET> 


_ La figura 13.7 muestra el aspecto que presenta una pá- 
gina creada con el código anterior. 


Figura 13.7. Página con marcos. 


En el pasado, algunos clientes Web eran incapaces de 
analizar la estructura de una página creada con marcos. 
Pensando en estos clientes se creó la etiqueta NOFRAMES, 
que permitía ofrecerles contenidos alternativos. Así, el si- 
guiente código HTML muestra una página a aquellos clien- 
tes que entiendan los marcos y otra a los que no: 


<FRAMESET ROWS="10%,90%"> 
<NOFRAMES> 
Texto para Google. 
</NOFRAMES> 
<PRAMEIISRO=01 E Eni> 
<FRAMESET COLS="20%,80%"> 
<.PRAME MM SRE="2 htm "> 
RAMIS ROS UE > 
</FRAMESET> 
</FRAMESET> 


La araña de Google no entiende los marcos, o no quiere 
entenderlos, así que es posible ofrecer dos versiones de 
una página: una para Google y otra para los clientes nor- 
males. En la parte que será sólo para Google se pueden 
emplear todas las opciones de optimización poco agrada- 
bles para el usuario, dejando así limpia la página que to- 
dos verán. 
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Nota: Incluso los hay que aprovechan esta zona oculta 
para incluir enlaces a las páginas de la competencia, una 
técnica que permite subir puntos en el sistema de califica- 
ción de Google sin ceder cuota de mercado, puesto que los 
visitantes de la página no llegan a ver esos enlaces en 
ningún momento. 


13.6. NOSCRIPT 


En la misma línea que lo visto en la sección anterior, es 
posible utilizar la etiqueta NOSCRIPT para engañar a 
Google. Si NOFRAMES se utilizaba para ofrecer una versión 
de la página diferente a aquellos clientes Web incapaces de 
interpretar los marcos, con NOSCRIPT se hace lo propio 
con los que no comprenden lenguajes como JavaScript. 
Como, efectivamente, la araña de Google. Tanto la técnica 
como los resultados son similares. La diferencia está en 
que el código de la página ofrecida a Google estará entre 
las etiquetas <NOSCRIPT> y </NOSCRIPT>, en lugar de 
entre <NOFRAMES> y </NOFRAMES>. 

El siguiente es un fragmento de una página HTML que 
utilizaría esta técnica: 


<NOSCRIPT> 

Sólo visible si el cliente no acepta JavaScript 
UU OtrOSs: 

</NOSCRIPT> 


13.7. Reiteración de palabras clave 


Una de las propiedades de una página más valoradas 
por Google es su contenido. Los diferentes procesos que 
analizan la página después de que la araña de Google la 
obtenga intentan localizar aquellos términos susceptibles 
de ser buscados por los usuarios. Así se permite que dicha 
página sea parte de los resultados de una búsqueda por 
algunos de esos términos. 

Por reiteración de palabras clave se entiende su inclusión 
en todos los lugares de la página donde sea posible: varias 
veces en el cuerpo de la página y en diferentes posiciones, en 
las meta-etiquetas, en el título de la página, etcétera. 
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Aunque no se trata de una técnica penalizada explícita- 
mente por Google, la reiteración de palabras clave no es 
precisamente una mejora para el cliente, que las encuentra 
repetidas sin ton ni son en lugares en los que no deberían 
encontrarse. 


13.8. Palabras irrelevantes 


Suponga que quiere crear una página cuya única finali- 
dad es lograr la mejor posición posible en los resultados de 
las búsquedas de unos términos concretos, pero no quiere 
perder tiempo creando contenidos específicos. No está pen- 
sando en el usuario de la Web, sólo en engañar a Google. 

Una técnica bastante frecuente consiste en insertar pa- 
labras aleatorias, irrelevantes, en el cuerpo de la página. 
Entre estas palabras habrá que distribuir los términos de 
búsqueda para los que se desea realizar la optimización. 
Piense en estas páginas cuando oiga hablar de redirecciones, 
páginas puerta y demás lindezas: es probable que aparez- 
can juntas. 

Esta técnica, de nuevo deplorable, perjudica al usuario 
y a toda la Web ya que no añade ningún contenido de 
valor. 


13.9. Repetición de contenidos 


La imaginación al poder. Se dice que los más vagos son 
los que más inventiva poseen, sólo para lograr escaquearse 
del trabajo. Siguiendo esta línea de pensamiento surge la 
pregunta "¿Por qué hacer más de un trabajo si puedo repe- 
tirlo?". No le extrañe encontrar con relativa frecuencia si- 
tios Web que son meras copias de contenidos. Dada una 
Web que llamaremos maestra, la repetición de contenidos 
consiste en hospedar en otra dirección o incluso en un 
subdominio diferente las mismas páginas. 

Suponga que ha creado una Web en el dominio 
http://www.example.com/ y que la ha preparado para 
que sea una de las primeras que aparezcan como resultado 
de búsquedas por los términos "ejemplos" y "programa- 
ción”. Su objetivo: lograr que este sitio sea la referencia de 
aquellos que se inician en el mundo de la programación. 
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Nota: Si está pensando en adquirir este dominio, olvíde- 
lo. Por desgracia, el dominio example.com está reserva- 
do para su utilización en ejemplos. Si visita la dirección 
http://www.example.com/ podrá ver lo mismo que mues- 
tra la figura 13.8. 


li You have reached thus web page by typing "example com", "example net”, 
or "example. org" nto your web browser 


These domain names are reserved for use in documentation and are not 
available for registranon. See REC 2606, Sechon 3. 


Figura 13.8. Dominio para ejemplos. 


Aprovechando el trabajo realizado con este dominio, 
podrían crearse los subdominios visualbasic.example.com, 
java.example.com, asp.example.com, etcétera. Cada uno de 
estos dominios buscaría un mercado de ejemplos específi- 
co: para Visual Basic, para Java, para ASP. 

Utilizando alguna de las técnicas vistas hasta ahora, 
cada nueva página estaría optimizada para unos términos 
en concreto, aunque cuando un usuario normal intentase 
verla iría a parar a la Web principal. 

De esta forma se lograría un doble objetivo: 


1. Ahorrar trabajo, puesto que los contenidos sólo se 
crean para la Web principal. 
2. Atraer a la mayor cantidad de usuarios posibles. 


13.10. Spam 


Los usuarios del servicio de correo electrónico conocen 
de primera mano qué es el spam o correo basura. Breve- 
mente, se trata de mensajes de correo no deseado. ¿Cómo 
se relaciona este término con el reverso tenebroso de la 
optimización en buscadores? 

De todos es conocido el auge que están experimentan- 
do los famosos blogs o bitácoras, esos diarios personales 
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hechos públicos gracias a que todos podemos ser periodis- 
tas. Google ofrece un servicio de blogs en la dirección: 


http://blogger.com/ 
Un ejemplo en la figura 13.9. 


enreas About Me 


Name: 
andy 


martes, enero 04, 2005 
View ray complete 
profile 
Cuenta Gmail E 

Archives 


Después de tanto tiempo esperando, ya tengo una cuenta de correo enero 2005 
en Grnail. La verdad es que es increible pensar que dispongo de 1 jiga 
de espacio para almacenar correo 


Por ahora ha sido muy sencillo utilizar su sisterna, pero es cierto que sólo lo he usado para 
enviar, aún no he recibido ningún mensaje. Supongo que tendré que dar mi dirección a más 
gente... :) 


ndy 2 10:50 PM O comments 


Figura 13.9. Un blog muy sencillo. 


Nota: Debemos darle las gracias a los Monty Python por 
el término spam, aplicado al correo basura. En uno de los 
episodios de su famosa serie Monty Python's Flying 
Circus se podía ver a una camarera recitando los platos 
de la carta del día, y en todos intercalaba la palabra spam, 
hasta que al final todos los platos de la carta no contenían 
otra cosa que spam, igual que le pasa a nuestro buzón de 
correo. Parece ser que spam son las siglas de SPiced KRAM 
(jamón con especias). o 


En muchos de estos sitios se permite publicar las im- 
presiones sobre las noticias que van apareciendo con mu- 
cha facilidad. Así que nada le impide incluir en el 
comentario un enlace a su página Web y, así, lograr au- 
mentar la valoración que de la misma hace Google. 

Esto no estaría mal si el comentario que se hace a la 
noticia tuviese sentido, pero en la mayoría de los casos se 
trata de un simple texto de acompañamiento al enlace, sin 
más. Los comentarios a un artículo del blog dejan de ser 
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útiles porque lleva tiempo distinguir entre los comenta- 
rios genuinos y la basura. 

El spam está siendo combatido por los principales 
desarrolladores de blogs y es una técnica que Google se 
esfuerza en penalizar. 


13.11. Granjas de enlaces 


En Internet existen sitios Webs cuya única misión es 
proporcionar un espacio para la inclusión de enlaces a una 
u otra página. Estos sitios se conocen como granjas de en- 
laces (link farms en inglés). 

Cualquiera puede entrar a formar parte de una de estas 
granjas, de las que existen versiones gratuitas y versiones 
de pago. Las primeras sólo le suelen exigir que proporcione 
su dirección de correo electrónico, lo que puede suponer el 
riesgo de ser víctima de spam (ahora nos referimos al de 
correo electrónico) si sus datos son cedidos a terceros. 

A Google le resulta relativamente simple localizar estas 
granjas, de forma que si decide incluir su sitio Web en una 
de ellas está corriendo el riesgo de sea eliminado de los 
resultados de búsquedas en Google junto con sus vecinos. 
En el mejor de los casos, lo único que ocurrirá será que no 
se tendrán en cuenta los enlaces provenientes de estas gran- 
jas para calcular la importancia de su Web. 


13.12. Sabotaje Google 


Aunque no se trata propiamente de un truco para lo- 
grar mejorar la posición de un determinado sitio Web, va- 
mos a mencionar esta técnica por lo interesante que resulta 
su empleo en determinadas circunstancias. 

Más conocido por su nombre original, Google Bombing, 
el sabotaje Google consiste en lograr asociar una serie de 
términos de búsqueda con una determinada Web que, por 
lo general, ni tiene que ver con ellos ni ha pedido que se 
realice tal optimización. Es más, en la mayoría de los casos 
se trata de una acción cuyo único objetivo es la protesta. 

La técnica consiste en lograr convencer a la mayor can- 
tidad de gente posible para que incluya un determinado 
enlace en sus páginas, en la firma de sus contribuciones a 
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los blogs, etcétera. Con el tiempo, Google asociará esos tér- 
minos de búsqueda con la página victima del sabotaje. El 
resultado: una búsqueda por esos términos mostrará en 
primer lugar esa Web. 

España ha sido espectadora de una polémica interesan- 
te: el canon aplicado en la venta de discos ópticos propi- 
ciado por la SGAE (Sociedad General de Autores y Editores) 
para indemnizar a los damnificados por las copias piratas 
de contenidos sujetos a derechos de autor. 

Como es normal, los hay a favor y en contra de dicho 
canon. Los que están en contra han promovido un sabotaje 
Google que asocie el término ladrones y la página Web de 
SGAE. Así, si realiza una búsqueda en Google España po- 
drá ver los resultados que se muestra en la figura 13.10. El 
puntero del ratón está sobre el primer resultado que se 
obtiene al realizar dicha búsqueda. 

Como supondrá, existen muchos otros ejemplos del 
empleo de esta técnica en protestas. Quizá el más sonado 
fue el realizado para asociar los términos "miserable failure" 
con la página de la biografía de George W. Bush en la pági- 
na Web de la Casa Blanca. De este hecho se hicieron eco 
medios de comunicación tan importantes como la BBC: 


http://news.bbc.co.uk/2/hi/americas/3298443.stm 


4 Búsqueda en Google: ladrones - Microsoft Internet Explorer. 
Erin Ieu tetra cis rad: 
ón Herr: yuda 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 
E E Búsqueda Avanzada 
Google tw Emi 


Búsqueda: € la Web C páginas en español € páginas de España 


La Web Resultados 1 - 10 de aproximadarnente 540.000 de ladrones, (0,03 segundos) 


Resultados de noticias que contienen ladrones - Ves las ace ipahaninadoa 


clas de hay 
Estrenan "los ladrones del tiempo”, obra adaptada por Ladrones 
Sabina ...- La Crónica de Hoy - hace 16 horas ¿No conoces el nuevo Msn Search? 
Deja de buscar, ¡encuentra en Msn! 
www. search.msn.es 


Sociedad General de Autores y Editores 

Tiene corno objeto el 3") potenciar las actividades culturales y 
asistenciales que ya con anterioridad desarrollaba la Sociedad 
ll General de Autores y Editores ... 


“El 


Figura 13.10. Sabotaje Google a la SGAE. 


Aunque se trata de un juego al que todos pueden jugar. 
Fíjese en los resultados obtenidos al buscar esos términos 
en Google, en concreto en el tercero, sobre el que está el 
puntero del ratón en la figura 13.11. 
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La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


Go ogle miserable failure Búsqueda | A 


Búsqueda: € la Web C- páginas en español € páginas de España 


La Web Resultados 1- 10 de aproximadamente 1.190.000 de miserable failure (0,21 segundos) 


Sugerencia: Buscar sólo resultados en español Puede especificar el idioma de búsqueda en Preferencias 


Biography of President George VW Bush - [ Traduzca esta página 
Biography of the 43rd President ofthe United States 
ww whitehouse. gowpresidentígwbbio. html - 30k - En caché - Páginas similares 


Biography of Jimmy Carter - [ Traduzca este e 


Short biography from the official White House site 
wwwwhitehouse gowhistory/presidents/c39. htrn! - 35 


Welcome to,MichaelMoore com! - [ Traduzca esta p 


ta página ] 
Official site ES gadfly of corporations, creator of the film Roger and Me 


and the television show The Awful Truth. Includes mailing list, message board, ... 


wwew michaelmoore.corn?/ - 32k - 22 Abr 2005 - En ca - Pá 


Figura 13.11. ¡Contrasabotaje! 


Como seguramente sepa, Michael Moore es un conoci- 
do escritor y director de cine que está haciendo campaña 
constante en contra de George W. Bush. ¿Quizá haya quie- 
nes están intentando pagarle con su misma moneda? 


13.13. Penalizaciones 


¿Se ha sentido tentado por el reverso tenebroso? Más 
importante aún, ¿le han pillado? Si es así, entiendo perfec- 
tamente cómo se siente: a todos nos ha pasado alguna vez, 
cuando comenzamos en esto. A veces es complicado man- 
tenerse a la última, en el límite de lo permitido y lo prohi- 
bido, y cuesta darse cuenta de que lo más barato (en 
cuestión de tiempo) resulta caro. 


Truco: Otro indicador interesante es el valor PageRank 
devuelto por la barra Google. Si su página no tiene asig- 
nado ningún valor, la teoría de que ha sido excluido gana 
puntos. Si quiere saber más sobre esta barra, consulte el 
capítulo dedicado a ella. 


Si usted sospecha que ha sido penalizado por Google, 
puede confirmarlo de varias formas. La primera de ellas, 
buscándose. Si no aparece en absoluto cuando antes era 
uno de los primeros, es más que probable que haya sido 
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excluido. Si, por el contrario, su posición ha caído, quizá 
sólo se trate de que su competencia le ha superado. 

Quizá piense: "Estoy utilizando una técnica que Google 
no penaliza y que no puede detectar ¿Cómo es posible 
entonces que me haya excluido de los resultados?”. Existen 
muchas respuestas. 

En primer lugar, ¿está seguro de que la técnica no está 
penalizada? En segundo lugar, ¿cómo puede estar seguro 
de que Google es incapaz de detectarla? 

En cualquier caso, puede que tenga razón y Google haya 
sido incapaz de detectar sus "técnicas" innovadoras. Re- 
cuerde que siempre existe el factor humano: quizá alguien 
de la competencia, frustrado por no obtener tan buenos 
resultados como usted, ha avisado a Google rellenando el 
formulario que aparece en la dirección: 


http://www.google.com/intl/es/webmasters/ 
spamreport.html 


Si cree que ha sido injustamente excluido de las páginas 
de Google, no dude en ponerse en contacto con ellos en la 
dirección de correo electrónico helpOgoogle.com para ex- 
plicarles su caso 


13.14. Conclusión 


A lo largo de este capítulo hemos recorrido algunas de 
las técnicas menos elegantes para lograr que un sitio Web 
suba posiciones dentro de los resultados de una búsqueda. 
La mayoría de ellas perjudican a los usuarios de estas pá- 
ginas Web, que resultan engañados de una forma u otra. 

Google hace mención explícita a algunas de las técnicas 
mencionadas en este capítulo en la siguiente página: 


http://www.google.com/intl/es/webmasters/ 
guidelines.html 


En esa página podrá encontrar la siguiente cita: 

"Estas directrices de calidad cubren las formas más co- 
munes de comportamiento engañoso o manipulador. No 
obstante, Google puede reaccionar negativamente a otras 
prácticas engañosas que no se incluyen aquí (p. ej., enga- 
ñar a los usuarios con el registro de palabras escritas inco- 
rrectamente de sitios Web conocidos).”. 
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Es decir, intente evitar en la medida de lo posible el uso 
de cualquier técnica que usted mismo considere que, de 
“alguna manera, pueda inducir a equívocos. Se hace bueno 
el dicho "No haga a los demás lo que no quiera que le 
hagan a usted”. 
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Trucos y curiosidades 


Por fin llegamos al último capítulo. A estas alturas del 
libro ya conocerá muchos detalles sobre Google, como los 
servicios que ofrece a sus usuarios o los productos que 
oferta a las empresas. Conocerá también el trabajo necesa- 
rio para situar un sitio Web en los primeros puestos de una 
búsqueda. Pero ya está bien de tantos buscadores, servi- 
cios y Optimizaciones, ha llegado el momento de echar un 
vistazo al lado divertido de Google. 

A lo largo de este capítulo veremos algunos trucos, al- 
gunas curiosidades y alguna que otra sorpresa de las que 
esconde Google. Comenzaremos con una pequeña intro- 
ducción acerca del humor que reina dentro de Google, vien- 
do una de sus últimas inocentadas: la bebida energética 
Google Gulp, con Auto-Drink. A continuación, cómo hacer 
de Google una calculadora de altas prestaciones y cómo 
conseguir que funcione como un corrector ortográfico. Des- 
pués, algunas opciones adicionales de la barra Google y 
cómo hacer que Google Desktop Search pueda visualizar 
los resultados de las búsquedas en el cliente Web Firefox. 

También aprenderemos un par de trucos para las bús- 
quedas de imágenes y de noticias, utilizando los modifica- 
dores de los términos de búsqueda. Posteriormente podrá 
ver las noticias de Google con un aspecto más atractivo, 
visitaremos páginas simpáticas, como Google Mirror, o el 
buscador Google en la lengua del imperio Klingon, y juga- 
remos con el buscador Google como si de un pasatiempo 
se tratase. 

Esto y muchas cosas más, a continuación. 
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14.1. Introducción 


Ahora que ya conoce Google a fondo y sabe cómo reali- 
zar búsquedas complejas, veamos cómo darle una vuelta 
de tuerca más. 

No se fíe mucho de los anuncios que hace Google el día 
uno de abril de cada año. En el mundo anglosajón esa fe- 
Cha es el día de las inocentadas. Para no ser menos, ese día 
Google gasta unas bromas muy simpáticas a través de su 
Web. El primero de abril del año 2005 Google anunció el 
lanzamiento de una bebida energética que estimulaba el 
cerebro. Era capaz de aumentar, en función del ADN de 
cada persona, las capacidades neuronales mientras se rea- 
lizaban búsquedas en Internet. Incluso se podía elegir en- 
tre varios sabores. Puede ver esta bebida en la figura 14.1. 


Google Google Gulp 


4 great flavors : Google Gulp products 


Learn more 


Google gulp introduction 
From forest to freezer. history 
» 4 great favors - product details 


Frequently asked questions 


Ñ 

E NAS 

IRIS Ma 
$e 


Glutamate Grape — Sugar-Free Radical — 


Figura 14.1. Una bebida innovadora. 


Le entran a uno ganas de ir al frigorífico y bebérsela de 
un trago, ¿no? Más detalles en la dirección: 


http://www .google.es/googlegulp/ 


14.2. Google sabe sumar 


Google también se puede utilizar para realizar opera- 
ciones matemáticas, ya que posee una calculadora integra- 
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da en su buscador. Es capaz de evaluar expresiones aritmé- 
ticas sencillas como sumas, restas, multiplicaciones y divi- 
siones, e incluso permite el empleo de paréntesis. También 
sabe realizar operaciones aritméticas más complejas en las 
que se pueden incluir números imaginarios, el número Pi, 
potencias y exponentes negativos, además de operaciones 
trigonométricas. Incluso es capaz de realizar cálculos en 
los sistemas de numeración binario y hexadecimal. 

El movimiento se demuestra andando. Como ejemplo 
vamos a realizar la típica suma de dos más dos. Vamos 
allá. Escriba 2 + 2 en el cuadro de búsquedas de Google 
como muestra la figura 14.2. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 
Lord EN AAA ad Búsqueda Avanzada 
- . Preferencias 
1 Voy a Tener Suernte Herramientas del idioma 
Búsqueda: € (f$Web C páginas en español C páginas de España 


Figura 14.2. Haciendo cuentas con Google. 


Luego haga clic sobre el botón Búsqueda en Google. 
Podrá ver cómo Google evalúa la expresión matemática y 
le devuelve el cálculo realizado. La figura 14.3 muestra el 
resultado de ejemplo: 2+2 =4. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


Google + —— —————— mln 
Búsqueda: € la Web C páginas en español C páginas de España 

La Web 

DTD 2+2=4 


Más sobre la calculadora 
Buscar docurnentos que contengan los términos 2+2 


Figura 14.3. Dos más dos son cuatro. 


Muy sencillo de utilizar y muy útil cuando no se tiene 
una calculadora a mano. Los operadores disponibles son 
los siguientes: 


Suma: El operador es el carácter +. 

Resta: El operador es el guión, -. 

Multiplicación: Es el asterisco, *. 

División: Es la barra inclinada, /. 

Potencia: El operador para indicar "elevado a" es ”. 
Por ejemplo: tres elevado a dos se escribe 3 ? 2. 
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. Paréntesis: Son los caracteres ( y ). Se utilizan para 
establecer el orden de las operaciones, evaluándose 
en primer lugar las que estén dentro de los paréntesis. 


14.3. Ortografía 


El buscador Google puede utilizarse para comprobar la 
ortografía de algunas palabras. Veamos un ejemplo un tanto 
exagerado. Imagínese que no está seguro de la escritura 
correcta de la palabra trampolín, ya que tranpolím tam- 
poco le suena mal. El truco es sencillo: se realizan dos bús- 
quedas, cada una de ellas con una de las palabras como 
término de búsqueda. 

La búsqueda que ofrezca mayor número de resultados 
es más probable que sea la forma correcta de escribirlo. La 
figura 14.4 muestra el resultado de búsqueda de la palabra 
tranpolím, cuya ortografía es incorrecta. Esta búsqueda 
no produce ningún resultado, ya que esa palabra está mal 
escrita. 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


( ,009gle [tranpolim Búsqueda | a 
Búsqueda: € la Web C páginas en español € páginas de España 
La Web o Z 


Quizás quiso decir. trampolim 


No se encontró ninguna página Web estándar con todos los términos de su búsqueda 
Su búsqueda - tranpolim - no produjo ningún documento 
Sugerencias 

- Asegúrese de que todas las palabras estén escritas correctamente 


- Intente usar otras palabras 
- Intente usar palabras más generales 


Figura 14.4. Esa palabra no existe. 


Además de este truco, Google también incluye un co- 
rrector ortográfico en su buscador, que le sugiere la grafía 
correcta de los términos erróneos, como se puede ver en la 
figura 14.5. Al buscar el término incorrecto hermita, Google 
muestra el mensaje "Quizás quiso decir: ermita", para indi- 
carle el término correcto. 
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+ pas es Búsqueda Avanzag. 
Google Bit et 


Búsqueda: € laWeb C páginas en español € páginas de España 


La Web Resultados 1 - 10 de aproximadamente 18.300 de hermita. (0,04 segundos) 
Quizás quiso decir. ermita 


Ermita De La Estrella 
Hermita De La Estrella. San Pedro De Trones la uvicación, Museo, si de situacción, 
Fotos de las S: ncipal, Fotos SS del Lino, Fotografias de otras . 


usuarios lycos ndomulinks.htral - 42k - En cache - Paginas similares 


Hermita de San Miquel 
Fotografias de la Hermita de San Miguel. Pulsa encima de la miniatura para ampliar 
Atras 


users.semicios retecal 


siscampeloffother htm - 2k - En caché - Págin 


sil 


Figura 14.5. Ermita se escribe sin hache. 


En caso de duda puede acudir a la Web de la Real Aca- 
demia Española de la Lengua y consultar su diccionario. Si 
la palabra que busca no aparece, es más que probable que 
esté mal escrita. Su dirección es: 


http://www.rae.es/ 


14.4. Preguntas y respuestas 


En ocasiones puede pasarse horas y horas buscando in- 
formación en la Web y no encontrar nada que realmente 
resuelva sus dudas. Si no encuentra la información que 
necesita y está dispuesto a pagar un precio por la respues- 
ta, puede realizar su pregunta a Google Answers. Allí sí le 
responderán. Se trata de un nuevo servicio de Google en el 
que expertos en distintas materias responden, previo pago, 
a las distintas cuestiones que se les plantean. Puede encon- 
trar este servicio en la dirección: 


http://answers.google.com/ 


Es la misma Web que muestra la figura 14.6. La persona 
que realiza la pregunta indica también el precio que está 
dispuesto a pagar. Cuando a alguno de los expertos le inte- 
resa la pregunta, se pondrá de acuerdo con el interrogador 
y la pregunta será satisfecha. Todavía no está disponible 
en castellano, pero tarde o temprano lo estará. 


Nota: En la Web de Google Answers también puede ins- 

.cribirse como experto en alguna materia que le interese. 
Así podrá responder las dudas de otras personas y ade- 
más, llevarse un dinerillo al bolsillo. 
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Google 


Answers 
Ask a question. Set your price. Get your answer. 


More than 500 carefully screened Researchers are ready to Log in or 

answer your question for as little as $2.50 — usually within 24 Create a Google Account 
hours. Your satisfaction is completely guaranteed 
Find out what others are saying 


- Step 1 - Enter your Question. Tips for geeal resulte. 


3 


Ask Question Í 
Search Google Answers for all questions +] Gosgle Search ] 


Figura 14.6. Google responde. 


14.5. La barra de direcciones 


Existe otra forma de realizar las búsquedas en Google. 
Puede escribir directamente los términos de búsqueda en 
la barra de direcciones de su navegador. Sí, como lo oye. 
Aunque le parezca increíble, la barra Google nos ofrece esa 
posibilidad. 

Eso sí, siempre que tenga instalado en su ordenador la 
barra Google. La figura 14.7 muestra cómo se inicia una 
búsqueda desde de la barra de direcciones usando los tér- 
minos paco de lucía. 


ENMIIA 


Figura 14.7. Desde la barra de direcciones. 


Aunque esta opción está activada por defecto, puede 
desactivarla si lo desea. Haga clic sobre el botón Opciones 
de la barra. 
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Active la pestaña Opciones en el cuadro de diálogo que 
aparecerá. Active o desactive entonces la opción Habilitar 
la Búsqueda por nombre en la barra de dirección de su 
navegador, que está dentro del grupo Búsqueda. Puede 
verlo mejor en la figura 14.8. 


JW [E] Botones para buscar palabras : 
Ty! bitar la Búsqueda por norbre en la barra de drección de su navegador 


Figura 14.8. Activar la opción de búsqueda. 


14.6. Ventanas emergentes 


Este truco también está relacionado con la barra Google. 
El bloqueador de ventanas emergentes se activa automáti- 
camente tras la instalación de esta barra, una característica 
muy útil si no quiere que le molesten con publicidad mien- 
tras está visitando páginas Web. 

Pero puede ocurrir que en un momento dado desee ac- 
ceder al contenido de alguna de esas ventanas emergentes. 
Para ello necesita desactivar el bloqueo de las ventanas 
emergentes. Sólo tiene que desactivar la opción Bloqueador 
de pop-ups de la ventana de Opciones de la barra Google, 
en la pestaña Opciones, dentro del grupo de opciones Ac- 
cesorios. Para acceder a las opciones de la barra Google, 
haga clic sobre el botón Opciones, que está en la misma 
barra Google. 

La figura 14.9 muestra el puntero del ratón sobre la op- 
ción que le interesa. 


a 
IFUEA Blogueador de pop-ups 


La BlogThis! 
T” $É Botón News 


Figura 14.9. Desactivando el bloqueo. 


Tras desactivar esta casilla, haga clic en el botón Acep- 
tar de la ventana de Opciones para guardar sus cambios. 
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14.7. Cliente Web predeterminado 


Hablemos ahora un poco de la aplicación Google 
Desktop Search, que vimos en el capítulo 8. Este programa 
sólo es compatible con los clientes Web Internet Explorer 
5.0 o superior y Mozilla Firefox. Es posible que funcione 
con algún otro, pero no estarán disponibles todas sus fun- 
ciones. En cualquier caso, tendrá que configurar como clien- 
te Web predeterminado uno de los dos. Veamos los pasos 
necesarios para establecer uno u otro como cliente Web 
predeterminado. 


14.7.1. Internet Explorer 


En un ordenador con una instalación típica de Windows 
XP ya dispondrá de Internet Explorer. Si posteriormente 
ha instalado algún otro cliente Web pero quiere que Internet 
Explorer sea el predeterminado, siga los siguientes pasos: 


1. Abra Internet Explorer. 

2. Seleccione la opción Opciones de Internet del menú 
Herramientas. Se abrirá la ventana Opciones de 
Internet. 

3. Seleccione la pestaña Programas. 

4. Marque la casilla de verificación Comprobar si 
Internet Explorer es el explorador predeterminado. 

5. Haga clic en el botón Aceptar para guardar sus cam- 
bios. 

6. Cierre todas las ventanas de los clientes Web que 
tenga abiertas, ya sean de Internet Explorer o de otro. 
La próxima vez que abra Internet Explorer se la dará 
la opción de configurarlo como el cliente Web pre- 
determinado. 


La figura 14.10 muestra el resultado de una búsqueda 
de Google Desktop Search en Internet Explorer. 
Veamos cómo podemos hacer lo mismo con Firefox. 


14.7.2. Mozilla Firefox 


Los pasos que tiene que dar para que Firefox sea el clien- 
te Web predeterminado son los siguientes: 


1. Para empezar, ejecute el cliente Web Mozilla 
Firefox. 
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2. Seleccione la opción Preferencias del menú Herra- 
mientas. Se abrirá la ventana Opciones. 


¡Gos La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias Desktop 


aquí Búscar en | Preferencias de Desdop 
ogle > O ENOROOA BUS Eliminar elementos 


Desktop 


Escritorio: Todos -0 mensajes - 2 archivos - 0 historial web -O chats 1-2 de 2 (0,013) 
Ordenar por relevancia Ordenado por fecha 


| 2) Capítulo 08.doc 

i forma que en la Web, pero en este caso, rebuscando entre los documentos de nuestro ordenador 
Así podremos buscar entre todos los mensajes aquel i 
DesktopiGP GoogleiCapitulosiCapítulo 08 doc - Abri 


E) Capítulo 08.doc 

¡ forma que en la Web, pero en este caso, rebuscando entre los documentos de nuestro ordenador 
Así podremos buscar entre todos los qnensales ER de dayames mandado a Paqui o 
DesktopiCapitulosiCapítulo D8.doc - Abrir carpeta - 3 dados en caché - 13 abr 


[paqui Buscar en el escritorio 


Figura 14.10. GDS e Internet Explorer. 


3. Haga clic sobre el General en el panel que aparece a 
la izquierda del cuadro de diálogo. 

4. Marque la casilla de verificación Firefox debería 
comprobar si es el navegador predeterminado al 
iniciarse, que se encuentra dentro del grupo de op- 
ciones Navegador predeterminado. 

5. Haga clic en el botón Aceptar para guardar sus cam- 
bios. 

6. Cierre todas las ventanas de los clientes Web que 
tenga abiertas, ya sea Firefox o cualquier otro. 

7. La próxima vez que abra Firefox se le dará la opción de 
configurarlo como su cliente Web predeterminado. 


La figura 14.11 muestra el resultado de una búsqueda 
de Google Desktop Search en Mozilla FireFox, configura- 
do ya como cliente Web predeterminado. 


14.8. Google Desktop Extreme 


Este componente adicional (o plug-in) de Google 
Desktop Search le proporciona una interfaz mejorada que 
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permite ordenar y filtrar los resultados de las búsquedas 
de una manera sencilla. 


Cm = mel O ag -3.a-le 3-4 > 
Goo La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias Desktop 


Preferencias de Desdo) 
93 le beagle Buscaren Deski0p | £uminar elementos 
BETA 


Desktop 


Escritorio: Todos -0 mensajes - 1 archivo - 0 historial web - O chats 1-1 de 1 (0,035) 
Ordenar por relevancia Ordenado por fecha 


é1] Capítulo 08.doc 
y su ordenador. Finalmente veremos tres herramientas que han surgido siguiendo el ejemplo de 
Google: Yahoo! Desktop Search, MSN Ida Suite y a del OS Gnome. Son un 
DesktopigpiCapítulo DWCapítulo DB. doc - Abrr carpeta arí en caché 22 


beagle Buscar en el escritorio | 


Figura 14.11. GDS y Mozilla Firefox. 


Este complemento le permite combinar las búsquedas 
de GDS con nuevas características no incluidas en la ver- 
sión estándar: ordenación por fechas, tipos de documen- 
tos, nombre, relevancia, etcétera. 

A esto hay que añadirle un aspecto visual muy funcio- 
nal y atractivo. Google Desktop Extreme está disponible 
en la dirección: 


http://desktop.google.com/plugins/gdsextreme.html 


Nota: Además de Google Desktop Extreme, existe una 
gran variedad de complementos adicionales para Google 
Desktop Search. Los puede encontrar en la dirección 
http://desktop.google.com/plugins.html. 


Para disponer de este componente en su ordenador sólo 
tiene que descargarlo desde su página Web e instalarlo. 
Dispondrá entonces en su escritorio de un cuadro de texto 
Google Desktop Extreme. 
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_Los resultados, en lugar de mostrarse a través de su 
cliente Web predeterminado lo harán en su propia ventana 
de resultados, similar a la que aparece en la figura 14.12. 


Type z 
D8_Beagle. png Archivo PNG 14/04/2005 9:46:57 
06_Beagle.pno Archivo PNG 14/04/2005 9:34:34 
Pagelnfo.pna Archivo PNG 13/04/2005 12:24:39 WMBeagle and Dashb. 


PageHistory. pma Archivo PNG 13/04/2005 12:24:39 ABeaale and Dashb. 
Edit png Archivo PNG 13/04/2005 12:24:39 ABeagle and Dashb. 
beagle(2) png Archivo PNG 13/04/2005 12:24:39 ABeagle and Dashb. 
beagle.pna Archivo PNG 13/04/2005 1224:39 WBeagle and Dashb. 
beagle(1). png Archivo PNG 13/04/2005 12:24:39 ¡Beagle and Dashb. 
best-blogs. png Archivo PNG 13/04/2005 12:24:39 ABeagle and Dashb, 
beagle-launcher-ss. png Archivo PNG 13/04/2005 12:24:39 “Beagle and Dashb.. 
best png Archivo PNG 13/04/2005 12:24:39 ABeagle and Dashb. 
beagle-2004-11-21.png Archivo PNG 13/04/2005 12:24:39 ABeagle and Dashb. 


Figura 14.12. Búsquedas con Extreme. 


14.9. Tipos de imágenes 


Veamos ahora un truco para el buscador de imágenes 
de Google, que permite encontrarlas con un formato con- 
creto, ya sea que el que necesite porque su cliente sólo 
soporte ese formato o porque tiene predilección por la cali- 
dad que le ofrece. 

En cualquier caso, usted puede localizar estos tipos es- 
pecíficos de imágenes desde el propio formulario de bús- 
queda que puede encontrar en la dirección: 


http://images.google.es/ 


Utilice el modificador de búsqueda filetype, seguido de 
la extensión del tipo de imagen que desee localizar, que 
puede ser cualquiera que tengan los archivos de imagen: 
bmp, gif jpg, png, tif, etcétera. 

Intentemos localizar alguna imagen de la distribución 
Gentoo de Linux en formato PNG. Los términos de bús- 
queda serían: 


filetype:png gentoo 


La figura 14.13 muestra el formulario de búsqueda de 
Google Imágenes con los términos antes mencionados. 

En cuanto haga clic sobre el botón Búsqueda en Google 
se filtrarán los resultados obtenidos, mostrándole sola- 
mente las imágenes que encuentre de Gentoo en formato 


PNG. 
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14.10. Los titulares de las noticias 


El buscador de noticias de Google le permite localizar 
aquellas que más le interesen. 


Búsqueda de Google 


La Web Imágenes Grupos Directorio Noticias 


e n Búsqueda avanzada 
filetype png gentoo Preferencias 


; Proqeta en Google | Imágenes — Ayuda 


La búsqueda de imágenes más detallada de la Web. 


Publicidad - Soluciones Empresariales - Todo acerca de Google 


92005 Google - Buscando en 1.187 830.000 imágenes 


Figura 14.13. Buscando imágenes PNG. 


Cada vez que escriba los términos en el cuadro de bús- 
quedas de Google Noticias, éste le devuelve como resulta- 
do las que contengan algunos de los términos de búsqueda. 
Esto puede generar un gran número de resultados, por lo 
que en ocasiones le interesará restringir sus búsquedas. 


Nota: En caso de que haya olvidado la dirección de Google 
Noticias es la siguiente: http://news.google.es/. 


Una forma de limitar los resultados obtenidos es reali- 
zar las búsquedas sólo en los títulos de las noticias. Para 
ello tiene que utilizar el modificador de búsquedas intitle 
inmediatamente antes de los términos de búsqueda. 


Nota: Puede combinar varios modificadores de los térmi- 
nos de búsqueda para localizar las noticias que más le 
interesen. Todo lo expuesto en el capítulo 3, Búsquedas 
avanzadas, también es aplicable a las noticias de Google. 


Imagine que quiere buscar información del cartel del 
festival de músicas del mundo Womad que se celebra en 
Cáceres todos los años. Los términos de búsqueda serían 
los siguientes: 


intitle:womad cáceres 
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Escriba estos términos de búsqueda y haga clic en el 
botón Buscar en Noticias. Como resultado, información 
fresca sobre los últimos titulares del festival. La figura 14.13 
muestra el resultado de esta búsqueda. 


LaWeb Imágenes Grupos Directorio Noticias 


Google intitlewwomad cáceres Buscar en Noticias | Buscaren la Web 


News *+SE4 
Noticias Resultados 1 - 10 de aproximadamente 22 de intitle:womad cáceres. (0,27 segundos) 
Í Noticias Destacz Ordenar por importancia Ordenar por fecha 
> Internacional El WOMAD de Cáceres 2005 reunirá entre otros a 'Seckou Keitia" ... 
1 España Terra Espana - 19 Abr 2005 
¡ E E ... El festival WOMAD Cáceres 2005 recuperará en esta edición el formato y sus 
petit escenarios originales, los que en 1992 inspiraron a Peter Gabriel al conocer la ... 
1 Ciencia/Tecnola 
Í Deportes Cinco grupos extremeños completan el cartel del Womad 
a Hoy Digital - 30 Abr 2005 
Espectácul a = 
l OS ... Según señalan los organizadores en nota de prensa, Desde sus inicios, Womad 
| Salud Cáceres ha realizado una firme apuesta por los músicos y grupos extremeños ... 
M Alertas de La cantaora Carmen Linares se suma al cartel del Womad 
noticias Hoy Digital - 29 Abr 2005 
La cantaora Carmen Linares es la última incorporación al cartel del Womad 2005, que 
Acerca de se celebra los días 5 y 6 de mayo en la parte antigua de Cáceres. ... 


Google Noticias 


Figura 14.14. Titulares del Womad. 


14.11. Google Mirror 


Se trata de una página Web muy divertida: es un espejo 
de la Web original de Google. Todo está reflejado: el 
logotipo de Google, los botones, el texto de los enlaces o la 
barra de desplazamiento vertical a la izquierda. Incluso el 
texto se escribe de derecha a izquierda en el cuadro de 
texto de búsqueda. Realmente el autor de esta página ha 
conseguido que Google aparezca como si estuviera refleja- 
do en un espejo. Esta curiosa Web la puede encontrar en la 
dirección: 

http://www.alltooflat.com/geeky/elgoog/m/index. 
cgl 

La figura 14.15 muestra la página principal del espejo 
de Google: elgooG. 

En realidad esta Web es un script de unas 2.500 líneas 
que Antoni Chan escribió allá por el año 2002, en sus ratos 
libres. 

El script es el encargado de darle la vuelta a toda la 

ágina de Google, incluidas las búsquedas y las páginas de 
resultados. Todo un ejercicio combinado de humor y de 
programación. 
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Nota: Para lanzar una búsqueda con Google Mirror sólo 
tiene que hacer clic sobre el botón hcraeS elgooG, o si se 
siente con suerte haga clic sobre ykcuL gnileeF m'I. Está 
muy claro, ¿no? 


A elgooG - Microsoft Internet Explorer DOS 
| Archivo. Ediión ver Favoritos Herramientas Ayuda 


2] http: //vwww, altooflat, com/geeky/elgoog/miindex.cal Pe 


»erom ""*Nacol  elgoorf sweN spuorG segaml beW 
horaeS deonavdA 
secnereterP 


slooT egaugnal ykcuL gnilesF ml hcraeS elgooG 


elgooG tuobA - smargorP gnisitrevdA 


segap bew 156,440,850.8 gnihoraeS - elgooó 50029 


NEW! Read the Google Mirror FAO. 
Sosgle talar e to AS by SEAS . E 
: las Es Send questions or comments to googlemirror at alltooflal com 


Help with bandwidth costs | PAL 


Figura 14.15. elgooG o Google al revés. 


14.12. Google y Star Trek 


Google, además de ser uno de los buscadores más po- 
pulares de Internet, es una empresa seria con mucho, pero 
que mucho sentido del humor. 

Casi parece un requisito más entre las cualidades que 
exigen a sus empleados. 

En el enlace Herramientas del idioma del formulario 
de búsquedas de Google encontrará la sección Use la 
interfaz de Google en su idioma. Aquí aparecen multitud 
de enlaces, cada uno de ellos apuntando a la interfaz de 
Google en un idioma concreto. Entre estos enlaces está 
Klingon, un idioma nada terráqueo. El klingon es la lengua 
de los Klingons, una raza de humanoides de la serie de 
ciencia-ficción Star Trek. 

Este pueblo galáctico era el principal enemigo a batir en 
la serie original. Si desea saber más acerca de esta civiliza- 
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ción de ficción, no dude en acudir a la entrada klingon de 
la enciclopedia Web WikiPedia: 


http://en.wikipedia.org/wiki/Klingon 


Si desea conocer algo más acerca de la lengua klingon, 
acuda a esta otra dirección: 


http://www.kli.org/ 


Nota: Además del klingon, Google ha traducido su interfaz 
q .otros idiomas extravagantes, como son Elmer Fudd, 
hacker o ¡bork, bork, bork!, entre otros. 


Si quiere disfrutar del buscador Google en perfecto 
klingon, haga clic en el enlace Herramientas del idioma 
del formulario de búsqueda de Google o acudir directa- 
mente siguiente dirección: 


http://www.google.com/webhp?hl=xx-klingon 


La figura 14.16 muestra el buscador klingon más rápido 
de este lado de la galaxia. 


tihingan Hol 


Daqmey pat naghmeybeQ ghommey mem 


GoogleDag ylnej | ¡ISudrip | Hol SeHlaw 


Hoch Google De'- Google España ylghoS! 


uHDaalli rmojlaH Google! 


82005 Google - 2,058,049,651 DaqHom Dighaj 


Figura 14.16. Google en klingon. 


14.13. La tienda de Google 


Vamos de compras. Pero no a una tienda cualquiera, 
sino a la tienda de Google (Google Store en inglés), que 
puede encontrar en la dirección: 


http://www.google-store.com/ 
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Nota: Esta dirección es la versión de su tienda para todos 
* los usuarios que residan fuera del continente americano. 

Los habitantes de toda América tiene que acudir a esta 

otra dirección: http://w0ww.googlestore.com/home.asp. 


Esta tienda es la más indicada para los amantes de 
Google o para aquellos que quieran hacer un regalo a la 
persona que le recomendó Google, según se afirma en la 
propia Web. 

Hay una gran variedad de productos, todos con el 
logotipo de Google: paraguas, relojes, lámparas de lava, 
elementos de escritorio de oficina, camisetas, gorras, 
sudaderas, chalecos, etc. Todo lo que sea necesario para no 
olvidarse de Google en ninguna situación. Puede ver el 
aspecto de la tienda de Google en la figura 14.17. 


Accessories 


¡a | d pa í 
| Eull Cataloque E Go OQIE 


ES Store 


Welcome To the Google Store 


[Use keywords to find | 
the product you are 
looking for 
Advanced Search | 

e a q. 


You've found the right place for all things Googley. Whenever someone asks for help 
finding their way online, just point to your tasteful Google accessones and smile. Or 
thank that special someone who told you about the best search engine on the web 
Whatever you're searching for, the Google Store's got it 


Information 


Shipping t Returns | 
Privacy Notice 
[Conditions of Use 
Contact Us | 
j 


Ñ 
Eun 


Pounds +] | Accessories 


E Copyright 6 2004 Google Ino. All Rights Reserved 
á Produced for Google Inc. by Merchandise Mania Limited 
Use of this service constitutes your acceptance of Merchandise Mania Limited's Privacy Polloy 
LAVAS and the LAVAS motion lamp trademarks are owned by Haggerty Enterprises, Ino 


S 
Figura 14.17. La tienda de Google. 


En esta tienda también tienen un apartado especial para 
el software de Google. En él podrá encontrar desde la ba- 
rra Google, la aplicación Google Desktop Search, hasta un 
notificador de Gmail (versión beta) y un organizador de 
imágenes llamado Picasa. Pero todos ellos al mismo pre- 


cio, gratis, y sólo disponibles para un sistema operativo, 
Windows. 
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14.14. Catálogos en línea 


En el capítulo cuarto nos dejamos un buscador en el 
tintero: Google Catalog (Catálogo Google, si lo traducimos 
al castellano). Este buscador, aún en fase de pruebas o beta, 
sólo está disponible en inglés. 

El buscador Google Catalogs está especializado en lo- 
calizar y visualizar catálogos de venta por correo, esos que 
tanto proliferan últimamente. La dirección de esta página 
es: 


http://catalogs.google.com/ 


La figura 14.18 muestra la página principal del busca- 
dor de catálogos de Google. 


Catalogs aa 


PA EOS + Advanced Catalog Search 
Búsqueda en Google .: REPITA 
Search and browse mail-order catalogs online 


Help Google Add More Catalogs - Info For Catalog Vendors 


Apparel 2, Accessories Computers Home 2. Garden 

y. Crew, LL Bean, Dell, PC Connection, Crate and Barrel, Gump's, 

Lands' End, Petsman, Willilarns- 
Sonorna, 

Arts 2, Crafts Consumer Electronics Lifestyle 8 Gift 

Keepsake Quilting, B 2H, Crutchfield, Crazy Crow Trading Post, 

Shar Music, RedEnvelope, 

Automotive Education Sports 3. Outdoors 

Camping World, Curriculura Associates, Bart's Watersports, 

Stylin Concepts, Discount School Supply, Eastbay, Golfsmith, 
West Marine, 

Books, Music 8, Film Food 8, Gourmet Toys 3. Hobbies 

Acorn, Bas Bleu, Harry and David, HearthSong, Lego, 


Mackenzie Limited, 


Figura 14.18. Google y los catálogos de venta. 


Su principal misión es localizar productos de los catálo- 
gos postales, pero también permite a las empresas vende- 
doras registrarse, así como a los posibles clientes. La 
información se presenta en forma de directorio, como se 
aprecia en la figura 14.18, con los catálogos organizados 
por categorías, para que resulte más fácil localizar los pro- 
ductos del mismo tipo. 
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14.15. Otra forma de ver las noticias 


Esta sí que es una página Web curiosa. Se trata de 
Newsmap, una aplicación que muestra de forma visual los 
continuos cambios de la actualidad informativa. Toma 
como fuente las noticias que aparecen publicadas en Google 
News (la versión anglosajona de Google Noticias). El mapa 
de noticias está organizado por países, mostrando inicial- 
mente las noticias de Estados Unidos. Si hace clic sobre el 
enlace Espana de esta Web, podrá visualizar las noticias 
de este país. El mapa de noticias que muestra esta aplica- 
ción se genera utilizando un algoritmo de visualización de 
datos llamado mapa en árbol (treemap, en inglés) y se apo- 
ya en las presentaciones Macromedia Flash para su repre- 
sentación gráfica. El procedimiento es muy sencillo: a cada 
noticia se le asigna un recuadro coloreado. El tamaño de- 
pende de la importancia de la propia noticia, mientras que 
la intensidad del color indica si el artículo es más o menos 
reciente. Puede encontrar esta aplicación en la dirección: 


http://www.marumushi.com/apps/newsmap/ 
La figura 14.19 muestra el mapa de la actualidad de las 


noticias de España. 
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Figura 14.19. NewsMap. 
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Nota: Las presentaciones Flash Macromedia permiten di- 
señar contenidos dinámicos visualmente más atractivos. 
Encuentre más información sobre este formato en: http:// 
www.macromedia.comles/software/flash!. 


14.16. Jugando con Google 


Veamos ahora un pasatiempo al que se puede jugar con 
el buscador Google: Google Whack. Consiste en encontrar 
dos términos de búsqueda que generen un único resultado 
sin utilizar comillas. Parece sencillo, ¿no?, pues inténtelo y 
verá que no es tan fácil. La idea surgió hace ya algún tiem- 
po, pero fue Gary Stock quien acuñó el término googlewhack 
para hacer referencia a ese solitario resultado de una bús- 
queda en Google. Porque, como dice en su Web, googlewhack 
es la búsqueda de "el único". Aunque en inglés, puede en- 
contrar esta original Web en la dirección: 


http://www.googlewhack.com/ 


La figura 14.20 muestra la página principal de este ori- 
ginal juego. 


GV! Home | EV/ Rules | GWFAQ | The Whack Stack | Record Your Whack! | GV£ History [| GW Contact | Weho's Gary Stock? 


Velcome! Newest Googlevihacks are in The Yhack Stack... or see Googlewhack in the news... 


This distraction crossed my desk, sa 1 coined a richly meaningful name: Googlewhacking. 


Your goal: find that elusive query (two words - no quote rarks) with a single, solitary result! 


| go0g 
EA The Search for "The One" 


2002-01-08: See how the Gooalewhack craze began, or record your own Whack.. 


2003-10-06; Thanks to Googlewhackers for discovering the GoogleNaCK misbehavior... 
2004-01-26: Starting on our second anniversary, we tracked Gooalewhack in the news. 


2005-02-25: The multifariou, mysteriou Crise in Suffixe Esslessmess. 


2002-02-05 Enron ran a real runaround, 


The search for 'The One' may also describe activities at Enron - find "The One" person to blame for many misdeeds! 
(Hamm... would the scapegoat get an Enronwhack, orbe an Enronwhack? ;-) 


Googlewhacking is about having fun with words and search, so political commentary can't be far behind! Here are a few 

recent pure whacks (exactly one result) along with our signature obvious question to enhance the pleasure, Thanks to 

every hack, who contributed a whack, so we could find the obvious FAQ. Enjoy! 8 
> 


Figura 14.20. Google Whack. 
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En este sitio encontrará más información acerca de las 
reglas del juego, un listado de los aciertos más recientes, 
un historial del juego e incluso podrá registrar sus propios 
aciertos. 


Nota: Si quiere disfrutar de otro pasatiempo sobre Google, 
acuda a la dirección: http://www.googlefight.com/. Tam- 
bién podrá poner a prueba su ingenio intentando adivinar 
qué términos de búsqueda dieron como resultado una se- 
rie de imágenes relacionadas en la dirección siguiente: 
http://grant.robinson.namel/projects/guess-the-googlel. 


14.17. Google TouchGraph 


La idea es representar de forma gráfica las Web relacio- 
nadas con un determinado sitio Web. La información nece- 
saria se extrae a partir de los datos que Google guarda 
sobre una determinada Web, utilizando el modificador 
related. 

El uso de Google TouchGraph es muy sencillo. Sólo tie- 
ne que acceder a su página Web, que puede encontrar en la 
dirección: 


http://www .touchgraph.com/TGGoogleBrowser.html 


Allí se le mostrará un formulario con un cuadro de tex- 
to llamado Enter starting URL, en el que debe introducir 
la dirección del sitio cuyo gráfico quiere generar. Después 
de escribir la dirección , haga clic en el botón Graph it! 
para que se genere el gráfico. El cliente Web abrirá una 
nueva ventana donde le mostrará el gráfico de las Web 
asociadas a la URL que indicó. 

Vamos a generar el gráfico de las páginas Web relacio- 
nadas con el sitio Web de la Facultad de Veterinaria de la 
Universidad de Extremadura: 


http://veterinaria.unex.es/ 


Para ello, acceda a la Web de Google TouchGraph y 
escriba veterinaria.unex.es en el cuadro de texto Enter 
starting URL. 

La figura 14.21 muestra nuestra URL ya escrita en el 


cuadro de texto y el puntero del ratón sobre el botón Graph 
it!. 
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Figura 14.21. Google TouchGraph. 


Nota: Google TouchGraph es en realidad un applet Java, 
por lo que necesita tener instalado algún intérprete de 
Java. En caso de no tener ningún runtime instalado, no 
se preocupe. El propio Google dio le a la 
opción de hacerlo. 


A continuación hacemos clic sobre el botón y se lanza la 
ejecución del applet Java con el visualizador TouchGraph. 

El gráfico con todos los sitios Web relacionados con 
veterinaria.unex.es es el que muestra la figura 14.22. 

Puede moverse por todo el gráfico mediante las barras 
de desplazamiento que aparecen a la derecha y en la parte 
inferior de la ventana. Además, también puede mover los 
distintos nodos del gráfico arrastrándolos con el ratón. 


14.18. Conclusión 


Lo visto en este libro tan sólo es la punta del iceberg 
que es Google. Nuestra única pretensión ha sido transmi- 
tirle las diferentes posibilidades que Google ofrece tanto a 
usuarios como a editores. Esperamos que haya disfrutado 
leyendo este libro tanto como nosotros escribiéndolo. 
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Figura 14.22. Google TouchGraph en acción. 
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